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บทคัดยอ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 2) 

ออกแบบคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน 3) ประเมินผลสัมฤทธ์ิและความพึงพอใจตอ

คาแรคเตอรท่ีสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน ใชการวิจัยแบบผสมผสาน (mixed research) กลุม

ตัวอยาง ไดแก กลุมใหขอมูลดานอัตลักษณ จํานวน 10 คน กลุมใหขอมูลดานแนวคิดและรูปแบบคาแรคเตอร จํานวน 30 คน 

(นักทองเท่ียว 15 คน บุคคลท่ัวไป 15 คน) กลุมประเมินผลสัมฤทธ์ิงานออกแบบ จํานวน 5 คน (ผูเช่ียวชาญดานออกแบบ

คาแรคเตอร 3 คน ผูทรงคุณวุฒิชุมชน 2 คน) และกลุมประเมินความพึงพอใจผลงานออกแบบ (นักทองเท่ียว 15 คน บุคคลท่ัวไป 

15 คน) ใชวิธีคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และแบบบังเอิญ (Accidental sampling) เครื่องมือ

ท่ีใชในการวิจัย คือ แบบสอบถาม แบบประเมินผลสัมฤทธ์ิงานออกแบบ และแบบประเมินความพึงพอใจ วิเคราะหขอมูลโดยใช

สถิติคาความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ย (x�) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) พบวา อัตลักษณชุมชนตลาดคลองสวน คือ วิถีชีวิต

ริมนํ้า ชุมชนตลาดโบราณ กาแฟโบราณ กุนเชียง ถุงทอง บุหลันดั้นเมฆ และทองมวนสด จากผลการวิเคราะหอัตลักษณ

นํามาวิเคราะหชุดสีดวยทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร (Color Image Scale) ไดแก กลุมบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ (Natural) 

แบบลําลอง (Cool Casual) และแบบเคลื่อนไหว (Dynamic) และวิเคราะหสีจากภาพถายอัตลักษณชุมชน ไดกลุมสีหลัก 

(Corporate colors) คือ 1) สีเขียว 2) สีนํ้าตาล 3) สีเหลือง และ 4) สีนํ้าตาลเขม สรางสรรคผลงานออกแบบคาแรคเตอร 

สัดสวน 1:1 จํานวน 14 แบบ ผลการประเมินผลสัมฤทธ์ิงานออกแบบ มีคุณภาพอยูในระดับดี (x� = 4.32, S.D. = 0.24) และ

ความพึงพอใจท่ีมีตอผลงานออกแบบอยูในระดับดีมาก (x� = 4.66, S.D. = 0.30) 

คําสําคัญ : การออกแบบคาแรคเตอร, อัตลักษณ, ชุมชนตลาดคลองสวน 

mailto:sujira.tha@kbu.ac.th
mailto:sujira.tha@kbu.ac.th
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ABSTRACT 

The objective of this research are to 1) study and analyze the identity of Klongsuan community 

market (100th year market) 2) design cultural communication identity of Klongsuan community market 3) 

assess the achievement and satisfaction with character of cultural communication identity by mixed 

research. 

The samplings are a group of giving identity 10 persons, a group of giving concept and types of 

characters 30 persons (15 tourists and general public 15 persons) We used both purposive sampling and 

accidental sampling. Research instruments ware questionnaire, design achievement evaluation form and 

satisfaction evaluation form. We analyzed statistical information by frequency, percentage and average (x�) 

and standard deviation (S.D.) and found that market identities of Klongsuan market were canal nearby life, 

traditional market community, traditional coffee, Chinese sausages, Toong Tong (Thai traditional spring 

rolls), Bu Lan Dan Mek (Thai traditional dessert) and soft coconut crepes (Fresh Thong Muan). From the result 

of the identity analysis on color image scale example natural personality group, cool casual group and 

dynamic group. And analyzed colors from community identity eg. corporate colors namely 1) green 2) 

brown 3) yellow and 4) dark brown. Created design character work in proportion of 1:1 total 14 patterns. 

The result of design achievement was in good quality (x� = 4.32, S.D. = 0.24) and statistic on design work was 

in very good level (x� = 4.66, S.D. = 0.30). 

Keywords:  Character Design, Identity, Klongsuan Community Market 

 

บทนํา 

ความสําคัญของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) เริ่มมาตั้งแตสมัยรัชกาลท่ี 5 เปนชุมชนท่ีตั้งอยู

ริมคลองประเวศนบุรีรมย บริเวณพ้ืนท่ี 2 จังหวัด คือ ตําบลเทพราช อําเภอบานโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา และ

ตําบลคลองสวน อําเภอบางบอ จังหวัดสมุทรปราการ มีลักษณะเปนตลาดหองแถวไมตั้งขนานไปตามริมน้ํา 

จํานวน 147 หอง เปนศูนยรวมของชุมชนขนาดใหญในการแลกเปลี่ยนติดตอคาขายทางน้ําท่ีสําคัญและสะดวก

ท่ีสุดของคนในชุมชนและพ้ืนท่ีใกลเคียง ตลอดจนเปนทาเรือสําคัญสําหรับการคมนาคมทางน้ําเพ่ือเดินทางเขา 

สูกรุงเทพมหานคร เม่ือเวลาผานไป ความเจริญไดแผกระจายเขามาสูชุมชน ทําใหวิถีชีวิตของผูคนในชุมชน

ตลาดคลองสวนเปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว สงผลใหการคาขายซบเซา แตชุมชนตลาดคลองสวนก็ยังคง
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คาขายตามปกติ และยังคงรักษารูปแบบสถาปตยกรรมดั้งเดิมภายในชุมชนไวเปนอยางดี จนกระท่ังป พ.ศ.

2545 หนังสือพิมพเดลินิวสไดตีพิมพบทความเรื่องราววิถีชีวิตของชาวคลองสวน จึงเปนการจุดประกายใหเกิดการ

พัฒนาชุมชนตลาดคลองสวนเปนแหลงทองเท่ียวเชิงอนุรักษท่ียังคงไวซ่ึงวิถีชีวิตความเปนอยู ตลอดจนบานเรือน

ตามแบบสมัยโบราณ ทําใหในป พ.ศ.2547 ชุมชนตลาดคลองสวนไดรับรางวัลสถาปตยกรรมดีเดน ประเภท

ชุมชนพ้ืนถ่ินดีเดน จากสมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ (สถาบันชุมชนทองถ่ินพัฒนา, 2561 : 

ออนไลน) นํามาซ่ึงความภาคภูมิใจแกคนในชุมชนเปนอยางยิ่ง และดวยความรวมมือจากคนในชุมชนท่ีชวยกัน

ดูแล ปกปอง และอนุรักษ ประกอบกับความผูกพันกับถ่ินท่ีอยูอาศัยและวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของสังคมแบบ     

พหุวัฒนธรรม ชุมชนตลาดคลองสวนจึงยังคงรักษากลิ่นอายตลาดโบราณไวไดเปนอยางดี เปนชุมชนท่ีเขมแข็ง

ดวยความโอบออมอารี ใหการตอนรับทุกคนท่ีผานมาเยี่ยมเยือนอยางอบอุนดวยอัธยาศัยไมตรีอันดี พรอมท่ีจะ

บอกเลาเรื่องราวประวัติศาสตรของชุมชนดวยความภาคภูมิใจ อันเปนเอกลักษณของชุมชนตลาดคลองสวนท่ี

หาไมไดงายในสังคมปจจุบัน ทําใหในป พ.ศ.2552 ชุมชนตลาดคลองสวนไดรับรางวัลอันดับสอง ในโครงการ 

“9 Destination Awards 2009” จากการโหวตของนักทองเท่ียวกวา 150,000 เสียงท่ัวประเทศ ใหเปน 

“สถานท่ีทองเท่ียวสุดประทับใจของเมืองไทย” จึงเปนอีกหนึ่งรางวัลท่ีสรางความภาคภูมิใจใหแกชุมชนตลาด

คลองสวนท่ีรวมกันอนุรักษชุมชนตลาดแหงนี้ใหคงอยูสืบไป โดยมีปจจัยแหงความสําเร็จ คือ การมีสวนรวม

และความรวมมือของชุมชน คุณคาทางวัฒนธรรมในดานตาง ๆ ท่ีสื่อถึงความเปนเอกลักษณ และความสามารถ

ในการเขาถึงแหลงทองเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพ (เบญญาภา ศุภพานิชย และอาแว มะแส,  2555: 41-52) 

การสื่อสารคุณคาทางวัฒนธรรมในดานตาง ๆ ท่ีสะทอนถึงเอกลักษณของชุมชนผานกระบวนการ

ออกแบบตัวละครหรือคาแรคเตอร (Character) เปนสื่อรูปแบบหนึ่งท่ีสื่อสารผานศิลปะโดยใชการรับรูภาพ 

และการสรางความหมาย เพ่ือใหเกิดการรับรู สรางความจดจํา เขาถึงงาย สามารถนํามาประยุกตใชรวมกับสื่ออ่ืน 

ๆ ไดหลากหลายชองทาง เหมาะสําหรับการประชาสัมพันธชุมชนอีกชองทางหนึ่งในสื่อสังคมปจจุบัน ซ่ึงผล

สํารวจจาก TNS ชวงไตรมาสแรกของป 2561 พบวา คาแรคเตอรสามารถดึงดูดความสนใจไดถึง 83% 

(คาแรคเตอรแบรนด มีผลตอใจคนใช LINE, 2018 : ออนไลน) นอกจากนี้ การออกแบบคาแรคเตอรยังเปน

กระบวนการศึกษาวิเคราะหเก่ียวกับการใชอัตลักษณของชุมชน เพ่ือการออกแบบสื่อสารในอีกรูปแบบหนึ่งท่ี

สะทอนภาพบริบทของสังคมและวัฒนธรรมในชวงเวลาหนึ่งไดเปนอยางดี (สุวรรณา งามเหลือ, 2559) ดังท่ี 

จิรศักดิ์ จงศรีรัตนกุล (2561) ศึกษาพบวา การเลือกใชคาแรคเตอรเพื่อการสื่อสาร มีเหตุผลเนื่องมาจาก
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คาแรคเตอรมีความนารักและใหความรูสึกท่ีเปนมิตร สามารถใสใจความสําคัญหลักท่ีตองการสื่อสารได เขาถึง

กลุมเปาหมายไดทุกเพศ ทุกวัย ใหความรูสึกจับตองได โดยคาแรคเตอรท่ีสรางข้ึนใหมจะสามารถออกแบบใหมี

เอกลักษณและบุคลิกภาพเฉพาะ เพ่ือสื่อสารหรือถายทอดเรื่องราวไดตรงตามความตองการ ดังนั้น ดวยคุณคา

และความสําคัญทางวัฒนธรรมของชุมชนดังกลาว ผูวิจัยจึงนําเอกลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนมาสื่อ

ความหมายผานคาแรคเตอร โดยใชการวิเคราะหอัตลักษณและกระบวนการทางการออกแบบเพ่ือสื่อสาร       

อัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

วัตถุประสงคการวิจัย 

1. ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

2. ออกแบบคาแรคเตอรเพื่อสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 

100 ป) 

3. ประเมินผลสัมฤทธิ์และความพึงพอใจตอคาแรคเตอรที่สื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมของ

ชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

กรอบแนวคิดและกระบวนการสรางสรรค/วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยสรางสรรคครั ้งนี ้ เปนการวิจัยแบบผสมผสาน (mixed research) โดยใชวิธีการวิจัยเชิง

ปริมาณและวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลอง

สวน (ตลาด 100 ป) และนําไปสูการวิเคราะหหาชุดสีเพ่ือใชในการออกแบบจากทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร 

(Color Image Scale) ของชิเกโนบุ โคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) ซ่ึงเปนทฤษฎีท่ีคนควาเก่ียวกับ

สุนทรียภาพของสี โดยใชวิธีการหาตําแหนงเฉพาะของสีที่ปรากฏในวัตถุที่ตองการ ดวยกลุมคําศัพทที่สื ่อ

ความหมายดานอารมณ ความรูสึก จํานวน 180 คํา รวมกับการวิเคราะหโครงสรางสีท่ีปรากฏในภาพถาย         

อัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน เพ่ือเชื่อมโยงกับชุดสีตามทฤษฎีแมสีวัตถุธาตุของมันเซลล 

(Munsell’s theory) สงผลตอการกําหนดแนวทางการออกแบบคาแรคเตอรตามหลักทฤษฎีของ ปกรณกิตศ 

หาญณรงคศักดิ์ (2555) คือ 1) เนื้อเรื่อง 2) แนวคิด 3) ขอมูลของตัวละคร และ 4) รูปแบบในทางท่ีตลาด

ตองการ โดยแบงเปนข้ันตอนการดําเนินการ ดังนี้ 
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1. ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป)          

มีขอบเขตของการศึกษาและวิธีการดําเนินการวิจัย คือ 

 1.1 ศึกษาขอมูลบริบทชุมชนตลาดคลองสวนทางดานวัฒนธรรม จากเอกสาร ตํารา งานวิจัยท่ี

เก่ียวของ การวิเคราะหขอมูลภาคสนาม การรวบรวมหลักฐานท่ีปรากฏจริง เชน ภาพถาย และการสัมภาษณเชิง

ลึก (In-depth Interview) ผูใหขอมูลสําคัญ (Key Informant) ท่ีเก่ียวของกับประวัติความเปนมาของชุมชน โดย

การเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพ่ือหาปจจัยและองคประกอบท่ีเก่ียวของกับอัตลักษณทาง

วัฒนธรรมของชุมชนในแงมุมตาง ๆ 

 1.2 วิเคราะหขอมูล เพ่ือหาอัตลักษณทางวัฒนธรรมท่ีเปนตัวแทนของชุมชนตลาดคลองสวน 

จากประชากรผูท่ีมีภูมิลําเนาอยูในชุมชนตลาดคลองสวน เปนระยะเวลา 10 ป ข้ึนไป ใชวิธีการเลือกกลุม

ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 10 คน ใชแบบสอบถามความคิดเห็นดานอัตลักษณ

ชุมชนตลาดคลองสวน เปนแบบสอบถามปลายปด ประเภทเลือกคําตอบ (Multiple Choices) วิเคราะหขอมูล

โดยใชวิธีทางสถิติหาคาความถ่ี (Frequency) และคารอยละ (Percentage) 

2. ออกแบบคาแรคเตอรเพ่ือส่ือสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน  

(ตลาด 100 ป) มีขอบเขตของการศึกษาและวิธีการดําเนินการวิจัย ดังนี้ 

 2.1 ข้ันการวิเคราะห (Analysis) ประกอบดวย 

  2.1.1 นําขอมูลจากการศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลอง

สวน (ตลาด 100 ป) มาวิเคราะหหาชุดสีจากทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร (Color Image Scale) ของชิเกโนบุ  

โคบายาชิ (Kobayashi, S. 1998) ใชวิธีการหาตําแหนงเฉพาะของภาพถายอัตลักษณทางวัฒนธรรมของ

ชุมชน โดยการใชอารมณและความรูสึก (Mood and Tone) จากกลุมคําศัพทท่ีสื่อความหมายดานอารมณ 

ความรูสึก จํานวน 180 คํา และการวิเคราะหโครงสรางสีท่ีปรากฏในภาพถายอัตลักษณทางวัฒนธรรมของ

ชุมชน โดยผูเชี่ยวชาญดานออกแบบคาแรคเตอร อยางนอย 5 ปข้ึนไป จํานวน 3 คน และผูทรงคุณวุฒ ิ         

ในชุมชน จํานวน 2 คน นํามาเชื่อมโยงกับชุดสีตามทฤษฎีแมสีวัตถุธาตุของมันเซลล (Munsell’s theory) 

เพ่ือใหไดชุดสี (Corporate colors) ท่ีแทนอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน 

  2.1.2 ศึกษาหลักทฤษฎีการออกแบบคาแรคเตอรของ ปกรณกิตศ หาญณรงคศักดิ์ (2555) 

และเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของอ่ืน ๆ รวมถึงการวิเคราะหแนวคิดและความตองการเก่ียวกับการออกแบบ



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

คาแรคเตอร (Character) จากนักทองเท่ียวในชุมชนตลาดคลองสวน จํานวน 15 คน และบุคคลท่ัวไป จํานวน 

15 คน รวมจํานวน 30 คน ดวยวิธีการเลือกกลุมตั วอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ใช

แบบสอบถามความคิดเห็นเก่ียวกับรูปแบบคาแรคเตอร เปนแบบปลายปดประเภทเลือกคําตอบ (Multiple 

Choices) วิเคราะหขอมูลโดยใชวิธีทางสถิติหาคาความถ่ี (Frequency) และคารอยละ (Percentage) เพ่ือ

กําหนดแนวทางการออกแบบคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 

100 ป) 

 2.2 ข้ันการออกแบบ (Design) นําผลสรุปจากกการวิเคราะหขอมูลมากําหนดเปนแนวทาง 

การออกแบบคาแรคเตอร (Character) เพ่ือสื่อสารอัตลักษณชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) ไดแก 

เรื่องราว แนวคิด ขอมูลตัวละคร และรูปแบบท่ีตลาดตองการ โดยวาดภาพเปนแบบรางกอนนําไปสรางสรรค

ดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร 

 2.3 ขั้นการพัฒนา (Development) พัฒนาแบบรางโดยสรางสรรคผานการใชโปรแกรม

คอมพิวเตอร Adobe Illustrator 

 2.4 ขั้นการนําไปใช (Implementation) นําผลงานออกแบบคาแรคเตอรที่สรางขึ้นมา

ทดลองประยุกตใชในรูปแบบสติ๊กเกอร 

 2.5 ข้ันการประเมินผล (Evaluation) การประเมินผลสัมฤทธิ์และความพึงพอใจตอคาแรคเตอร

เพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) ประกอบดวย 

  2.5.1 การประเมินผลสัมฤทธิ์ท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชน

ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) โดยผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณดานออกแบบคาแรคเตอร อยางนอย 5 ป 

จํานวน 3 คน และผูทรงคุณวุฒิของชุมชน จํานวน 2 คน รวมจํานวน 5 คน ผานกระบวนการคิดเชิงวิพากษ 

(Critical Thinking) และแบบประเมินผลสัมฤทธิ์แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating Scale) ของลิ

เคิรท (Likert, 1932: 1-55) ซ่ึงผานการตรวจสอบเครื่องมือแบบประเมินผลสัมฤทธิ์ท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือ

สื่อสาร อัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) โดยนักวิชาการ จํานวน 3 คน 

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.5.2 วิเคราะหขอมูล และปรับปรุงผลงานออกแบบตามขอเสนอแนะ 
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  2.5.3 การประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรม

ชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) โดยนักทองเท่ียวในชุมชนตลาดคลองสวน จํานวน 15 คน และบุคคล

ท่ัวไป จํานวน 15 คน รวมจํานวน 30 คน ดวยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling) ใช

แบบประเมินความพึงพอใจที่มีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน 

(ตลาด 100 ป) แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating Scale) ของลิเคิรท (Likert) ผานการตรวจสอบ

เครื่องมือแบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลอง

สวน (ตลาด 100 ป) โดยนักวิชาการ จํานวน 3 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาเฉลี่ย (Mean) และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.5.4 วิเคราะหผลการประเมินความพึงพอใจที่มีตอคาแรคเตอรเพื่อสื่อสารอัตลักษณ

ทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

  2.5.5 สรุปและอภิปรายผล 

 

ผลการวิจัย 

สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลกอนการออกแบบ 

1. การวิเคราะหขอมูลอัตลักษณทางวัฒนธรรมที่เปนตัวแทนของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 

ป) เพ่ือกําหนดแนวทางการออกแบบคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน 

พบวา อัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนท่ีมีจุดเดนและนาสนใจ คือ 

 1.1 วิถีชีวิต ไดแก วิถีชีวิตริมน้ํา และชุมชนตลาดโบราณ 

 1.2 เชื้อชาติ ไดแก ชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยจีน 

 1.3 สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ไดแก ศาลเจาพอคลองสวน 

 1.4 สถาปตยกรรม ไดแก วัดคลองสวน โรงเจเพงอังต๊ัว มัสยิดอัลวะตอนียะห และเรือนแถวไม 

2 ชั้นท่ีตั้งขนานริมน้ํา 

 1.5 จิตรกรรม ไดแก ภาพเขียนโบราณ ภายในโรงเจเพงอังตั๊ว 

 1.6 หัตถกรรม ไดแก ภาชนะและของเลนท่ีทําจากสังกะสี 



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

 1.7 อาหาร ไดแก กาแฟโบราณ (แปะหลี) กุนเชียง (แปะง้ึน) ถุงทอง บุหลันดั้นเมฆ และ

ทองมวนสด 

จากการลงความเห็นวา จากอัตลักษณทางวัฒนธรรมท้ังหมด จํานวน 15 ชิ้น ไดคัดเลือกเหลือท้ังหมด

จํานวน 7 ชิ้น คือ 1) วิถีชีวิตริมน้ํา 2) ชุมชนตลาดโบราณ 3) กาแฟโบราณ 4) กุนเชียง 5) ถุงทอง 6) บุหลัน

ดั้นเมฆ และ 7) ทองมวนสด 

 

 

รูปที่ 1 ภาพอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป)  

ที่ผานการคัดเลือกและนาํมาใชในการวิเคราะหชุดส ี(Corporate colors) 

 

2. การวิเคราะหแนวคิดและความตองการเก่ียวกับการออกแบบคาแรคเตอร (Character) ตามหลัก

ทฤษฎีการออกแบบคาแรคเตอรของ ปกรณกิตศ หาญณรงคศักด์ิ (2555) ไดแก 1) เนื้อเรื่อง 2) แนวคิด 3) 

ขอมูลของตัวละคร และ 4) รูปแบบในทางท่ีตลาดตองการ เนื่องจากคาแรคเตอรเปนสื่อท่ีรับรูและเขาใจ

เรื่องราวท่ีตองการสื่อสารไดอยางรวดเร็วและเติมจินตนาการไดอยางไรขีดจํากัด อาศัยรูปลักษณะท่ีปรากฏ

และจากสภาพสิ่งแวดลอมเปนท่ีมาในการออกแบบ ผานกระบวนการคิดสรางสรรค 2 สวน คือ รูปและ

ความหมาย สามารถมองเห็นและแปลความหมายไดเม่ือมีการเชื่อมโยงความคิดกับความจริง ภายใตอิทธิพล

จากสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรม (ทองเจือ เขียดทอง, 2548 : 187) โดยสรุปผลจากการวิเคราะหดังนี้ 

 2.1 เนื้อเรื่อง แสดงถึงอัตลักษณทางวัฒนธรรมท่ีสะทอนวิถีชีวิตของชุมชนริมน้ํา ความเปนอยู  

และการประกอบอาชีพคาขาย รับจาง ของคนในชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 
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 2.2 แนวคิด การเชื่อมโยงความเปนตัวตนของคนในชุมชนท่ีสังคมภายนอกรับรูผานสื่อตาง ๆ 

ไดแก บุคลิกท่ีเขมแข็ง ลักษณะนิสัยโอบออมอารี ใหการตอนรับทุกคนอยางอบอุนดวยอัธยาศัยไมตรีอันด ี

ประกอบรวมกับขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนผานกระบวนการออกแบบ 

 2.3 ขอมูลของตัวละคร การสื่อความหมายถึงความเปนตัวแทนของคนในชุมชนตลาดคลองสวน 

 2.4 รูปแบบ ไดแก 1) ใชลายเสนท่ีโคง นุมนวลและเรียบงาย 2) รูปราง-รูปทรงท่ีลดทอนความ

เหมือนจริง 3) กําหนดสัดสวนคือ 1:1 คือ หัว 1 สวน และลําตัว 1 สวน 4) ลักษณะบุคลิกและอารมณสื่อถึง

ความเปนมิตร และ 5) การใชสีในคาแรคเตอร โดยเลือกใชสีท่ีไดจากการวิเคราะหอัตลักษณเพ่ือกําหนดชุดสี 

(Corporate colors) 

สวนท่ี 2 ผลงานการออกแบบ 

แนวคิดในการกําหนดรูปแบบและสรางสรรคผลงานออกแบบ (Idea Concept) มีดังนี้ 

1. การใชสี (Color) 

สีเปนองคประกอบหนึ่งท่ีใชแทนสิ่งท่ีตองการสรางการจดจําไดเปนอยางดี มักมีท่ีมาจากสีของ

สัญลักษณท่ีนักออกแบบสรางใหเกิดการจดจํา ในการสรางอัตลักษณจําเปนตองกําหนดสีอัตลักษณและโครงสี

อ่ืน ๆ ท่ีใชรวมกับสีอัตลักษณนั้นอีกจํานวนหนึ่ง เพ่ือใหการออกแบบมีความยืดหยุน แตยังคงโครงสราง            

อัตลักษณเดียวกัน (ภักดี ตวนศิริ, 2556: 71) ดังนั้น สีท่ีเปนตัวแทนอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลอง

สวน (ตลาด 100 ป) ครั้งนี้ จึงไดจากการวิเคราะหโดยใชทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร (Color Image Scale) 

ของชิเกโนบุ โคบายาชิ (Kobayashi, S. 1998) เพ่ือกําหนดแนวคิดการออกแบบ (Concept Design) โดยใช

อารมณและความรูสึก (Mood and Tone) ซ่ึงผูเชี่ยวชาญดานออกแบบคาแรคเตอรและผูทรงคุณวุฒิชุมชน 

ไดลงความเห็นสรุปวา กลุมบุคลิกภาพใหญคือ กลุมบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ (Natural) กลุมบุคลิกภาพยอย 

อบอุน (Cozy & Comfortable) เปนธรรมชาติ  (Spontaneous) และสดชื ่น (Fresh) ผสมผสานกับกลุม

บุคลิกภาพแบบลําลอง (Cool Casual) กลุมบุคลิกภาพยอย สงบและผอนคลาย (Settled & Ease) และกลุม

บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว ไมหยุดนิ่ง (Dynamic) สรุปคือ ชุมชนตลาดคลองสวนเปนชุมชนท่ีมีความเปน

ธรรมชาติ สงบรมรื่น สบาย ๆ ผอนคลาย ใหความรูสึกอบอุน และมีวิถีชีวิตท่ีมีการสัญจร ไมหยุดนิ่ง จากการ

วิเคราะหบุคลิกภาพดังกลาวไดชุดสี Five-Color image scale ตามท่ีตองการ และไดนําสีที่ไดในแตละกลุม

บุคลิกภาพมาวิเคราะหหาชุดสีรวมกับการวิเคราะหหาโครงสีจากภาพถายอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชน



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

ตลาดคลองสวน ไดแก วิถีชีวิตริมน้ํา ชุมชนตลาดโบราณ กาแฟโบราณ กุนเชียง ถุงทอง บุหลันด้ันเมฆ และ

ทองมวนสด ไดชุดสี จํานวน 20 สี ประกอบดวยกลุมโทนสีหลัก จํานวน 4 สี ไดแก 1) สีเขียวของขนมบุหลันดั้น

เมฆและทองมวนสด (#00a79d : c79 m11 y45 k0) 2) สีน้ําตาลจากวิถีชีวิตริมน้ํา (#f0cba2 : c4  m21 y38 

k0) 3) สี เหลืองของขนมถุงทอง (#fac600 : c3 m21 y100 k0) และ 4) สีน้ํ าตาลเขมจากกาแฟโบราณ 

(#594a42 : c55 m60 y65 k40) และกลุมโทนสีรอง จํานวน 16 สี มีเหตุผลในการคัดเลือกสีดังกลาวเปนกลุม

โทนสีหลัก โดยพิจารณาความเชื่อมโยงของสีและผลกระทบท่ีมีตออารมณและความรูสึก (Eiseman, 2000: 

P.62-63)  

  

รูปที่ 2  การวิเคราะหภาพลักษณชุมชน โดยทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร (Color Image Scale) 
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รูปที่ 3  การวิเคราะหโครงสรางสีจากภาพถายอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

2. คาแรคเตอร (Character) 

ออกแบบคาแรคเตอรโดยนําขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชน และการ

วิเคราะหแนวคิดและความตองการเก่ียวกับการออกแบบคาแรคเตอร ตามหลักทฤษฎีการออกแบบคาแรคเตอร

ของปกรณกิตศ หาญณรงคศักดิ์ (2555) มากําหนดเปนกรอบแนวคิดการออกแบบ เพ่ือสะทอนอัตลักษณทาง

วัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน ภายใตกลุมสี (color tone) ท่ีวิเคราะหไดจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมของ

ชุมชน ผลงานการออกแบบคาแรคเตอรท่ีไดแบงเปน 2 กลุม คือ 

กลุมท่ี 1 บุคคลในวิถีชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) เพ่ือสื่อสารอัตลักษณของวิถีชีวิตริมน้ํา 

และชุมชนตลาดโบราณ จํานวน 8 แบบ โดยวิเคราะหจากบุคลิกลักษณะของผูท่ีมีวิถีชีวิตในชุมชน ดังนี้ 



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

 

รูปที่ 4 คาแรคเตอรบุคคลจากอัตลกัษณทางวฒันธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

 KS1-01 และ KS1-02 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากแมคา ท่ีมีอัธยาศัยตอนรับ ทักทาย ยิ้มแยม 

พรอมตอนรับนักทองเท่ียว 

 KS1-03 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากแมคาท่ีพรอมเชิญชวนนักทองเท่ียวซ้ือสินคา 

 KS1-04 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากชาวบานท่ีมาจับจายซ้ือของในตลาด 

 KS1-05 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากพอคาท่ีมาคาขายในตลาด แสดงความเปนมิตร อารมณดี 

 KS1-06 และ KS1-07 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากคนขับเรือรับจาง ใจดี มีอารมณขัน 

 KS1-08 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากชาวไทยจีนท่ีอาศัยและคาขายอยูในตลาด 

กลุมท่ี 2 สิ่งของจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) ไดแก อาหาร 

และของท่ีระลึก ท่ีไดรับการกลาวถึงและเปนท่ีรูจัก จํานวน 6 แบบ วิเคราะหจากลักษณะเฉพาะของสิ่ง

เหลานั้น โดยแตงเติมบุคลิกเอกลักษณของชุมชนดวยการแสดงอารมณยิ้มแยม และสรางจุดเดนดวยการโดยใช

ลักษณะลายเสนท่ีโคงนุนนวล เพ่ือแสดงถึงความเปนมิตร นารัก (วิสิฐ จันมา, 2558: 110) ดังนี้ 
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รูปที่ 5 คาแรคเตอรสิ่งของจากอัตลักษณทางวฒันธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

 KS2-01 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากถุงทอง อาหารโบราณของไทย มีลักษณะเปนแผนแปงเก๊ียว

หอกับไสท่ีผสมไว แลวจับข้ึนเปนหอ มัดปากถุงดวยตนหอม ทอดในน้ํามันรอน ๆ และราดดวยน้ําจิ้ม 

 KS2-02 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากแกวกาแฟโบราณ ท่ีมีชื่อเสียงและรูจักกันในชื่อ “แปะหลี” 

กาแฟโบราณ 

 KS2-03 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากบุหลันดั้นเมฆ ขนมไทยโบราณท่ีหายากในปจจุบัน แตไดรับ

ความนิยมและเปนท่ีรูจักเม่ือมาชุมชนตลาดคลองสวน เนื้อขนมทําดวยแปง รสชาติหอมหวาน มีสีฟาของดอก

อัญชันตัดกับสีเหลืองของสังขยา ทําใหสวยสดนารับประทาน 

 KS2-04 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากทองมวนสด ซ่ึงทํากันสด ๆ ขายกันใหเห็น ๆ รสชาติอรอยไม

หวานจนเกินไป บางครั้งตองรอเพราะมวนแลวขายหมดเลยทีเดียว 

 KS2-05 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากกุนเชียง (สูตรโบราณ) “แปะง้ึน-ยายพร รานโชคไพบูลย” 

 KS2-06 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากของที่ระลึก ที่นักทองเที่ยวนิยมซื้อเมื่อมาชุมชนตลาด

คลองสวน ไดแก เสื้อผาท่ีมีสัญลักษณของชุมชนตลาดคลองสวน ภาชนะท่ีทําจากสังกะสี เชน ปนโต กระปองใส

น้ํา และของเด็กเลน ฯลฯ 

สวนท่ี 3 การวิเคราะหผลการประเมินผลสัมฤทธิ์และความพึงพอใจผลงานออกแบบ 

การประเมินผลสัมฤทธิ์และความพึงพอใจท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชน

ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) สรุปไดดังนี้ 
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ตาราง 1 สรุปการประเมินผลสัมฤทธิ์ท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชน 

            ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป)  

รายการประเมิน  S.D. ความหมาย 

1. ดานการสะทอนอัตลักษณชมุชน 4.20 0.27 ระดับด ี

1.1)  สะทอนอัตลักษณชุมชนไดอยางชัดเจนและเหมาะสม 4.00 0.00 ระดับด ี

1.2)  มีความสามารถในการเสริมสรางภาพลักษณที่ด ี 4.40 0.55 ระดับด ี

2. ดานการออกแบบ 4.35 0.22 ระดับด ี

2.1)  รูปแบบเหมาะสม สอดคลองกับบุคลิกที่สื่อความหมาย 4.40 0.55 ระดับด ี

2.2)  การใชสีมีความเหมาะสม สวยงาม 4.40 0.55 ระดับด ี

2.3)  มีความชัดเจนในการสื่อความหมาย 4.40 0.55 ระดับด ี

2.4)  สรางการจดจําและความประทับใจ 4.20 0.45 ระดับด ี

3. ดานความสามารถในการประชาสัมพันธชุมชน 4.40 0.22 ระดับด ี

3.1)  มีความนาสนใจ และเขาใจไดงาย 4.20 0.45 ระดับด ี

3.2) มีความสามารถในการนําไปประยุกตใชในสื่อ 

      ที่หลากหลาย 

4.60 0.55 ระดับด ี

สรุปคาเฉลี่ยรวม 4.32 0.24 ระดับด ี
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ตาราง 2 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาด 

            คลองสวน (ตลาด 100 ป) 

รายการประเมิน  S.D. ความหมาย 

1. ดานการสะทอนอัตลักษณชมุชน 4.67 0.36 พึงพอใจมากที่สุด 

1.1)  สะทอนอัตลักษณชุมชนไดอยางชัดเจนและเหมาะสม 4.60 0.50 พึงพอใจมากที่สุด 

1.2)  มีความสามารถในการเสริมสรางภาพลักษณที่ด ี 4.73 0.40 พึงพอใจมากที่สุด 

2. ดานการออกแบบ 4.60 0.25 พึงพอใจมากที่สุด 

2.1)  รูปแบบเหมาะสม สอดคลองกับบุคลิกที่สื่อความหมาย 4.50 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 

2.3)  การใชสีมีความเหมาะสม สวยงาม 4.80 0.41 พึงพอใจมากที่สุด 

2.4)  มีความชัดเจนในการสื่อความหมาย 4.60 0.50 พึงพอใจมากที่สุด 

2.5)  สรางการจดจําและความประทับใจ 4.50 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 

3. ดานความสามารถในการประชาสัมพันธชุมชน 4.70 0.28 พึงพอใจมากที่สุด 

3.1)  มีความนาสนใจ และเขาใจไดงาย 4.60 0.50 พึงพอใจมากที่สุด 

3.2)  มีความสามารถนาํไปประยุกตใชในรูปแบบที ่

       หลากหลาย 

4.80 0.41 พึงพอใจมากที่สุด 

สรุปคาเฉลี่ยรวม 4.66 0.30 พึงพอใจมากที่สุด 

 

อภิปรายและสรุปผล 

การวิจัยครั้งนี้ ศึกษาขอมูลโดยการสัมภาษณ การสํารวจความคิดเห็น การวิเคราะหอัตลักษณชุมชน

ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) การวิเคราะหบุคลิกภาพการสื่อสาร การกําหนดใชสี การวิเคราะหรูปแบบ

คาแรคเตอร และดําเนินการออกแบบ โดยนําหลักการออกแบบสัญลักษณตัวละครท่ีสะทอนอัตลักษณชุมชน        

ในเชิงบวกมาใช เชน บุคลิกความเปนมิตร อารมณดี ทําใหมีประสิทธิภาพในการสื่อความหมาย สรางเอกลักษณ

เฉพาะ ทําใหงายตอการจดจํา สอดคลองกับทฤษฎีทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) ของ ปแอร บูรดิเยอ 

(Pierre Bourdieu) ท่ีกลาววา ทุนไมไดหมายถึงเฉพาะทุนท่ีเปนเงินเพียงอยางเดียว แตหมายถึงทุนทาง

วัฒนธรรม ทุนทางปญญา และทุนทางสังคม ซ่ึงเชื่อมโยงถึงทฤษฎีอัตลักษณ (Identity) เปนแนวคิดหรือการ

ปฏิบัติในทองถ่ินท่ีปรากฏในปจเจกบุคคลและกลุมชุมชน (พิบูล ไวจิตรกรรม, 2552: 51) ดังนั้น การออกแบบ



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

คาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) จึงไดนําอัตลักษณจาก

การศึกษาและวิเคราะหมากําหนดเปนแนวคิดในการออกแบบ เชน วิถีชีวิตริมน้ํา ชุมชนตลาดโบราณ และสิ่งท่ี

ไดรับการกลาวถึงและเปนท่ีรูจัก ท้ังประเภทอาหารและของท่ีระลึก เนื่องดวยชุมชนแหงนี้เปนแหลงทองเท่ียวเชิง

อนุรักษวัฒนธรรม การเลือกนําสิ่งท่ีเก่ียวของมาใชในกระบวนการออกแบบ รวมถึงการวิเคราะหเพ่ือสราง

ความหมายท่ีเก่ียวของกับคาแรคเตอร ทําใหคาแรคเตอรมีเรื่องราว สามารถนํามาพัฒนาเพ่ือตอยอดในรูปแบบ

ตาง ๆ ไดหลากหลายชองทางตอไป 

 

ขอเสนอแนะ 

1. จากการดําเนินงานดานการออกแบบ พบวา ชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) ยังมีจุดเดนท่ีมี

ลักษณะเฉพาะอีกมาก ซ่ึงสามารถนํามาพัฒนาเปนอัตลักษณของชุมชนตอไปในอนาคต 

2. ควรนําคาแรคเตอรท่ีออกแบบมาประยุกตใชรวมกับสื่อในชองทางตาง ๆ ตามความเหมาะสมอยาง

ตอเนื่อง เพ่ือใหเกิดการรับรูและจดจํา โดยอาจนําคาแรคเตอรไปผลิตเปนของท่ีระลึกเสริมสรางรายไดใหกับ

ชุมชน ท้ังยังเปนการประชาสัมพันธชุมชนไดอีกดวย 

 

กิตติกรรมประกาศ 

ขอขอบคุณทุนวิจัยสรางสรรคจากมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต ความอนุเคราะหและรวมมือจากชุมชน

ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) และผูใหการสนับสนุนงานวิจัยจนสําเร็จลุลวงไดดวยดี 
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