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ผลงานสร้างสรรค:์ 

ป้ายสินค้า ร้านข้าวต้มมัด “แม่ละมอม” 
LABEL DESIGN OF “MEA LA MOM” KHOA TOM MAT, WAT PAK BO. 

 
อาจารย์ธิญาดา  ทวีวัฒน์ 
สาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 

 
บทคัดย่อ 

สืบเน่ืองจาก แผนกลยุทธ์ของมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต ท่ีได้มีกรอบแนวคิดในการบูรณาการสรรพก าลังและ
ทรัพยากรของมหาวิทยาลัยให้มีทิศทางและเป้าหมายร่วมกัน ในบทบาทของนักปฏิบัติเชิงรุก (Proactive Practitioner) โดย
ร่วมส่งเสริมและสนับสนุนให้น าองค์ความรู้ไปใช้ในการพัฒนาชุมชนและสังคมในโอกาสต่างๆ และได้ก าหนดเป้าประสงค์ไว้คือ 
การบริการทางวิชาการท่ีมุ่งสร้างทางเลือกให้กับสังคม มุ่งมั่นในการพัฒนาและเผยแพร่องค์ความรู้ ในการสร้างสรรค์ผลงาน
วิชาการท่ีโดดเด่นและยกระดับการพัฒนาสังคมให้มั่นคงได้อย่างแท้จริง 

สาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จึงได้ตระหนักถึงความส าคัญในการบูรณาการองค์
ความรู้ทางการออกแบบเพื่อส่งเสริมและพัฒนาสังคมตามแผนกลยุทธ์ของมหาวิทยาลัยฯ โดยสาขาวิชาฯ มุ่งเน้นในการน าองค์
ความรู้ทางการออกแบบ พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมให้เป็นสินค้าท่ีมีคุณภาพ เป็นสินค้ายอดนิยมของชุมชนน้ันๆ 

จากการลงพื้นท่ีส ารวจโดยรอบมหาวิทยาลัย พบว่าพื้นท่ีชุมชนบริเวณวัดปากบ่อ ซอยอ่อนนุช 35  ถนนสุขุมวิท 77  
แขวงสวนหลวง  เขตสวนหลวง  กรุงเทพมหานคร มีผลิตภัณฑ์ในชุมชนท่ีน่าสนใจและสามารถพัฒนาต่อยอดให้เป็นสินค้ายอด
นิยมของชุมชน  ได้แก่ “ข้าวต้มมัดยายม่อม” ด้วยการใช้กลยุทธ์ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีช่ือเสียงขยายวง
กว้างออกไป โดยต้องค านึงถึงอัตลักษณ์ของชุมชนเป็นหลัก ซึ่งได้แก่ วัด, สายน้ า และวิถีชีวิตชุมชน เป็นแนวทางในการ
ออกแบบ ตลอดจนการเสริมสร้างชุมชนให้เข้มแข็งและเกิดการพัฒนาท่ียั่งยืน ต้องได้รับความร่วมมือของคนในชุมชนและ
ร้านค้า ในการร่วมคิดและสร้างสรรค์  ภายใต้ช่ือ “โครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมข้าวต้มมัดตามอัตลักษณ์ของ
ชุมชนวัดปากบ่อ เพื่อส่งเสริมความเข้มแข็งสู่ชุมชน” โดยมีเป้าหมายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ ท าให้ชุมชนมีการ
พัฒนาและจัดการตนเองได้อย่างยั่งยืน อันจะน ามาสู่การมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน ส่งผลให้คนในชุมชนมีความสุขอย่างแท้จริง  

โดยมีวัตถุประสงค์ของโครงการ คือ 
1) เพื่อพัฒนาความรู้สู่ชุมชนวัดปากบ่อ ในรูปแบบการบริการทางวิชาการแก่สังคม โดยน าความรู้

ทางด้านการออกแบบมาประยุกต์กับผลิตภัณฑ์ขนมข้าวต้มมัด ตามวิถีชีวิตและอัตลักษณ์ของชุมชน 
2) เพื่อส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ขนมข้าวต้มมัดเป็นสินค้ายอดนิยมของชุมชนวัดปากบ่อและสร้างมีช่ือเสียง

ขยายวงกว้างออกไป 
3) เพื่อน าผลท่ีได้จากการบริการวิชาการแก่สังคม มาพฒันากับการเรียนการสอนในรายวิชาของหลักสูตร

และพัฒนาเป็นโครงการวิจัย 
4) เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีของคณะวิชาและมหาวิทยาลัยต่อชุมชนและสังคม 
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แนวคดิการออกแบบ 
แนวคิดในการออกแบบป้ายสินค้า ร้านข้าวต้มมัด “แม่ละมอม” 
1). ได้น าใช้วัสดุและส่วนประกอบท่ีใช้ในการท าข้าวต้มมัดเป็นคิดคิดหลักในการออกแบบ คือ ใบตอง กล้วยน้ าว้า 

โดยใช้ภาพจริง เพื่อแสดงให้เห็นถึงความสด ใหม่  
2). น าภาพตราสัญลักษณ์ ข้าวต้มมัด “แม่ละม่อม” ท่ีสามารถบ่งบอกถึงผู้ผลิต และข้าวต้มมัด “แม่ละม่อม” จะ

เป็นสัญลักษณ์ท่ีสื่อความหมายในการรับประกันคุณภาพสินค้า และความอร่อย 
 

กระบวนการออกแบบ 
 จากการลงพื้นท่ีสอบถาม, ศึกษาข้อมูล และร่วมวางแผนในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ขนมข้าวต้มมัด “แม่ละม่อม” ตามอัตลักษณ์ของชุมชนวัดปากบ่อ โดยในการออกแบบป้ายสินค้า ร้านข้าวต้มมัด 
“แม่ละมอม” ได้ด าเนินการตามกระบวนการออกแบบ ผ่านการพิจารณาจากคณะกรรมการ และได้รับข้อเสนอแนะเพื่อ
แก้ไขปรับปรุง จนกระท่ังได้รับความเห็นชอบและน าไปใช้ประโยชน์บรรลุตามวัตถุประสงค์ของโครงการ โดยคณะกรรมการ
พิจารณาผลงานวิจัยสร้างสรรค์ครั้งน้ี ประกอบด้วย 
 

 1).   รองศาสตราจารย์อุดมศักด์ิ สาริบุตร  คณะกรรมการผู้ประเมินงานออกแบบ 
 2). ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธเนศ ภิรมร์การ คณะกรรมการผู้ประเมินงานออกแบบ 
 3). ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.รัฐไท พรเจริญ คณะกรรมการผู้ประเมินงานออกแบบ 
 4). นางละม่อม ฝักภู่  ผู้ผลิตข้าวต้มมัด สมาชิกผู้สูงอายุ ชุมชนวัดปากบ่อ  
 5). นางพัชรี จันทร์ไกรทอง  กรรมการชุมชนวัดปากบ่อ อ่อนนุช 35   
 
 
  
 
 

 
 (อาจารย์ธิญาดา  ทวีวัฒน์) 
 หัวหน้าสาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ ์

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 
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ผลงานออกแบบป้ายสินค้า ร้านข้าวต้มมัด “แม่ละมอม” 
 

   
 

 (ด้านหน้า) (ด้านหลัง) 
 

ภาพท่ี 1  ผลงานออกแบบป้ายสินค้า ร้านข้าวต้มมัด “แม่ละมอม” 
 

 
 

ภาพที่ 2 ผลงานออกแบบป้ายสินค้า ร้านข้าวต้มมัด “แม่ละมอม” ในรูปแบบต่างๆ 
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