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บทคัดยอ 

การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 2) ออกแบบ

สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธ และ 3) เพ่ือประเมินคุณภาพและความพึงพอใจตอสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือ

ประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ใชการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methodology) กลุมตัวอยาง ไดแก          

กลุมใหขอมูลสําคัญ (key informants) ดานอัตลักษณ จํานวน 10 คน กลุมประเมินคุณภาพงานออกแบบ จํานวน 5 คน 

(ผูเช่ียวชาญดานออกแบบคาแรคเตอร 3 คน ผูทรงคุณวุฒิชุมชน 2 คน) และกลุมประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอผลงานออกแบบ 

(นักทองเท่ียว 15 คน บุคคลท่ัวไป 15 คน) ใชวิธีคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และแบบบังเอิญ 

(Accidental sampling) เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย คือ แบบประเมินคุณภาพงานออกแบบ และแบบประเมินความพึงพอใจท่ีมี

ตองานออกแบบ วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ย (x�) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) พบวา               

อัตลักษณชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป คือ ชุมชนตลาดโบราณริมนํ้า ขนมเทียนแกวดอกอัญชัน และดนตรีแหงบานดนตรี

เยาวชนคลองหลวงแพง นําอัตลักษณท่ีไดมาวิเคราะหชุดสีจากภาพถายอัตลักษณชุมชน และเทียบคาสีจากไทยโทน 

(Thaitone2.0) ไดกลุมโทนสีหลัก (Corporate colors) คือ 1) สีนํ้าตาลไหม 2) สีตองออน และ 3) สีเน้ือ สรางสรรคผลงาน

ออกแบบสติ๊กเกอรตัวละครสัดสวนแบบเอสดี (SD : Super Deformed) หรือจิบิ (Chibi) จํานวน 16 แบบ บุคลิกตัวละคร

อางอิงมาจากบุคคลท่ีมีบทบาทสําคัญของชุมชนและอัตลักษณจากอาหารท่ีนิยมกลาวถึง การประเมินคุณภาพงานออกแบบ

โดยรวมอยูในเกณฑระดับดี (x� = 4.47, S.D. = 0.07) และความพึงพอใจท่ีมีตอผลงานออกแบบอยูในเกณฑระดับดีมาก             

(x� = 4.61, S.D. = 0.29) 

คําสําคัญ : การออกแบบคาแรคเตอร, อัตลักษณ, ชุมชนตลาดหลวงแพง 
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ABSTRACT 

The objective of this research are to 1) to study and analyze the identity of Luang Phaeng 

community market, 108th year; 2) to design electronic stickers for public relation purpose and 3) to 

evaluate the quality and satisfaction towards electronic stickers for publiczing  Luang  Phaeng  community 

market, 108th year by mixed methodology. The samplings are key informants namely identity group              

total 10 persons, design quality evaluation group total 5 persons, character design experts total 3 persons 

community experts total 2 persons. And the evaluator of satisfaction towards designs group (15 tourists 

and 15 general public) by purposive sampling and accidental sampling. Research methodologies are design 

quality evaluation form and satisfaction towards design evaluation form. We analyzed by frequency 

statistics, percentage, average (x�) and standard deviation (S.D.). We found that identity of Luang Phaeng 

community market, 108th year was traditional canal market, Ka-nom-tein-kaew-anchan sweet and music 

from Klong Luang Phaeng youth. We used the identity to analyze the color tone from photos of the 

community and compared them to Thaitone 2.0 eg. corporate colors namely 1) Dark Brown 2) Light Green and 

3) Nude. to created character stickers by Super Deformed or Chibi total 16. Character persons who               

had important roles in the community and food identity which had always been mentioned The total 

design quality was in the level of good (x� = 4.47, S.D. = 0.07) and the satisfaction towards design was in               

very good level (x� = 4.61, S.D. = 0.29). 

Keywords:  Electronic Sticker, Identity, Luang Pheang Community Market 

 

บทนํา 

ชุมชนตลาดริมน้ําเปนลักษณะเดนของชุมชนไทยภาคกลาง เกิดจากความสัมพันธของการดํารงชีวิต 

สภาพแวดลอม และระบบนิเวศของทองถ่ิน เคยมีความเจริญรุงเรืองเปนศูนยกลางการซ้ือขายและแลกเปลี่ยน

สินคาทางน้ําท่ีสําคัญ ในปจจุบันบทบาทของแมน้ํา ลําคลอง และแหลงน้ําถูกลดความสําคัญลง เนื่องมาจาก            

การพัฒนาและขยายตัวของเมือง สงผลใหการคมนาคมทางบกเขามามีบทบาทตอการเดินทางในชีวิตประจําวัน

มากข้ึน ทําใหตลาดชุมชนริมน้ําหลายแหงซบเซาลงไปจากอดีต เชนเดียวกับตลาดหลวงแพง ซ่ึงเปนชุมชน

ตลาดริมน้ําท่ีไดรับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงดังกลาวเชนกัน 

ชุมชนตลาดหลวงแพง หรือเรียกรวมวา ตลาดหองแถวท้ังสองฝงคลองประเวศบุรีรมย เปนตลาด

ชุมชนริมน้ําท่ีตั้งอยูริมคลองประเวศบุรีรมยตัดกับคลองหลวงแพง เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร ฝงตลาดทาง
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ทิศใต มีรานคามากมายกวา 100 หอง คาขายท้ังของกินของใช เคยเฟองฟูขนาดมีรานทองถึง 10 ราน              

มีเรือมาจอดตอ ๆ กันกวาครึ่งลําคลอง สวนตลาดฝงทิศเหนือ มีหองแถว 33 หอง ปจจุบันอยูในสภาพราง               

แตยังหลงเหลือปายชื่อและโครงสรางเดิมไวใหระลึกถึงและยังคงสะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิต วัฒนธรรม                 

ความเปนอยูของชาวบานในพ้ืนท่ีไดเปนอยางดี และดวยคุณคาวิถีวัฒนธรรมดังกลาว ชุมชนตลาดหลวงแพง           

จึงไดรวมมือกันพยายามรื้อฟน และรวมรักษาวิถีชีวิตวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมใหกลับคืนอีกครั้ง 

การสื่อสารเปนเครื่องมือหนึ่งท่ีสามารถมีสวนชวยในการสงเสริมการทองเท่ียว เพ่ือใหเศรษฐกิจการ

ทองเท่ียวในชุมชนกลับมาฟนตัว ภายใตกระแสการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ซ่ึงเปนการทองเท่ียวเพ่ือแสวงหา

ความรูในพ้ืนท่ีหรือบริเวณท่ีมีคุณลักษณะท่ีสําคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม มีการบอกเลาเรื่องราว             

ในการพัฒนาทางสังคมและมนุษยผานทางประวัติศาสตร อันเปนผลเก่ียวเนื่องกับวัฒนธรรม องคความรู               

และการใหคุณคาของสังคม โดยสถาปตยกรรมท่ีมีคุณคาหรือสภาพแวดลอมอยางธรรมชาติ ท่ีสะทอนใหเห็นถึง

สภาพชีวิต ความเปนอยูของคนในแตละยุคสมัยได เปนอยางดี ไมวาจะเปนสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม                     

หรือ ขนบธรรมเนียมประเพณี (ไกรฤกษ ปนแกว, 2556) 

กลาวไดวา อัตลักษณของชุมชนเปนสิ่งสําคัญในการแสดงออกถึงคุณคาทางสังคมและวัฒนธรรม 

สามารถดึงดูดความสนใจใหกับนักทองเท่ียวได โดยความสัมพันธระหวางการสื่อสารกับอัตลักษณของชุมชนนั้น

จะเปนสิ่งท่ีเชื่อมโยงใหไดรับรูรูปแบบและลักษณะของวิถีชุมชน ดังท่ี กาญจนา แกวเทพ และคณะ (2555) กลาว

วา การสื่อสารเปนเครื่องมือประกอบสราง (Construct) ธํารงรักษา (Maintain) และตอรอง (Negotiate) อัต

ลักษณอยูตลอดเวลา ดังนั้น การสื่อสารอัตลักษณจึงมีความสําคัญตอการสงเสริมการทองเท่ียวท่ีมีลักษณะ

เฉพาะตัวของชุมชน ซ่ึงชุมชนสามารถใชอัตลักษณหรือสิ่งท่ีตนเองมีอยูในการสื่อสารและทําใหการสื่อสาร อัต

ลักษณของชุมชนสามารถนํามาใชในการประชาสัมพันธ เพ่ือใหนักทองเท่ียวและบุคคลภายนอกไดรับรูถึงความ

เปนชุมชนตลาดหลวงแพงไดอยางนาสนใจ และเพ่ือรักษาไวซ่ึงความยั่งยืนของชุมชน 

ท้ังนี้ การสื่อสารอัตลักษณของชุมชนอยางชัดเจน จึงเปนสิ่งท่ีสําคัญประการหนึ่งในการสรางเสริม              

ใหชุมชนเกิดการพัฒนาไดอยางยั่งยืน ตลอดจนเทคโนโลยีการสื่อสารในปจจุบันมีการพัฒนารูปแบบท่ีทันสมัย             

มีความหลากหลาย แอปพลิเคชันถือเปนสื่อประชาสัมพันธทางจอภาพรูปแบบใหม ท่ี มีความนาสนใจ                

สามารถดาวนโหลดและติดต้ังไปยังอุปกรณตาง ๆ อาทิ โทรศัพทมือถือประเภทสมารทโฟน รวมถึงแท็บเลต

ตาง ๆ โดยสามารถแสดงภาพเคลื่อนไหว เชน ตัวหนังสือ วิดีโอ ขอมูล ภาพกราฟก เพ่ือดึงดูดความสนใจของ   
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ผูพบเห็น ในปจจุบันแอปพลิเคชันไลน (Application Line) เปนตัวอยางของการใชสัญลักษณตัวละครท่ีดี               

ซ่ึงองคกรตาง ๆ หันมาใชสัญลักษณตัวละครในรูปแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส (Electronic Sticker) กันอยาง

แพรหลาย เพ่ือเปนเครื่องมือในการประชาสัมพันธและพัฒนาตอยอดในรูปแบบตาง ๆ ตอไป 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงมีแนวความคิดในการศึกษาและนํากระบวนการออกแบบมาสรางสรรคสติ๊กเกอร

อิเล็กทรอนิกส (Electronic Sticker) เพ่ือนํามาประยุกตใชในการประชาสัมพันธวิถีชีวิตวัฒนธรรมของชุมชน

ตลาดหลวงแพง 108 ป โดยนําแนวความคิดดานการออกแบบมาใชในการสรางสรรคในสวนของการออกแบบ             

ตัวละคร (Character) ใหมีความเหมาะสมและสื่อความหมายอัตลักษณของชุมชน สามารถประยุกตใชใหเกิด

ประโยชนตอชุมชนและนําไปสูการพัฒนาชุมชนใหมีความเขมแข็งและมีเอกลักษณเฉพาะตน 

 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

2. เพ่ือออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

3. เพื่อประเมินคุณภาพและความพึงพอใจตอสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธชุมชน

ตลาดหลวงแพง 108 ป 

 

กรอบแนวคิดและกระบวนการสรางสรรค/วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยสรางสรรคครั้งนี้ เปนการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methodology) โดยใชวิธีการวิจัย             

เชิงปริมาณและวิธ ีการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชน                

ตลาดหลวงแพง 108 ป และนําไปสูการวิเคราะหโครงสรางสีท่ีปรากฏในภาพถายอัตลักษณของชุมชน              

ตลาดหลวงแพง 108 ป โดยการเทียบคาสีจากไทยโทน (Thaitone2.0) และกําหนดแนวทางการออกแบบ                 

ตัวละครเพ่ือพัฒนาในรูปแบบสติ ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป              

โดยมีข้ันตอนการดําเนินการ ดังนี้ 

1. ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป มีขอบเขตการศึกษาและ

วิธีการดําเนินการวิจัย คือ 
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 1.1 การประมวลขอมูลจากเอกสารและการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview)  จากผูให

ขอมูลสําคัญ (Key Informants) ในพ้ืนท่ีชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป จํานวน 5 คน ใชวิธีเลือกแบบเฉพาะ 

เจาะจง (Focused Interview) เพ่ือหาปจจัยและองคประกอบท่ีเก่ียวของกับอัตลักษณของชุมชนในแงมุมตาง ๆ 

 1.2 วิเคราะหและสรุปขอมูลดานอัตลักษณท่ีเปนตัวแทนของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

2. เพ่ือออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป                 

ซ่ึงมีขอบเขตของการศึกษาและวิธีการดําเนินการวิจัย คือ 

 2.1 ข้ันการวิเคราะห (Analysis) ประกอบดวย 

  2.1.1 นําขอมูลจากการศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป                 

มาวิเคราะหโครงสรางสีท่ีปรากฏในภาพถายอัตลักษณของชุมชน โดยผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณออกแบบตัว

ละคร อยางนอย 5 ปข้ึนไป จํานวน 3 คน และการเทียบคาสีจากไทยโทน (Thaitone2.0) เพ่ือใหไดชุดสี 

(Corporate colors) ท่ีแทนอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

  2.1.2 สํารวจแนวทางความตองการลักษณะตัวละคร เพ่ือนํามาพัฒนาในรูปแบบสติ๊กเกอร

อิเล็กทรอนิกส จากตัวแทนชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป จํานวน 10 คน ดวยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) ใชแบบสอบถามความคิดเห็นเก่ียวกับรูปแบบตัวละคร เปนแบบปลายปด

ประเภทเลือกคําตอบ (Multiple Choices) วิเคราะหขอมูลโดยใชวิธีทางสถิติหาคาความถ่ี (Frequency) และ

คารอยละ (Percentage) เพ่ือกําหนดแนวทางการออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชน

ตลาดหลวงแพง 108 ป 

 2.2 ข้ันการออกแบบ (Design) นําผลสรุปจากกการวิเคราะหขอมูลความตองการดานลักษณะ 

ตัวละคร มากําหนดเปนแนวทางการออกแบบสต๊ิกเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวง

แพง 108 ป ไดแก เรื่องราว แนวคิด ขอมูลตัวละคร และรูปแบบ โดยวาดภาพเปนแบบราง (Sketch Design) 

กอนนําไปสรางสรรคดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร 

 2.3 ข้ันตอนการผลิต โดยนําแบบรางมาสรางสรรคงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส              

ท่ีสื่อความหมายของอัตลักษณชุมชน จํานวน 16 แบบ ดวยกระบวนการทางคอมพิวเตอร โปรแกรม Adobe 

Illustrator และ Adobe Photoshop 
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 2.4 ข้ันการพัฒนา (Development) พัฒนาแบบรางโดยการสรางสรรคผานการใชโปรแกรม

คอมพิวเตอร Adobe Illustrator 

 2.5 ข้ันการนําไปใช (Implementation) นําผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสท่ีสราง

ข้ึนมาทดลองประยุกตใช 

 2.6 ข้ันการประเมินผล (Evaluation) การประเมินคุณภาพและความพึงพอใจท่ีมีตอสติ๊กเกอร

อิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ประกอบดวย 

  2.6.1 การประเมินคุณภาพผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธ

ชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป โดยผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณดานออกแบบตัวละคร อยางนอย 5 ปข้ึนไป 

จํานวน 3 คน และผูทรงคุณวุฒิของชุมชน จํานวน 2 คน รวมจํานวน 5 คน ผานกระบวนการคิดเชิงวิพากษ 

(Critical Thinking) และแบบประเมินคุณภาพผลงานออกแบบ แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating 

Scale) ของลิเคิรท (Likert, 1932: 1-55) ซ่ึงผานการตรวจสอบเครื่องมือโดยนักวิชาการ จํานวน 3 คน 

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.6.2 วิเคราะหขอมูล และปรับปรุงผลงานออกแบบตามขอเสนอแนะ 

  2.6.3 การประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชน

ตลาดหลวงแพง 108 ป โดยนักทองเท่ียวในชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป จํานวน 15 คน และบุคคลท่ัวไป 

จํานวน 15 คน รวมจํานวน 30 คน ดวยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling) ใชแบบ

ประเมินความพึงพอใจที่มีตอสติ ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื ่อประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป               

แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating Scale) ของลิเคิรท (Likert) ผานการตรวจสอบเครื่องมือ              

โดยนักวิชาการ จํานวน 3 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.6.4 ว ิเคราะห ผลการป ระ เม ินความพ ึงพอใจ ที ่ม ีต อส ติ ๊ก เกอร อ ิเล ็กทรอน ิกส                    

เพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

  2.6.5 สรุปและอภิปรายผล 
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ผลการวิจัย 

สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลกอนการออกแบบ 

1. การวิเคราะหขอมูลอัตลักษณที่เปนตัวแทนของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป เพื่อกําหนดแนว

ทางการออกแบบ ผูวิจัยไดจําแนกจุดเดนและสิ่งท่ีนาสนใจของชุมชนออกเปน 7 ดาน ไดแก 

 1.1 วิถีชีวิต ไดแก ชุมชนตลาดโบราณริมน้ํา 

 1.2 เชื้อชาติ ไดแก ชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยจีน 

 1.3 สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ไดแก ศาลเจาพอฝูซิงเกาเจา และศาลเจาแม 

 1.4 สถาปตยกรรม ไดแก มัสยิดนูรุลอิสลาม รานยาจีนโบราณ “เต็กจือโอสถ” เรือนไมริมคลอง 

สะพานเชื่อมรักษ และสะพานสุเหรา 

 1.5 ดนตรี ไดแก เพลงเกายอนยุค และดนตรีแหงบานดนตรีเยาวชนคลองหลวงแพง 

 1.6 กิจกรรมนันทนาการ ไดแก มวยทะเล พายเรือ และรองเพลง 

 1.7 อาหารท่ีโดดเดน ไดแก ขนมเทียนแกวดอกอัญชัน และขนมถวยใบเตย 

 จากการประมวลความคิดเห็นจากอัตลักษณท้ังหมด จํานวน 16 ชิ้น ไดคัดเลือกอัตลักษณท่ีเปน

ตัวแทนของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป เหลือท้ังหมดจํานวน 3 ชิ้น คือ 1) ชุมชนตลาดโบราณริมน้ํา 2) ขนม

เทียนแกวดอกอัญชัน และ 3) ดนตรีแหงบานดนตรีเยาวชนคลองหลวงแพง 

 

 

รูปที่ 1  อัตลักษณที่เปนตัวแทนของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

ที่มา :  บุญสง อุดมกิจโกศล, 2561 

 

2. สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส (Electronic Sticker) เปนงานออกแบบกราฟกอยางหนึ่งท่ีออกแบบเพ่ือ

การสื่อสารระหวางมนุษย โดยอาศัยลักษณะที่ปรากฏจากสภาพแวดลอมภายใตอิทธิพลจากวัฒนธรรม              

เปนท่ีมาในการออกแบบ สามารถแปลความไดเม่ือมีการเชื่อมโยงความคิดเขากับความจริง (ทองเจือ เขียดทอง, 
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2548 : 187) โดยนําผลสรุปจากการศึกษาวิจัยของ คณิน มรกฎจินดา (2558) ท่ีพบวา ตัวละครท่ีสรางการจดจํา

จะตองสงผลตอความรูสึก คือ สวย นารัก มีตัวตนชัดเจน มีความหมายและเรื่องราวท่ีสามารถสื่อสาร           

กับกลุมเปาหมาย โดยสรางอัตลักษณเชื่อมโยงกับแนวคิดการออกแบบ คือ 1) เนื้อเรื่อง 2) แนวคิด 3) ขอมูล

ของตัวละคร และ 4) รูปแบบท่ีตองการ สรุปไดดังนี้ 

 2.1 เนื้อเรื่อง แสดงถึงอัตลักษณทางวัฒนธรรมที่สะทอนวิถีชีวิตของชุมชนตลาดโบราณที่ตั ้ง

ริมน้ําชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

 2.2 แนวคิด การเชื่อมโยงความเปนตัวตนจากบุคคลท่ีมีบทบาทในชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

ประกอบรวมกับขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนผานกระบวนการออกแบบ 

 2.3 ขอมูลของตัวละคร สื่อความหมายเรื่องราวในกิจกรรมและวิถีประจําวันของชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป 

 2.4 รูปแบบ ไดแก 1) ใชลายเสนท่ีโคง นุมนวลและเรียบงาย 2) รูปราง-รูปทรงท่ีลดทอนความ

เหมือนจริง 3) กําหนดสัดสวนตัวละครแบบเอสดี (SD : Super Deformed) หรือจิบิ (Chibi) คือ ตัวละครท่ีมี

รูปรางเล็ก ดูเรียบงาย และนารัก รางกายผิดสัดสวน 4) ลักษณะบุคลิกและอารมณสื่อตามบุคลิกที่อางอิง             

มาจากบุคคลท่ีมีบทบาทสําคัญของชุมชน และอัตลักษณของอาหารท่ีนักทองเท่ียวและคนท่ัวไปรูจักและนิยม

กลาวถึง และ 5) การใชสีในตัวละคร โดยเลือกใชสีที ่ไดจากการวิเคราะหอัตลักษณเพื ่อกําหนดชุดสี 

(Corporate colors) 

 

สวนท่ี 2 ผลงานการออกแบบ 

จากการวิเคราะหขอมูลกอนการออกแบบ ผูวิจัยไดกําหนดแนวคิดเพ่ือสรางสรรคผลงานออกแบบ

สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส ดังนี้ 

1. การใชสี (Color) 

 องคประกอบหนึ่งท่ีใชเปนตัวแทนองคกรไดเปนอยางดี คือ สี ซ่ึงนักออกแบบสรางข้ึนเพ่ือใหเกิด

การจดจํา ในการวางระบบอัตลักษณจึงจําเปนตองกําหนดสีอัตลักษณและโครงสีอ่ืน ๆ ท่ีใชรวมกับสีอัตลักษณนั้น

อีกจํานวนหนึ่ง เพ่ือใหการออกแบบมีความยืดหยุน แตยังคงไวซ่ึงโครงสรางอัตลักษณเดียวกัน (ภักดี ตวนศิริ, 

2556: 71) เพราะฉะนั้น สีอัตลักษณชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ครั้งนี้ จึงไดมาจากการวิเคราะหโครงสรางสีท่ี

ปรากฏในภาพถายอัตลักษณของชุมชน ไดแก ชุมชนตลาดโบราณริมน้ํา ขนมเทียนแกวดอกอัญชัน และดนตรี
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แหงบานดนตรีเยาวชนคลองหลวงแพง โดยการเทียบคาสีจากไทยโทน (Thaitone2.0) เพ่ือใหไดชุดสี 

(Corporate colors) ท่ีแทนอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ประกอบดวยกลุมโทน

สีหลัก และกลุมโทนสีรอง ดังนี้  

 1.1 กลุมโทนสีหลัก จํานวน 3 สี ไดแก สีน้ําตาลไหม (c40 m70 y80 k60) สีตองออน (c60 

m30 y90 k0) และสีเนื้อ (c0 m15 y30 k0) ซ่ึงมีเหตุผลในการคัดเลือกสีดังกลาวเปนกลุมโทนสีหลัก                  

โดยพิจารณาจากความหมายของสีและผลกระทบ ท่ีมีตออารมณและความรูสึกในการรับรูจากการเชื่อมโยงนัย

ยะจากภาพถายอัตลักษณชุมชน (Eiseman, 2000: P.62-63) ดังนี้ 

  สีน้ําตาลไหม มีความหมายท่ีเชื่อมโยงถึงวิถีชีวิตท่ีเรียบงาย หากแตมีความม่ันคงตอการ

อนุรักษวัฒนธรรมชุมชนของชาวชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

  สีตองออน มีความหมายท่ีเชื่อมโยงมาจากใบตองท่ีใชหอขนมเทียนแกวดอกอัญชัน             

และมีความหมายถึงความสงบ เปนธรรมชาติ และมีชีวิตชีวา ซ่ึงสอดคลองกับลักษณะทางกายภาพของชุมชน 

  สีเนื้อ มีความหมายท่ีเชื่อมโยงถึงชุมชนตลาดเกาแกโบราณริมน้ําและเรือนไมริมคลองแหงนี้ 

นอกจากนี้ยังมีนัยยะท่ีสื่อถึงความอบอุนและมิตรภาพ ตามบุคลิกลักษณะของผูมีบทบาทสําคัญของชุมชนและ

ชาวชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ดวยเชนกัน 

 1.2 กลุมโทนสีรอง จํานวน 20 สี ไดแก สีเปลือกขาวโพด สีดิน สีเขียวไพร สีเขียวนิล สีสัมฤทธิ์ 

สีมวงดอกผักตบ สีน้ํารัก สีน้ําตาล สีทองคํา สีหงดินตัด สีเขียวกามปู สีดินแดง สีสังข สีเขียวข้ีมา สีฟาแลบ            

สีมวงแก สีมวงคราม สีกุหลาบ สีกากี และสีควันเพลิง 
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รูปที่ 2  การวิเคราะหโครงสรางสีจากภาพถายอัตลักษณชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

ที่มา :  พีรพล ชางใจกลา, 2561 

 

2. สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส (Electronic Sticker) 

 จากการดําเนินการออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 

108 ป ตามกระบวนการท่ีกําหนดไว ภายใตกลุมสีไทยโทนท่ีวิเคราะหไดจากอัตลักษณของชุมชน ไดรูปแบบ

ของสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสท่ีมีสัดสวนแบบท่ีเรียกวา เอสดี (SD : Super Deformed) หรือจิบิ (Chibi)                

คือ สวนลําตัวจะมีขนาดเล็กเม่ือเทียบกับสวนหัว ดูเรียบงาย และนารัก รูปแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส                      

ท่ีไดแบงเปน 2 กลุม คือ 

 2.1 กลุมท่ี 1 บุคคลท่ีมีบทบาทในชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป จํานวน 10 รูปแบบ วิเคราะห          

จากบุคลิกลักษณะและเรื่องราวของคุณเพ็ญจันทร วัฒนกิจ (เจไฝ) ผูฟนฟูตลาดหลวงแพง 108 ป ไดแก 
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รูปที่ 3  สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส กลุมที่ 1 

 

 LP1-01 วิเคราะหจากบุคลิกลักษณะการกลาวทักทายนักทองเท่ียว และทุกคนท่ีมาชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป ดวยการยกมือไหว ยืนคูกับนองขนมเทียนแกว พรอมคํากลาว “สวัสดีจะ” 

 LP1-02 วิเคราะหจากบุคลิกลักษณะการแสดงความยินดี พรอมท่ีจะตอนรับและใหขอมูลแก

นักทองเท่ียวและทุกคนท่ีมาชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ปแหงนี้ ดวยคํากลาว “ยินดีตอนรับจะ” 

 LP1-03 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความมีจิตใจดี ดูแลและใหความชวยเหลือคนในชุมชน

เหมือนเปนครอบครัวเดียวกัน แสดงถึงความรักท่ีมีใหกับทุกคน 

 LP1-04 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการอวยพรใหผูท่ีเดินทางมาทองเท่ียวชุมชนแหงนี้ เดินทาง

กลับโดยสวัสดิภาพ ดวยคําอวยพร “ไปดีมาดีนะ” 

 LP1-05 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึกท่ีมีตอผูท่ีเดินทางมายังชุมชนแหงนี้ ใหเดินทาง

โดยปลอดภัย และอีกนัยหนึ่ง คือ จากสภาพแวดลอมชุมชนตลาดริมคลอง เด็ก ๆ มักนิยมกระโดดเลนน้ํา จึงย้ํา

เตือนใหสวมหวงชูชีพเลนน้ําเพ่ือความปลอดภัย ดวยการแสดงความรูสึก “เปนหวง นะจะ” 
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 LP1-06 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการใชความหมายของคําพองเสียงและพองรูป ไดแก “ซ้ึง” มี

สองนัย นัยแรก หมายถึง ภาชนะสําหรับนึ่งอาหาร เปนอุปกรณประกอบอาชีพของปาไฝท่ีใชสําหรับทําขนม

ถวยใบเตย และอีกนัย คือ เปนความรูสึกซาบซ้ึง รูสึกดีมาก ๆ ท่ีมีนักทองเท่ียวเขามาในชุมชน 

 LP1-07 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึกหิว เพราะเม่ือนักทองเท่ียวเขามาท่ีชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป แหงนี้ จะไดพบกับอาหารอรอยหลากหลายชนิด ทั้งอาหารคาวและหวาน รวมถึงผักและ

ผลไมสดตาง ๆ เปนอาการท่ีเรียกวาเห็นแลวหิวจนตองบอกวา “หิวแลวจะ” 

 LP1-08 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึกเม่ือไดเห็นอาหารอรอยตาง ๆ นารับประทาน 

มากมาย จนพรอมท่ีจะรับประทานใหหมดในทันที ท่ีเรียกวา “ลุยแลวนะจะ” 

 LP1-09 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการมีบทบาทในการประชาสัมพันธชุมชน ซ่ึงตองเตรียมตัว

ใหพรอม มีบุคลิกภาพและการแตงกายท่ีตองดูดีเสมอ ดวยคําถามวา “สวยม๊ัยจะ” 

 LP1-10 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการรวมทํากิจกรรมนันทนาการยามวางของคนในชุมชน คือ 

การรองเพลงคาราโอเกะ (Karaoke) 

 

 2.2 กลุมท่ี 2 สิ่งท่ีเปนอัตลักษณของชุมชน จํานวน 6 รูปแบบ ดังนี้ 

 

รูปที่ 4  สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส กลุมที่ 2 
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สต๊ิกเกอรอิเล็กทรอนิกสกลุมสิ่งของท่ีเปนอัตลักษณของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป วิเคราะห             

มาจากลักษณะอาหาร คือ ขนมเทียนแกวดอกอัญชัน โดยแตงเติมบุคลิกดวยการแสดงเรื่องราวของวิถีชุมชน 

แสดงอารมณยิ้มแยม เปนมิตร และพรอมเชิญชวนนักทองเท่ียว ไดแก 

 LP2-01 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากอาการ “วาว” แสดงถึงความดีใจเม่ือไดพบนักทองเท่ียว  

 LP2-02 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากอาการ “หัวรอน” อันเนื่องมาจากไอรอนของหลังคา

สังกะสีท่ีไดรับความรอน เม่ือโดนแสงแดด 

 LP2-03 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการเชิญชวนใหมา “เลนน้ํากันนะ” เนื่องดวยสภาพอากาศท่ี

คอนขางรอนและชุมชนอยูติดริมคลอง เด็ก ๆ จึงมักชอบกระโดดเลนน้ํากันอยางสนุกสนาน 

 LP2-04 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึก “ขอบคุณท่ีมาอุดหนุนนะ” ของแมคา พอคา     

ท่ีมีตอนักทองเท่ียวท่ีเขามาอุดหนุนสินคาและอาหารของตนเอง 

 LP2-05 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการแสดงการอําลา ซ่ึงเปนประเพณีการตอนรับอยางหนึ่ง

ของไทย ท่ีมีการตอนรับเม่ือมาถึงและตองมาสงเม่ือเดินทางกลับ “แลวเจอกันนะ” จึงเปนการใหสัญญาวาตอง

ไดกลับมาพบกันอีก แสดงถึงการสงและอําลา พรอมเชิญชวนใหนักทองเท่ียวกลับมาเท่ียวท่ีชุมชนอีกครั้ง 

 LP2-06 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึกบอกลาการสิ้นสุดของวัน ดวยคําวา “ฝนดีนะ” 

 

สวนท่ี 3 การวิเคราะหผลการประเมินคุณภาพผลงานออกแบบ 

การประเมินผลงานออกแบบ สรุปประเด็นตาง ๆ ไดดังนี้ 

 

ตาราง 1 สรุปผลการประเมินคุณภาพผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป 

รายการประเมิน  S.D. ความหมาย 

1. การสะทอนอัตลักษณชุมชน 4.60 0.55 ระดับดีมาก 
2 . การกําหนดรูปลักษณะ และสัดสวน 4.40 0.55 ระดับด ี
3 . การกําหนดสี 4.40 0.55 ระดับด ี
4 . การกําหนดลักษณะลายเสน 4.40 0.55 ระดับด ี
5 . ความสวยงามในภาพรวม 4.60 0.55 ระดับดีมาก 
6 . ความนาสนใจ และสรางการจดจํา 4.20 0.45 ระดับด ี
7 . การสื่อความหมายชัดเจน เขาใจงาย 4.40 0.55 ระดับด ี
8 . ความสามารถในการประชาสมัพันธชุมชน 4.60 0.55 ระดับดีมาก 

สรุปคาเฉลี่ยรวม 4.47 0.07 ระดับด ี
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ตาราง 2 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจที่มีตอสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพนัธชุมชนตลาดหลวง

แพง 108 ป 

รายการประเมิน  S.D. ความหมาย 

1. การสะทอนอัตลักษณชุมชน 4.53 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 
2 . การกําหนดรูปลักษณะ และสัดสวน 4.70 0.47 พึงพอใจมากที่สุด 
3 . การกําหนดสี 4.50 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 
4 . การกําหนดลักษณะลายเสน 4.53 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 
5 . ความสวยงามในภาพรวม 4.77 0.43 พึงพอใจมากที่สุด 
6 . ความนาสนใจ และสรางการจดจํา 4.50 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 
7 . การสื่อความหมายชัดเจน เขาใจงาย 4.57 0.50 พึงพอใจมากที่สุด 
8 . ความสามารถในการประชาสมัพันธชุมชน 4.70 0.47 พึงพอใจมากที่สุด 

สรุปคาเฉลี่ยรวม 4.61 0.29 พึงพอใจมากที่สุด 

 

อภิปรายและสรุปผล 

ผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสท่ีไดจากการวิจัยสรางสรรค และนําเสนอตอผูทรงคุณวุฒิ 

พบวา มีประเด็นความคิดเห็นตอผลงานการออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป อยางเห็นพองไปในทิศทางเดียวกันวา รูปแบบของผลงานโดยรวมมีความนารัก สวยงาม            

สื ่อความหมายเขาใจงาย สามารถสะทอนเรื ่องราวเกี ่ยวกับอัตลักษณของชุมชน สรางการจดจําที ่ดี               

และเสริมสรางภาพลักษณใหแกชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ไดอยางเหมาะสม ดังท่ี คณิน มรกฎจินดา 

(2558) ศึกษาพบวา รูปแบบตัวละคร (Character) ท่ีเหมาะสมกับการประชาสัมพันธองคกร คือ มีสัดสวน            

1 : 1 หมายถึง สัดสวนสวนหัวและตัวเทากัน และควรมีสีประจําองคกรประกอบอยูดวยอยางชัดเจน ท้ังนี้   

ควรออกแบบโดยคํานึงถึงเนื้อหาและเรื่องราว ลักษณะนิสัย พฤติกรรม ความเรียบงาย มีเอกลักษณ งายตอการ

จดจํา ซ่ึงนอกจากรูปแบบดังกลาว ยังไดนําอัตลักษณสวนหนึ่งมาเปนขอกําหนดของการออกแบบดวย 

จากผลสรุปสิ่งท่ีเปนอัตลักษณของชุมชน ซ่ึงไดแก ชุมชนตลาดโบราณริมน้ํา ขนมเทียนแกวดอก

อัญชัน และเสียงดนตรี “บานดนตรีเยาวชนคลองหลวงแพง” มีความสอดคลองกับ พิบูล ไวจิตรกรรม 

(2552: 50) ท่ีพบวา ขอมูลสําคัญในพ้ืนท่ีท่ีมีตออัตลักษณของทองถ่ินท่ี เหมาะสมสําหรับนําไปใชผสมผสาน

แนวคิดในการออกแบบ ไดแก เอกลักษณดานประวัติศาสตร เอกลักษณดานธรรมชาติ เอกลักษณดานศาสนา 

เอกลักษณดานอาหาร เอกลักษณดานประเพณีทองถ่ิน เอกลักษณดานสถาปตยกรรม เอกลักษณดานสังคม 



  

การประชุมวชิาการวิจยัทางศิลปะและงานสรางสรรค“ศิลปะ สถาปตยกรรม : วิจัยและงานสรางสรรค ครั้งท่ี 4   
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เชน ความเปนมิตรของชุมชน และเอกลักษณดานอาหารทองถ่ิน เชน ขนมไทย ฯลฯ โดยนําชุดสีท่ีไดจากการ

วิเคราะหอัตลักษณชุมชนมาใชรวมกับสื่อประชาสัมพันธในรูปแบบตาง ๆ เพ่ือสรางการจดจํา สอดคลองกับ

แนวคิดทฤษฎีสัญวิทยา (Semiotic) ท่ีกลาวถึงระบบของสัญลักษณทางความคิดของมนุษย ซ่ึงเชื่อมโยงถึง

ทฤษฎีอัตลักษณ (Identity) ดวย (พิบูล ไวจิตรกรรม, 2552: 51) 

 

ขอเสนอแนะ 

การดําเนินการวิจัย เรื่อง การออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป ผูวิจัยขอแยกประเด็นขอเสนอแนะเปน 3 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

1. ประเด็นการวิจัย 

 1.1 การออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป       

ควรตองศึกษารวบรวมขอมูลชุมชนใหตรงประเด็นกับการดําเนินงานดานการออกแบบ จากการศึกษาพบวา 

ชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป มีลักษณะแบบพหุวัฒนธรรม หากแตขาดการประสานเชื่อมโยงเรื่องราวใหคนรุน

หลังและบุคคลภายนอกรับรู ทําใหการสรางอัตลักษณสําคัญทางวัฒนธรรมของชุมชนลดความเดนชัดลง 

 1.2 ควรมีการวิเคราะหภาพลักษณของชุมชนตามแนวทฤษฎีบุคลิกภาพ รวมกับการวิเคราะห 

อัตลักษณของชุมชน เพ่ือใหไดขอมูลท่ีสามารถเชื่อมโยงความเปนตัวตนของชุมชนไดอยางแทจริง 

2. ประเด็นการนําไปใช 

 2.1 จากการดําเนินงานดานการออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส พบวา ชุมชนตลาดหลวงแพง 

108 ป มีจุดเดนทางวัฒนธรรมดานอ่ืน ๆ อีกมากท่ีสามารถนํามาพัฒนาใหเกิดเปนอัตลักษณของชุมชน 

 2.2 ควรนําผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส มาประยุกตใชรวมกับสื่อประเภทอ่ืน ๆ 

อยางตอเนื่อง เพ่ือสรางการรับรูและจดจํา สงเสริมภาพลักษณท่ีดี โดยอาจนําไปผลิตเปนสินคาและของท่ีระลึก

เสริมสรางรายไดใหกับชุมชน ซ่ึงเปนการประชาสัมพันธชุมชนไดอีกชองทางหนึ่ง 

3. ประเด็นเก่ียวกับการวิจัยครั้งตอไป 

 3.1 ควรมีการวิจัยสรางสรรคแนวทางการออกแบบกราฟกในรูปแบบอ่ืน ๆ เพ่ือประชาสัมพันธ

ชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 
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 3.2 ศึกษาและวิจัยสรางสรรคเพ่ือหาแนวทางการออกแบบท่ีสะทอนอัตลักษณชุมชนอ่ืน ๆ ซ่ึงจะ

มีสวนในการสงเสริมใหชุมชนไดเห็นถึงความสําคัญและรักษาไวซ่ึงเอกลักษณของชุมชน 
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