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บทคัดยอ 

การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 2) ออกแบบ

สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธ และ 3) เพ่ือประเมินคุณภาพและความพึงพอใจตอสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือ

ประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ใชการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methodology) กลุมตัวอยาง ไดแก          

กลุมใหขอมูลสําคัญ (key informants) ดานอัตลักษณ จํานวน 10 คน กลุมประเมินคุณภาพงานออกแบบ จํานวน 5 คน 

(ผูเช่ียวชาญดานออกแบบคาแรคเตอร 3 คน ผูทรงคุณวุฒิชุมชน 2 คน) และกลุมประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอผลงานออกแบบ 

(นักทองเท่ียว 15 คน บุคคลท่ัวไป 15 คน) ใชวิธีคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และแบบบังเอิญ 

(Accidental sampling) เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย คือ แบบประเมินคุณภาพงานออกแบบ และแบบประเมินความพึงพอใจท่ีมี

ตองานออกแบบ วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ย (x�) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) พบวา               

อัตลักษณชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป คือ ชุมชนตลาดโบราณริมนํ้า ขนมเทียนแกวดอกอัญชัน และดนตรีแหงบานดนตรี

เยาวชนคลองหลวงแพง นําอัตลักษณท่ีไดมาวิเคราะหชุดสีจากภาพถายอัตลักษณชุมชน และเทียบคาสีจากไทยโทน 

(Thaitone2.0) ไดกลุมโทนสีหลัก (Corporate colors) คือ 1) สีนํ้าตาลไหม 2) สีตองออน และ 3) สีเน้ือ สรางสรรคผลงาน

ออกแบบสติ๊กเกอรตัวละครสัดสวนแบบเอสดี (SD : Super Deformed) หรือจิบิ (Chibi) จํานวน 16 แบบ บุคลิกตัวละคร

อางอิงมาจากบุคคลท่ีมีบทบาทสําคัญของชุมชนและอัตลักษณจากอาหารท่ีนิยมกลาวถึง การประเมินคุณภาพงานออกแบบ

โดยรวมอยูในเกณฑระดับดี (x� = 4.47, S.D. = 0.07) และความพึงพอใจท่ีมีตอผลงานออกแบบอยูในเกณฑระดับดีมาก             

(x� = 4.61, S.D. = 0.29) 

คําสําคัญ : การออกแบบคาแรคเตอร, อัตลักษณ, ชุมชนตลาดหลวงแพง 
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ABSTRACT 

The objective of this research are to 1) to study and analyze the identity of Luang Phaeng 

community market, 108th year; 2) to design electronic stickers for public relation purpose and 3) to 

evaluate the quality and satisfaction towards electronic stickers for publiczing  Luang  Phaeng  community 

market, 108th year by mixed methodology. The samplings are key informants namely identity group              

total 10 persons, design quality evaluation group total 5 persons, character design experts total 3 persons 

community experts total 2 persons. And the evaluator of satisfaction towards designs group (15 tourists 

and 15 general public) by purposive sampling and accidental sampling. Research methodologies are design 

quality evaluation form and satisfaction towards design evaluation form. We analyzed by frequency 

statistics, percentage, average (x�) and standard deviation (S.D.). We found that identity of Luang Phaeng 

community market, 108th year was traditional canal market, Ka-nom-tein-kaew-anchan sweet and music 

from Klong Luang Phaeng youth. We used the identity to analyze the color tone from photos of the 

community and compared them to Thaitone 2.0 eg. corporate colors namely 1) Dark Brown 2) Light Green and 

3) Nude. to created character stickers by Super Deformed or Chibi total 16. Character persons who               

had important roles in the community and food identity which had always been mentioned The total 

design quality was in the level of good (x� = 4.47, S.D. = 0.07) and the satisfaction towards design was in               

very good level (x� = 4.61, S.D. = 0.29). 

Keywords:  Electronic Sticker, Identity, Luang Pheang Community Market 

 

บทนํา 

ชุมชนตลาดริมน้ําเปนลักษณะเดนของชุมชนไทยภาคกลาง เกิดจากความสัมพันธของการดํารงชีวิต 

สภาพแวดลอม และระบบนิเวศของทองถ่ิน เคยมีความเจริญรุงเรืองเปนศูนยกลางการซ้ือขายและแลกเปลี่ยน

สินคาทางน้ําท่ีสําคัญ ในปจจุบันบทบาทของแมน้ํา ลําคลอง และแหลงน้ําถูกลดความสําคัญลง เนื่องมาจาก            

การพัฒนาและขยายตัวของเมือง สงผลใหการคมนาคมทางบกเขามามีบทบาทตอการเดินทางในชีวิตประจําวัน

มากข้ึน ทําใหตลาดชุมชนริมน้ําหลายแหงซบเซาลงไปจากอดีต เชนเดียวกับตลาดหลวงแพง ซ่ึงเปนชุมชน

ตลาดริมน้ําท่ีไดรับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงดังกลาวเชนกัน 

ชุมชนตลาดหลวงแพง หรือเรียกรวมวา ตลาดหองแถวท้ังสองฝงคลองประเวศบุรีรมย เปนตลาด

ชุมชนริมน้ําท่ีตั้งอยูริมคลองประเวศบุรีรมยตัดกับคลองหลวงแพง เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร ฝงตลาดทาง
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ทิศใต มีรานคามากมายกวา 100 หอง คาขายท้ังของกินของใช เคยเฟองฟูขนาดมีรานทองถึง 10 ราน              

มีเรือมาจอดตอ ๆ กันกวาครึ่งลําคลอง สวนตลาดฝงทิศเหนือ มีหองแถว 33 หอง ปจจุบันอยูในสภาพราง               

แตยังหลงเหลือปายชื่อและโครงสรางเดิมไวใหระลึกถึงและยังคงสะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิต วัฒนธรรม                 

ความเปนอยูของชาวบานในพ้ืนท่ีไดเปนอยางดี และดวยคุณคาวิถีวัฒนธรรมดังกลาว ชุมชนตลาดหลวงแพง           

จึงไดรวมมือกันพยายามรื้อฟน และรวมรักษาวิถีชีวิตวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมใหกลับคืนอีกครั้ง 

การสื่อสารเปนเครื่องมือหนึ่งท่ีสามารถมีสวนชวยในการสงเสริมการทองเท่ียว เพ่ือใหเศรษฐกิจการ

ทองเท่ียวในชุมชนกลับมาฟนตัว ภายใตกระแสการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ซ่ึงเปนการทองเท่ียวเพ่ือแสวงหา

ความรูในพ้ืนท่ีหรือบริเวณท่ีมีคุณลักษณะท่ีสําคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม มีการบอกเลาเรื่องราว             

ในการพัฒนาทางสังคมและมนุษยผานทางประวัติศาสตร อันเปนผลเก่ียวเนื่องกับวัฒนธรรม องคความรู               

และการใหคุณคาของสังคม โดยสถาปตยกรรมท่ีมีคุณคาหรือสภาพแวดลอมอยางธรรมชาติ ท่ีสะทอนใหเห็นถึง

สภาพชีวิต ความเปนอยูของคนในแตละยุคสมัยได เปนอยางดี ไมวาจะเปนสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม                     

หรือ ขนบธรรมเนียมประเพณี (ไกรฤกษ ปนแกว, 2556) 

กลาวไดวา อัตลักษณของชุมชนเปนสิ่งสําคัญในการแสดงออกถึงคุณคาทางสังคมและวัฒนธรรม 

สามารถดึงดูดความสนใจใหกับนักทองเท่ียวได โดยความสัมพันธระหวางการสื่อสารกับอัตลักษณของชุมชนนั้น

จะเปนสิ่งท่ีเชื่อมโยงใหไดรับรูรูปแบบและลักษณะของวิถีชุมชน ดังท่ี กาญจนา แกวเทพ และคณะ (2555) กลาว

วา การสื่อสารเปนเครื่องมือประกอบสราง (Construct) ธํารงรักษา (Maintain) และตอรอง (Negotiate) อัต

ลักษณอยูตลอดเวลา ดังนั้น การสื่อสารอัตลักษณจึงมีความสําคัญตอการสงเสริมการทองเท่ียวท่ีมีลักษณะ

เฉพาะตัวของชุมชน ซ่ึงชุมชนสามารถใชอัตลักษณหรือสิ่งท่ีตนเองมีอยูในการสื่อสารและทําใหการสื่อสาร อัต

ลักษณของชุมชนสามารถนํามาใชในการประชาสัมพันธ เพ่ือใหนักทองเท่ียวและบุคคลภายนอกไดรับรูถึงความ

เปนชุมชนตลาดหลวงแพงไดอยางนาสนใจ และเพ่ือรักษาไวซ่ึงความยั่งยืนของชุมชน 

ท้ังนี้ การสื่อสารอัตลักษณของชุมชนอยางชัดเจน จึงเปนสิ่งท่ีสําคัญประการหนึ่งในการสรางเสริม              

ใหชุมชนเกิดการพัฒนาไดอยางยั่งยืน ตลอดจนเทคโนโลยีการสื่อสารในปจจุบันมีการพัฒนารูปแบบท่ีทันสมัย             

มีความหลากหลาย แอปพลิเคชันถือเปนสื่อประชาสัมพันธทางจอภาพรูปแบบใหม ท่ี มีความนาสนใจ                

สามารถดาวนโหลดและติดต้ังไปยังอุปกรณตาง ๆ อาทิ โทรศัพทมือถือประเภทสมารทโฟน รวมถึงแท็บเลต

ตาง ๆ โดยสามารถแสดงภาพเคลื่อนไหว เชน ตัวหนังสือ วิดีโอ ขอมูล ภาพกราฟก เพ่ือดึงดูดความสนใจของ   
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ผูพบเห็น ในปจจุบันแอปพลิเคชันไลน (Application Line) เปนตัวอยางของการใชสัญลักษณตัวละครท่ีดี               

ซ่ึงองคกรตาง ๆ หันมาใชสัญลักษณตัวละครในรูปแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส (Electronic Sticker) กันอยาง

แพรหลาย เพ่ือเปนเครื่องมือในการประชาสัมพันธและพัฒนาตอยอดในรูปแบบตาง ๆ ตอไป 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงมีแนวความคิดในการศึกษาและนํากระบวนการออกแบบมาสรางสรรคสติ๊กเกอร

อิเล็กทรอนิกส (Electronic Sticker) เพ่ือนํามาประยุกตใชในการประชาสัมพันธวิถีชีวิตวัฒนธรรมของชุมชน

ตลาดหลวงแพง 108 ป โดยนําแนวความคิดดานการออกแบบมาใชในการสรางสรรคในสวนของการออกแบบ             

ตัวละคร (Character) ใหมีความเหมาะสมและสื่อความหมายอัตลักษณของชุมชน สามารถประยุกตใชใหเกิด

ประโยชนตอชุมชนและนําไปสูการพัฒนาชุมชนใหมีความเขมแข็งและมีเอกลักษณเฉพาะตน 

 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

2. เพ่ือออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

3. เพื่อประเมินคุณภาพและความพึงพอใจตอสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธชุมชน

ตลาดหลวงแพง 108 ป 

 

กรอบแนวคิดและกระบวนการสรางสรรค/วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยสรางสรรคครั้งนี้ เปนการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methodology) โดยใชวิธีการวิจัย             

เชิงปริมาณและวิธ ีการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชน                

ตลาดหลวงแพง 108 ป และนําไปสูการวิเคราะหโครงสรางสีท่ีปรากฏในภาพถายอัตลักษณของชุมชน              

ตลาดหลวงแพง 108 ป โดยการเทียบคาสีจากไทยโทน (Thaitone2.0) และกําหนดแนวทางการออกแบบ                 

ตัวละครเพ่ือพัฒนาในรูปแบบสติ ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป              

โดยมีข้ันตอนการดําเนินการ ดังนี้ 

1. ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป มีขอบเขตการศึกษาและ

วิธีการดําเนินการวิจัย คือ 
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 1.1 การประมวลขอมูลจากเอกสารและการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview)  จากผูให

ขอมูลสําคัญ (Key Informants) ในพ้ืนท่ีชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป จํานวน 5 คน ใชวิธีเลือกแบบเฉพาะ 

เจาะจง (Focused Interview) เพ่ือหาปจจัยและองคประกอบท่ีเก่ียวของกับอัตลักษณของชุมชนในแงมุมตาง ๆ 

 1.2 วิเคราะหและสรุปขอมูลดานอัตลักษณท่ีเปนตัวแทนของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

2. เพ่ือออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป                 

ซ่ึงมีขอบเขตของการศึกษาและวิธีการดําเนินการวิจัย คือ 

 2.1 ข้ันการวิเคราะห (Analysis) ประกอบดวย 

  2.1.1 นําขอมูลจากการศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป                 

มาวิเคราะหโครงสรางสีท่ีปรากฏในภาพถายอัตลักษณของชุมชน โดยผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณออกแบบตัว

ละคร อยางนอย 5 ปข้ึนไป จํานวน 3 คน และการเทียบคาสีจากไทยโทน (Thaitone2.0) เพ่ือใหไดชุดสี 

(Corporate colors) ท่ีแทนอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

  2.1.2 สํารวจแนวทางความตองการลักษณะตัวละคร เพ่ือนํามาพัฒนาในรูปแบบสติ๊กเกอร

อิเล็กทรอนิกส จากตัวแทนชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป จํานวน 10 คน ดวยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) ใชแบบสอบถามความคิดเห็นเก่ียวกับรูปแบบตัวละคร เปนแบบปลายปด

ประเภทเลือกคําตอบ (Multiple Choices) วิเคราะหขอมูลโดยใชวิธีทางสถิติหาคาความถ่ี (Frequency) และ

คารอยละ (Percentage) เพ่ือกําหนดแนวทางการออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชน

ตลาดหลวงแพง 108 ป 

 2.2 ข้ันการออกแบบ (Design) นําผลสรุปจากกการวิเคราะหขอมูลความตองการดานลักษณะ 

ตัวละคร มากําหนดเปนแนวทางการออกแบบสต๊ิกเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวง

แพง 108 ป ไดแก เรื่องราว แนวคิด ขอมูลตัวละคร และรูปแบบ โดยวาดภาพเปนแบบราง (Sketch Design) 

กอนนําไปสรางสรรคดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร 

 2.3 ข้ันตอนการผลิต โดยนําแบบรางมาสรางสรรคงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส              

ท่ีสื่อความหมายของอัตลักษณชุมชน จํานวน 16 แบบ ดวยกระบวนการทางคอมพิวเตอร โปรแกรม Adobe 

Illustrator และ Adobe Photoshop 
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 2.4 ข้ันการพัฒนา (Development) พัฒนาแบบรางโดยการสรางสรรคผานการใชโปรแกรม

คอมพิวเตอร Adobe Illustrator 

 2.5 ข้ันการนําไปใช (Implementation) นําผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสท่ีสราง

ข้ึนมาทดลองประยุกตใช 

 2.6 ข้ันการประเมินผล (Evaluation) การประเมินคุณภาพและความพึงพอใจท่ีมีตอสติ๊กเกอร

อิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ประกอบดวย 

  2.6.1 การประเมินคุณภาพผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธ

ชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป โดยผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณดานออกแบบตัวละคร อยางนอย 5 ปข้ึนไป 

จํานวน 3 คน และผูทรงคุณวุฒิของชุมชน จํานวน 2 คน รวมจํานวน 5 คน ผานกระบวนการคิดเชิงวิพากษ 

(Critical Thinking) และแบบประเมินคุณภาพผลงานออกแบบ แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating 

Scale) ของลิเคิรท (Likert, 1932: 1-55) ซ่ึงผานการตรวจสอบเครื่องมือโดยนักวิชาการ จํานวน 3 คน 

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.6.2 วิเคราะหขอมูล และปรับปรุงผลงานออกแบบตามขอเสนอแนะ 

  2.6.3 การประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชน

ตลาดหลวงแพง 108 ป โดยนักทองเท่ียวในชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป จํานวน 15 คน และบุคคลท่ัวไป 

จํานวน 15 คน รวมจํานวน 30 คน ดวยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling) ใชแบบ

ประเมินความพึงพอใจที่มีตอสติ ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื ่อประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป               

แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating Scale) ของลิเคิรท (Likert) ผานการตรวจสอบเครื่องมือ              

โดยนักวิชาการ จํานวน 3 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.6.4 ว ิเคราะห ผลการป ระ เม ินความพ ึงพอใจ ที ่ม ีต อส ติ ๊ก เกอร อ ิเล ็กทรอน ิกส                    

เพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

  2.6.5 สรุปและอภิปรายผล 
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ผลการวิจัย 

สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลกอนการออกแบบ 

1. การวิเคราะหขอมูลอัตลักษณที่เปนตัวแทนของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป เพื่อกําหนดแนว

ทางการออกแบบ ผูวิจัยไดจําแนกจุดเดนและสิ่งท่ีนาสนใจของชุมชนออกเปน 7 ดาน ไดแก 

 1.1 วิถีชีวิต ไดแก ชุมชนตลาดโบราณริมน้ํา 

 1.2 เชื้อชาติ ไดแก ชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยจีน 

 1.3 สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ไดแก ศาลเจาพอฝูซิงเกาเจา และศาลเจาแม 

 1.4 สถาปตยกรรม ไดแก มัสยิดนูรุลอิสลาม รานยาจีนโบราณ “เต็กจือโอสถ” เรือนไมริมคลอง 

สะพานเชื่อมรักษ และสะพานสุเหรา 

 1.5 ดนตรี ไดแก เพลงเกายอนยุค และดนตรีแหงบานดนตรีเยาวชนคลองหลวงแพง 

 1.6 กิจกรรมนันทนาการ ไดแก มวยทะเล พายเรือ และรองเพลง 

 1.7 อาหารท่ีโดดเดน ไดแก ขนมเทียนแกวดอกอัญชัน และขนมถวยใบเตย 

 จากการประมวลความคิดเห็นจากอัตลักษณท้ังหมด จํานวน 16 ชิ้น ไดคัดเลือกอัตลักษณท่ีเปน

ตัวแทนของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป เหลือท้ังหมดจํานวน 3 ชิ้น คือ 1) ชุมชนตลาดโบราณริมน้ํา 2) ขนม

เทียนแกวดอกอัญชัน และ 3) ดนตรีแหงบานดนตรีเยาวชนคลองหลวงแพง 

 

 

รูปที่ 1  อัตลักษณที่เปนตัวแทนของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

ที่มา :  บุญสง อุดมกิจโกศล, 2561 

 

2. สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส (Electronic Sticker) เปนงานออกแบบกราฟกอยางหนึ่งท่ีออกแบบเพ่ือ

การสื่อสารระหวางมนุษย โดยอาศัยลักษณะที่ปรากฏจากสภาพแวดลอมภายใตอิทธิพลจากวัฒนธรรม              

เปนท่ีมาในการออกแบบ สามารถแปลความไดเม่ือมีการเชื่อมโยงความคิดเขากับความจริง (ทองเจือ เขียดทอง, 
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2548 : 187) โดยนําผลสรุปจากการศึกษาวิจัยของ คณิน มรกฎจินดา (2558) ท่ีพบวา ตัวละครท่ีสรางการจดจํา

จะตองสงผลตอความรูสึก คือ สวย นารัก มีตัวตนชัดเจน มีความหมายและเรื่องราวท่ีสามารถสื่อสาร           

กับกลุมเปาหมาย โดยสรางอัตลักษณเชื่อมโยงกับแนวคิดการออกแบบ คือ 1) เนื้อเรื่อง 2) แนวคิด 3) ขอมูล

ของตัวละคร และ 4) รูปแบบท่ีตองการ สรุปไดดังนี้ 

 2.1 เนื้อเรื่อง แสดงถึงอัตลักษณทางวัฒนธรรมที่สะทอนวิถีชีวิตของชุมชนตลาดโบราณที่ตั ้ง

ริมน้ําชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

 2.2 แนวคิด การเชื่อมโยงความเปนตัวตนจากบุคคลท่ีมีบทบาทในชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

ประกอบรวมกับขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนผานกระบวนการออกแบบ 

 2.3 ขอมูลของตัวละคร สื่อความหมายเรื่องราวในกิจกรรมและวิถีประจําวันของชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป 

 2.4 รูปแบบ ไดแก 1) ใชลายเสนท่ีโคง นุมนวลและเรียบงาย 2) รูปราง-รูปทรงท่ีลดทอนความ

เหมือนจริง 3) กําหนดสัดสวนตัวละครแบบเอสดี (SD : Super Deformed) หรือจิบิ (Chibi) คือ ตัวละครท่ีมี

รูปรางเล็ก ดูเรียบงาย และนารัก รางกายผิดสัดสวน 4) ลักษณะบุคลิกและอารมณสื่อตามบุคลิกที่อางอิง             

มาจากบุคคลท่ีมีบทบาทสําคัญของชุมชน และอัตลักษณของอาหารท่ีนักทองเท่ียวและคนท่ัวไปรูจักและนิยม

กลาวถึง และ 5) การใชสีในตัวละคร โดยเลือกใชสีที ่ไดจากการวิเคราะหอัตลักษณเพื ่อกําหนดชุดสี 

(Corporate colors) 

 

สวนท่ี 2 ผลงานการออกแบบ 

จากการวิเคราะหขอมูลกอนการออกแบบ ผูวิจัยไดกําหนดแนวคิดเพ่ือสรางสรรคผลงานออกแบบ

สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส ดังนี้ 

1. การใชสี (Color) 

 องคประกอบหนึ่งท่ีใชเปนตัวแทนองคกรไดเปนอยางดี คือ สี ซ่ึงนักออกแบบสรางข้ึนเพ่ือใหเกิด

การจดจํา ในการวางระบบอัตลักษณจึงจําเปนตองกําหนดสีอัตลักษณและโครงสีอ่ืน ๆ ท่ีใชรวมกับสีอัตลักษณนั้น

อีกจํานวนหนึ่ง เพ่ือใหการออกแบบมีความยืดหยุน แตยังคงไวซ่ึงโครงสรางอัตลักษณเดียวกัน (ภักดี ตวนศิริ, 

2556: 71) เพราะฉะนั้น สีอัตลักษณชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ครั้งนี้ จึงไดมาจากการวิเคราะหโครงสรางสีท่ี

ปรากฏในภาพถายอัตลักษณของชุมชน ไดแก ชุมชนตลาดโบราณริมน้ํา ขนมเทียนแกวดอกอัญชัน และดนตรี
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แหงบานดนตรีเยาวชนคลองหลวงแพง โดยการเทียบคาสีจากไทยโทน (Thaitone2.0) เพ่ือใหไดชุดสี 

(Corporate colors) ท่ีแทนอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ประกอบดวยกลุมโทน

สีหลัก และกลุมโทนสีรอง ดังนี้  

 1.1 กลุมโทนสีหลัก จํานวน 3 สี ไดแก สีน้ําตาลไหม (c40 m70 y80 k60) สีตองออน (c60 

m30 y90 k0) และสีเนื้อ (c0 m15 y30 k0) ซ่ึงมีเหตุผลในการคัดเลือกสีดังกลาวเปนกลุมโทนสีหลัก                  

โดยพิจารณาจากความหมายของสีและผลกระทบ ท่ีมีตออารมณและความรูสึกในการรับรูจากการเชื่อมโยงนัย

ยะจากภาพถายอัตลักษณชุมชน (Eiseman, 2000: P.62-63) ดังนี้ 

  สีน้ําตาลไหม มีความหมายท่ีเชื่อมโยงถึงวิถีชีวิตท่ีเรียบงาย หากแตมีความม่ันคงตอการ

อนุรักษวัฒนธรรมชุมชนของชาวชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

  สีตองออน มีความหมายท่ีเชื่อมโยงมาจากใบตองท่ีใชหอขนมเทียนแกวดอกอัญชัน             

และมีความหมายถึงความสงบ เปนธรรมชาติ และมีชีวิตชีวา ซ่ึงสอดคลองกับลักษณะทางกายภาพของชุมชน 

  สีเนื้อ มีความหมายท่ีเชื่อมโยงถึงชุมชนตลาดเกาแกโบราณริมน้ําและเรือนไมริมคลองแหงนี้ 

นอกจากนี้ยังมีนัยยะท่ีสื่อถึงความอบอุนและมิตรภาพ ตามบุคลิกลักษณะของผูมีบทบาทสําคัญของชุมชนและ

ชาวชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ดวยเชนกัน 

 1.2 กลุมโทนสีรอง จํานวน 20 สี ไดแก สีเปลือกขาวโพด สีดิน สีเขียวไพร สีเขียวนิล สีสัมฤทธิ์ 

สีมวงดอกผักตบ สีน้ํารัก สีน้ําตาล สีทองคํา สีหงดินตัด สีเขียวกามปู สีดินแดง สีสังข สีเขียวข้ีมา สีฟาแลบ            

สีมวงแก สีมวงคราม สีกุหลาบ สีกากี และสีควันเพลิง 
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รูปที่ 2  การวิเคราะหโครงสรางสีจากภาพถายอัตลักษณชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 

ที่มา :  พีรพล ชางใจกลา, 2561 

 

2. สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส (Electronic Sticker) 

 จากการดําเนินการออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 

108 ป ตามกระบวนการท่ีกําหนดไว ภายใตกลุมสีไทยโทนท่ีวิเคราะหไดจากอัตลักษณของชุมชน ไดรูปแบบ

ของสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสท่ีมีสัดสวนแบบท่ีเรียกวา เอสดี (SD : Super Deformed) หรือจิบิ (Chibi)                

คือ สวนลําตัวจะมีขนาดเล็กเม่ือเทียบกับสวนหัว ดูเรียบงาย และนารัก รูปแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส                      

ท่ีไดแบงเปน 2 กลุม คือ 

 2.1 กลุมท่ี 1 บุคคลท่ีมีบทบาทในชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป จํานวน 10 รูปแบบ วิเคราะห          

จากบุคลิกลักษณะและเรื่องราวของคุณเพ็ญจันทร วัฒนกิจ (เจไฝ) ผูฟนฟูตลาดหลวงแพง 108 ป ไดแก 
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รูปที่ 3  สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส กลุมที่ 1 

 

 LP1-01 วิเคราะหจากบุคลิกลักษณะการกลาวทักทายนักทองเท่ียว และทุกคนท่ีมาชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป ดวยการยกมือไหว ยืนคูกับนองขนมเทียนแกว พรอมคํากลาว “สวัสดีจะ” 

 LP1-02 วิเคราะหจากบุคลิกลักษณะการแสดงความยินดี พรอมท่ีจะตอนรับและใหขอมูลแก

นักทองเท่ียวและทุกคนท่ีมาชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ปแหงนี้ ดวยคํากลาว “ยินดีตอนรับจะ” 

 LP1-03 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความมีจิตใจดี ดูแลและใหความชวยเหลือคนในชุมชน

เหมือนเปนครอบครัวเดียวกัน แสดงถึงความรักท่ีมีใหกับทุกคน 

 LP1-04 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการอวยพรใหผูท่ีเดินทางมาทองเท่ียวชุมชนแหงนี้ เดินทาง

กลับโดยสวัสดิภาพ ดวยคําอวยพร “ไปดีมาดีนะ” 

 LP1-05 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึกท่ีมีตอผูท่ีเดินทางมายังชุมชนแหงนี้ ใหเดินทาง

โดยปลอดภัย และอีกนัยหนึ่ง คือ จากสภาพแวดลอมชุมชนตลาดริมคลอง เด็ก ๆ มักนิยมกระโดดเลนน้ํา จึงย้ํา

เตือนใหสวมหวงชูชีพเลนน้ําเพ่ือความปลอดภัย ดวยการแสดงความรูสึก “เปนหวง นะจะ” 
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 LP1-06 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการใชความหมายของคําพองเสียงและพองรูป ไดแก “ซ้ึง” มี

สองนัย นัยแรก หมายถึง ภาชนะสําหรับนึ่งอาหาร เปนอุปกรณประกอบอาชีพของปาไฝท่ีใชสําหรับทําขนม

ถวยใบเตย และอีกนัย คือ เปนความรูสึกซาบซ้ึง รูสึกดีมาก ๆ ท่ีมีนักทองเท่ียวเขามาในชุมชน 

 LP1-07 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึกหิว เพราะเม่ือนักทองเท่ียวเขามาท่ีชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป แหงนี้ จะไดพบกับอาหารอรอยหลากหลายชนิด ทั้งอาหารคาวและหวาน รวมถึงผักและ

ผลไมสดตาง ๆ เปนอาการท่ีเรียกวาเห็นแลวหิวจนตองบอกวา “หิวแลวจะ” 

 LP1-08 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึกเม่ือไดเห็นอาหารอรอยตาง ๆ นารับประทาน 

มากมาย จนพรอมท่ีจะรับประทานใหหมดในทันที ท่ีเรียกวา “ลุยแลวนะจะ” 

 LP1-09 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการมีบทบาทในการประชาสัมพันธชุมชน ซ่ึงตองเตรียมตัว

ใหพรอม มีบุคลิกภาพและการแตงกายท่ีตองดูดีเสมอ ดวยคําถามวา “สวยม๊ัยจะ” 

 LP1-10 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการรวมทํากิจกรรมนันทนาการยามวางของคนในชุมชน คือ 

การรองเพลงคาราโอเกะ (Karaoke) 

 

 2.2 กลุมท่ี 2 สิ่งท่ีเปนอัตลักษณของชุมชน จํานวน 6 รูปแบบ ดังนี้ 

 

รูปที่ 4  สติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส กลุมที่ 2 
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สต๊ิกเกอรอิเล็กทรอนิกสกลุมสิ่งของท่ีเปนอัตลักษณของชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป วิเคราะห             

มาจากลักษณะอาหาร คือ ขนมเทียนแกวดอกอัญชัน โดยแตงเติมบุคลิกดวยการแสดงเรื่องราวของวิถีชุมชน 

แสดงอารมณยิ้มแยม เปนมิตร และพรอมเชิญชวนนักทองเท่ียว ไดแก 

 LP2-01 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากอาการ “วาว” แสดงถึงความดีใจเม่ือไดพบนักทองเท่ียว  

 LP2-02 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากอาการ “หัวรอน” อันเนื่องมาจากไอรอนของหลังคา

สังกะสีท่ีไดรับความรอน เม่ือโดนแสงแดด 

 LP2-03 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการเชิญชวนใหมา “เลนน้ํากันนะ” เนื่องดวยสภาพอากาศท่ี

คอนขางรอนและชุมชนอยูติดริมคลอง เด็ก ๆ จึงมักชอบกระโดดเลนน้ํากันอยางสนุกสนาน 

 LP2-04 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึก “ขอบคุณท่ีมาอุดหนุนนะ” ของแมคา พอคา     

ท่ีมีตอนักทองเท่ียวท่ีเขามาอุดหนุนสินคาและอาหารของตนเอง 

 LP2-05 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากการแสดงการอําลา ซ่ึงเปนประเพณีการตอนรับอยางหนึ่ง

ของไทย ท่ีมีการตอนรับเม่ือมาถึงและตองมาสงเม่ือเดินทางกลับ “แลวเจอกันนะ” จึงเปนการใหสัญญาวาตอง

ไดกลับมาพบกันอีก แสดงถึงการสงและอําลา พรอมเชิญชวนใหนักทองเท่ียวกลับมาเท่ียวท่ีชุมชนอีกครั้ง 

 LP2-06 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากความรูสึกบอกลาการสิ้นสุดของวัน ดวยคําวา “ฝนดีนะ” 

 

สวนท่ี 3 การวิเคราะหผลการประเมินคุณภาพผลงานออกแบบ 

การประเมินผลงานออกแบบ สรุปประเด็นตาง ๆ ไดดังนี้ 

 

ตาราง 1 สรุปผลการประเมินคุณภาพผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป 

รายการประเมิน  S.D. ความหมาย 

1. การสะทอนอัตลักษณชุมชน 4.60 0.55 ระดับดีมาก 
2 . การกําหนดรูปลักษณะ และสัดสวน 4.40 0.55 ระดับด ี
3 . การกําหนดสี 4.40 0.55 ระดับด ี
4 . การกําหนดลักษณะลายเสน 4.40 0.55 ระดับด ี
5 . ความสวยงามในภาพรวม 4.60 0.55 ระดับดีมาก 
6 . ความนาสนใจ และสรางการจดจํา 4.20 0.45 ระดับด ี
7 . การสื่อความหมายชัดเจน เขาใจงาย 4.40 0.55 ระดับด ี
8 . ความสามารถในการประชาสมัพันธชุมชน 4.60 0.55 ระดับดีมาก 

สรุปคาเฉลี่ยรวม 4.47 0.07 ระดับด ี
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ตาราง 2 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจที่มีตอสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพนัธชุมชนตลาดหลวง

แพง 108 ป 

รายการประเมิน  S.D. ความหมาย 

1. การสะทอนอัตลักษณชุมชน 4.53 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 
2 . การกําหนดรูปลักษณะ และสัดสวน 4.70 0.47 พึงพอใจมากที่สุด 
3 . การกําหนดสี 4.50 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 
4 . การกําหนดลักษณะลายเสน 4.53 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 
5 . ความสวยงามในภาพรวม 4.77 0.43 พึงพอใจมากที่สุด 
6 . ความนาสนใจ และสรางการจดจํา 4.50 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 
7 . การสื่อความหมายชัดเจน เขาใจงาย 4.57 0.50 พึงพอใจมากที่สุด 
8 . ความสามารถในการประชาสมัพันธชุมชน 4.70 0.47 พึงพอใจมากที่สุด 

สรุปคาเฉลี่ยรวม 4.61 0.29 พึงพอใจมากที่สุด 

 

อภิปรายและสรุปผล 

ผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสท่ีไดจากการวิจัยสรางสรรค และนําเสนอตอผูทรงคุณวุฒิ 

พบวา มีประเด็นความคิดเห็นตอผลงานการออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป อยางเห็นพองไปในทิศทางเดียวกันวา รูปแบบของผลงานโดยรวมมีความนารัก สวยงาม            

สื ่อความหมายเขาใจงาย สามารถสะทอนเรื ่องราวเกี ่ยวกับอัตลักษณของชุมชน สรางการจดจําที ่ดี               

และเสริมสรางภาพลักษณใหแกชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป ไดอยางเหมาะสม ดังท่ี คณิน มรกฎจินดา 

(2558) ศึกษาพบวา รูปแบบตัวละคร (Character) ท่ีเหมาะสมกับการประชาสัมพันธองคกร คือ มีสัดสวน            

1 : 1 หมายถึง สัดสวนสวนหัวและตัวเทากัน และควรมีสีประจําองคกรประกอบอยูดวยอยางชัดเจน ท้ังนี้   

ควรออกแบบโดยคํานึงถึงเนื้อหาและเรื่องราว ลักษณะนิสัย พฤติกรรม ความเรียบงาย มีเอกลักษณ งายตอการ

จดจํา ซ่ึงนอกจากรูปแบบดังกลาว ยังไดนําอัตลักษณสวนหนึ่งมาเปนขอกําหนดของการออกแบบดวย 

จากผลสรุปสิ่งท่ีเปนอัตลักษณของชุมชน ซ่ึงไดแก ชุมชนตลาดโบราณริมน้ํา ขนมเทียนแกวดอก

อัญชัน และเสียงดนตรี “บานดนตรีเยาวชนคลองหลวงแพง” มีความสอดคลองกับ พิบูล ไวจิตรกรรม 

(2552: 50) ท่ีพบวา ขอมูลสําคัญในพ้ืนท่ีท่ีมีตออัตลักษณของทองถ่ินท่ี เหมาะสมสําหรับนําไปใชผสมผสาน

แนวคิดในการออกแบบ ไดแก เอกลักษณดานประวัติศาสตร เอกลักษณดานธรรมชาติ เอกลักษณดานศาสนา 

เอกลักษณดานอาหาร เอกลักษณดานประเพณีทองถ่ิน เอกลักษณดานสถาปตยกรรม เอกลักษณดานสังคม 
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เชน ความเปนมิตรของชุมชน และเอกลักษณดานอาหารทองถ่ิน เชน ขนมไทย ฯลฯ โดยนําชุดสีท่ีไดจากการ

วิเคราะหอัตลักษณชุมชนมาใชรวมกับสื่อประชาสัมพันธในรูปแบบตาง ๆ เพ่ือสรางการจดจํา สอดคลองกับ

แนวคิดทฤษฎีสัญวิทยา (Semiotic) ท่ีกลาวถึงระบบของสัญลักษณทางความคิดของมนุษย ซ่ึงเชื่อมโยงถึง

ทฤษฎีอัตลักษณ (Identity) ดวย (พิบูล ไวจิตรกรรม, 2552: 51) 

 

ขอเสนอแนะ 

การดําเนินการวิจัย เรื่อง การออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพื่อประชาสัมพันธชุมชนตลาด

หลวงแพง 108 ป ผูวิจัยขอแยกประเด็นขอเสนอแนะเปน 3 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

1. ประเด็นการวิจัย 

 1.1 การออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกสเพ่ือประชาสัมพันธชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป       

ควรตองศึกษารวบรวมขอมูลชุมชนใหตรงประเด็นกับการดําเนินงานดานการออกแบบ จากการศึกษาพบวา 

ชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป มีลักษณะแบบพหุวัฒนธรรม หากแตขาดการประสานเชื่อมโยงเรื่องราวใหคนรุน

หลังและบุคคลภายนอกรับรู ทําใหการสรางอัตลักษณสําคัญทางวัฒนธรรมของชุมชนลดความเดนชัดลง 

 1.2 ควรมีการวิเคราะหภาพลักษณของชุมชนตามแนวทฤษฎีบุคลิกภาพ รวมกับการวิเคราะห 

อัตลักษณของชุมชน เพ่ือใหไดขอมูลท่ีสามารถเชื่อมโยงความเปนตัวตนของชุมชนไดอยางแทจริง 

2. ประเด็นการนําไปใช 

 2.1 จากการดําเนินงานดานการออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส พบวา ชุมชนตลาดหลวงแพง 

108 ป มีจุดเดนทางวัฒนธรรมดานอ่ืน ๆ อีกมากท่ีสามารถนํามาพัฒนาใหเกิดเปนอัตลักษณของชุมชน 

 2.2 ควรนําผลงานออกแบบสติ๊กเกอรอิเล็กทรอนิกส มาประยุกตใชรวมกับสื่อประเภทอ่ืน ๆ 

อยางตอเนื่อง เพ่ือสรางการรับรูและจดจํา สงเสริมภาพลักษณท่ีดี โดยอาจนําไปผลิตเปนสินคาและของท่ีระลึก

เสริมสรางรายไดใหกับชุมชน ซ่ึงเปนการประชาสัมพันธชุมชนไดอีกชองทางหนึ่ง 

3. ประเด็นเก่ียวกับการวิจัยครั้งตอไป 

 3.1 ควรมีการวิจัยสรางสรรคแนวทางการออกแบบกราฟกในรูปแบบอ่ืน ๆ เพ่ือประชาสัมพันธ

ชุมชนตลาดหลวงแพง 108 ป 
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 3.2 ศึกษาและวิจัยสรางสรรคเพ่ือหาแนวทางการออกแบบท่ีสะทอนอัตลักษณชุมชนอ่ืน ๆ ซ่ึงจะ

มีสวนในการสงเสริมใหชุมชนไดเห็นถึงความสําคัญและรักษาไวซ่ึงเอกลักษณของชุมชน 
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