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กลุ่มที่	2	ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย	
 รองศาสตราจารย์ อวยพร พานิช

 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ รัตนา ทิมเมือง

	 	 กลุ่มที่	3	ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย	
   รองศาสตราจารย์ ดร.กฤษณ์ ทองเลิศ

   รองศาสตราจารย์ ดร.กุลธิดา ธรรมวิภัชน

   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.องอาจ สิงห์ลำาพอง

กลุ่มที่	4	ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย	
 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ดร.กฤษณ์ คำานนท

 ผู้ช่วยศาสตราจารย์วรวฒุิ อ่อนน่วม

กำาหนดการการประชุมวิชาการ“งานวิจัยและ

งานสร้างสรรค์ทางด้านนิเทศศาสตร์”	ครั้งที่	10
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กลุ่มที่	1		ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย

   รองศาสตราจารย์ถิรนันท์ อนวัชศิริวงศ์

   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา มีศิลปวิกกัย 

เวลา ผู้นำาเสนอ ชื่อผลงาน สถาบัน

09.00 น.
-

09.15 น.
ปรเมศวร์ รัมยากูร

การสื่อสารในภาวะวิกฤตของเว็บไซต์และแอปพลิเคชันที่

เกี่ยวข้องกับสถานการณ์โควิด-19 ในประเทศไทย

มหาวิทยาลัย

สยาม

09.30 น.
-

09.45 น.

จักรีรัตน์ ณ ลำาพูน

สุรินทร กปิตถา ณ อยุธยา

วัฒนา เจริญชัยนพกุล

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการนานโยบายการดูแลสุขภาพผู้สูง

อายุไปปฏิบัติของกรุงเทพมหานคร

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

10.00 น.
-

10.15 น.
ภัทราพร เจริญรัตน์

การสร้างกิจกรรมนาฏยศิลป์บาบัดเพ่ือช่วยในการปรับ

ตัวทางสังคมของเด็กดาวน์ซินโดรมกรณีศึกษา : นักศึกษา

ทดลองเรียนสาขาวิชาสื่อสารการแสดงร่วมสมัย คณะ

นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

10.30 น.
-

10.45 น.
วโรชา สุทธิรักษ์

การศึกษาช่องทางการขายความเชื่อเกี่ยวกับวัตถุมงคล

ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

11.00 น.
-

11.15 น.
พิทักษ์พงศ์ พงษ์พิพัฒน์ นักแคสเกม : ผู้ทรงอิทธิพลแห่งโลกไซเบอร์

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

13.00 น.
-

13.15 น.

ยุทธนา สุวรรณรัตน์

อนรรฆอร บุรมัธนานนท์

ความสัมพันธ์ระหว่างเพศวิถีกับการมีส่วนร่วมในการใช้แอป

พลิเคชันจอยลดา ของสาววายในเครือข่ายเฟซบุ๊กสาววาย

มหาวิทยาลัย

สยาม

13.30 น.
-

13.45 น.
ชโลธร จันทะวงศ์

กระบวนการสร้างสรรค์บทละครเพลงสาหรับเด็กเร่ือง 

“The wild west musical”

มหาวิทยาลัย

สยาม

14.00 น.
-

14.15 น.
จุฑารัตน์ การะเกตุ

เอกลักษณ์การสร้างสรรค์ละครเวทีเชิงสังเคราะห์แนวฟิว

เจอริสม์ของฟิลิโป โทมาสโซ มาริเนตตี

มหาวิทยาลัย

สยาม

14.30 น.
-

14.45 น.
กัญฉกาจ ตระการบุญชัย

ปัจจัยที่มีผลต่อการรับชม ติดตามช่องรายการในยูทูบของ

กลุ่มเจนเนอเรชั่นวายในเขตกรุงเทพมหานคร

มหาวิทยาลัย

สยาม

15.00 น.
-

15.15 น.
กัญฉกาจ ตระการบุญชัย การสื่อสารระหว่างบุคคลกับผู้อยู่ในกลุ่มอาการภาวะออทิซึม

มหาวิทยาลัย

สยาม



	 	 	 	 กลุ่มที่	2		ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย  

      รองศาสตราจารย์อวยพร พานิช

      ผู้ช่วยศาสตราจารย์รัตนา ทิมเมือง 

เวลา ผู้นำาเสนอ ชื่อผลงาน สถาบัน

09.00 น.
-

09.15 น.
จิราพร ยังสุข

การสร้างสรรค์รายการวทิยุกระจายเสียงด้านสิ่งแวดล้อม 

สำาหรับเด็กและเยาวชนในรูปแบบพอดแคสท์

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

09.30 น.
-

09.45 น.
พสุนาท สร้อยสุวรรณ รู้ให้เท่าทัน สถานการณ์การพนันออนไลน์

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

10.00 น.
-

10.15 น.

นิภากร กาจรเมนุกูล 

และคณะ

การถอดบทเรียนสถานการณ์การพนันและแนวทางการ

สื่อสารเพื่อรณรงค์ลดพฤตกิรรมการเล่นพนันในกลุ่มผู้หญงิ

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

10.30 น.
-

10.45 น.
รชิดา สิริดลลธี

แรงจูงใจและความพึงพอใจในการมีส่วนร่วมใช้งานแอป 

พลิเคชั่น TikTok

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

11.00 น.
-

11.15 น.
เปรมินทร์ หงษ์โต

การออกแบบโฆษณาบนเฟสบุคในยุคสื่อดิจิทัลให้โดนใจผู้

บริโภค

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

11.30 น.
-

11.45 น

ปิยณัท วงศ์ยอด

ปัญญรัตน์ วันทอง

กรกช แสนจิตร

นวัตกรรมการสื่อสาร : ทิศทางการศึกษาไทยในอนาคตกับ

การเรียนออนไลน์แบบเปดิ MOOC

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

13.00 น.
-

13.15 น.
สุริยะ ฉายะเจริญ

กระบวนการสร้างสรรค์จิตรกรรมชุด “บทกวทีี่ร่ายร้องบน

ทุ่งหญ้ายามรัตติกาล”

มหาวิทยาลัย

สยาม

13.30 น.
-

13.45 น.

สุทธิ เรืองรัตนสุนทร

ชุติภา สิงหศ์ศัักดิ์เสรี

ความคิดเห็น ท่ี มีต่อสื่อคิวอาร์ โ ค้ดไทยชนะในกรณี                       

การระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019

มหาวิทยาลัย

สยาม

14.00 น.
-

14.15 น.

ประกิจ อาษา

สุธาวัลย์ ธรรมสังวาลย์

จารุณี วรรณศิริกุล

ปิยะศักดิ์ ชมจันทร์

ระดับการรับรู่ข่าวสารและพฤติกรรมการแบ่งปันข่าวสาร

บนส่ือสังคมออนไลน์ เกี่ยวเนื่องจากสถานการณ์การแพร่

ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) ของ

ผู้รับสาร 4 ช่วงวัย

มหาวิทยาลัย

สยาม



กลุ่มที่	3		ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย  

   รองศาสตราจารย์ ดร.กฤษณ์ ทองเลิศ

   รองศาสตราจารย์ ดร.กุลธิดา ธรรมวิภัชน์

       ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.องอาจ สิงห์ลำาพอง  

   

เวลา ผู้นำาเสนอ ชื่อผลงาน สถาบัน

09.00 น.
-

09.15 น.
เวทิต ทองจันทร์

การวิพากษ์ตัวบทแนวจินตสาระ ผลงานภาพถ่ายชุด The 

Anatomy 101 ของ ทอมโพธิสิทธิ์ และ สุรชัย แสงสุวรรณ

มหาวิทยาลัย

สยาม

09.30 น.
-

09.45 น.

Alhuda Chanitphattana, 

Chutimun Luangtonkum 

Manaskarn Insang

Omani Consumer Online Shopping Behavior
มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

10.00 น.
-

10.15 น.
นริส พิเชษฐพันธ์ งานสร้างสรรค์ภาพถ่ายภาชนะแก้วชุด “OUT LINE”

มหาวิทยาลัย

หอการค้าไทย

10.30 น.
-

10.45 น.

ณัฐวุฒิ สิงห์หนองสวง

จารุณี วรรณศิริกุล
การสร้างสรรค์ภาพถ่ายกลางคืน

มหาวิทยาลัย

สยาม

11.00 น.
-

11.15 น.

เมธาพร มูสิกะปาละ 

กันยารัตน์ วรฉัตร

นวัตกรรมการสื่อสารเพ่ือสร้างความภักดีต่อแบรนด์ผ่าน

รูปแบบเกมมิฟิเคชั่น

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

11.30 น.
-

11.45 น
สุวดี อรุณเรื่อ

กลยุทธ์การรณรงค์การสื่อสารการตลาดโดยใช้จุดจูงใจด้าน

สิ่งแวดล้อมที่ส่งผลต่อการรับรู้ทัศนคติ และการจูงใจให้เกิด

พฤติกรรม ของผู้บริโภคกลุ่มเจเนอเรชันวาย

สถาบันบัณฑิต 

พัฒนบริหารศาสตร์ 

13.00 น.
-

13.15 น.

เจตน์จันทร์ เกิดสุข

ลัทธสิทธิ์ ทวีสุข

การวิเคราะห์สัมพันธบทของซีรีย์เกาหลี“รอรักโรงแรม

พันปี”

มหาวิทยาลัย

สยาม

13.30 น.
-

13.45 น.
ศักรา ไพบูลย์

เมตาในสตอปโมชัน: กรณีศึกษาของ ‘Komaneko’s First 

Step’

มหาวิทยาลัย

สยาม

14.00 น.
-

14.15 น.

ธีรวันท์ โอภาสบุตร

พลอยชนก แสนอาทิตย์

การบริหารประสบการณ์ลูกค้า : ความท้าทายบนระยะห่าง

ในการเปลี่ยนผ่านสู่ฐานวิถีชีวิตใหม่

มหาวิทยาลัย

สยาม

14.30 น.
-

14.45 น.

สมเกียรติ ศรีเพ็ชร

ศิริชัย ศิริกายะ

การวิเคราะห์เร่ืองราวจากภาพยนตร์เร่ืองธอร์ เทพเจ้า

สายฟ้า โดยใช้ทฤษฎีโครงสร้างนิทานของวลาดิมิร์ พรอพพ์

มหาวิทยาลัย

สยาม



	 	 	 	 กลุ่มที่	4		ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย  

      ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณ์ คำานนท์

     ผู้ช่วยศาสตราจารย์ วรวุฒิ อ่อนน่วม 

เวลา ผู้นำาเสนอ ชื่อผลงาน สถาบัน

09.00 น.
-

09.15 น.
ชาคริต ธนังมาโนชญ์

พฤติกรรมการเปิดรับชมและความพึงพอใจและการใช้

ประโยชน์ในการรับชมการแข่งขัน E-SPORT ในรูปแบบการ 

สตรีมมิ่งผ่านช่องทาง FACEBOOK ของนักศึกษามหาวิทยาลัย 

เกษมบัณฑิต

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

09.30 น.
-

09.45 น.

นพรัตน์ รายภิรมย์

จักรีรัตน์ ณ ลำาพูน

ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าแบรนด์เนมผ่านสื่อ

ออนไลน์ของกลุ่มสุภาพบุรุษในกรุงเทพมหานคร

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

10.00 น.
-

10.15 น.

ไกรเทพ จิตตวรากูล

เอกสิรีอร ประภาทรงสิทธิ์

จักรีรัตน์ ณ ลำาพูน

แพลตฟอร์มเทคโนโลยีด้านการเรียนการสอนออนไลน์ใน

ช่วงสถานการณ์โควิด-19

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

10.30 น.
-

10.45 น.

เจะโซะ เจะนุ

จักรีรัตน์ ณ ลำาพูน

การส่ือสารข้ามวัฒนธรรมเพ่ือการวางแผนกลยุทธ์การ

ตลาดของประเทศไทย

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

11.00 น.
-

11.15 น.

เชากี ยูซูฟี

จักรีรัตน์ ณ ลำาพูน

การใช้แอปพลิเคชัน “ไวท์ฟลิกซ์” เพื่อการเผยแผ่คำาสอน

ศาสนาอิสลามในประเทศไทย ในยุค 4.0

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

11.30 น.
-

11.45 น

เอกสิรีอร ประภาทรงสิทธิ์

จักรีรัตน์ ณ ลำาพูน

วิกฤตการระบาดโควิด-19 กับการเติบโตช่องทางการ

สื่อสารในด้านธุรกิจฟู้ดเดลิเวอรี่

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

13.00 น.
-

13.15 น.

วิชชา วรรณรัตน์

บรรจง โกศัลวัฒน์
ภาพยนตร์สารนิพนธ์เรื่อง “โลกียะจาริก”

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

13.30 น.
-

13.45 น.
ณัฐวุฒิ รัชตราเชนชัย

การบริหารการผลิตภาพยนตร์ ต้นทุนต่ากรณีศึกษา 

ภาพยนตร์เรื่อง “โลกียะ จาริก”

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

14.00 น.
-

14.15 น.

อินทร โล่ห์แก้ว 

และคณะฯ

ผลงานสร้างสรรค์ภาพยนตร์สั้นเรื่อง “Non Happy All 

Happy”

สถาบัน

กันตนา

14.30 น.
-

14.45 น.

สุรวิช บุญพาวัฒนา

และคณะฯ
ผลงานสร้างสรรค์ภาพยนตร์สั้น เรื่อง “My Pain”

สถาบัน

กันตนา
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การใช้แอปพลิเคชัน	“ไวท์ฟลิกซ์”	เพื่อการเผยแผ่

คำาสอนศาสนาอิสลามในประเทศไทย	ในยุค	4.0

            
The	use	of	“White	Flix”	Application	for	Islamic	

Evangelism	in	Thailand	in	the	4.0	era

เชากี ยูซูฟี * และจักรีรัตน์ ณ ลำาพูน **

บทคัดย่อ

       บทความนีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาการเผยแผค่ำาสอนศาสนาอสิลามผา่นแอปพลเิคชนั “ไวท์

ฟลกิซ”์ เปน็กรณศีกึษา ผา่นการวเิคราะหเ์นือ้หาจากแอปพลเิคชนั บทสมัภาษณผ์ูเ้กีย่วขอ้ง ตลอด

จนการรวบรวมขอ้มลูจากสือ่ออนไลนต์า่งๆ พบวา่การเผยแผศ่าสนาในปัจจบัุนเปลีย่นแปลงไปมาก 

โดยมีการนำาสื่อออนไลน์ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น เว็บไซต์ ทีวีออนไลน์ และสื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ มาใช้

ในการเผยแผ่ ผู้เผยแผ่หลักคำาสอนศาสนาจึงต้องปรับตัวให้เข้ากับยุคสมัย และนำาเทคโนโลยีต่างๆ 

มาปรับใช้ในการเผยแผ่ จากการศึกษาการเผยแผ่คำาสอนศาสนาอิสลามผ่านแอปพลิเคชัน “ไวท์ฟ

ลิกซ์” พบว่าการนำาแอปพลิเคชันมาใช้ในการเผยแผ่หลักคำาสอนศาสนาเป็นอีกช่องทางที่ทำาให้คน

ทั่วไปเข้าถึงข้อมูลได้ง่าย เหมาะกับทุกเพศ ทุกวัย นับเป็นวิธีการเผยแผ่ที่น่าสนใจ และตอบโจทย์

ในยุคปัจจุบัน 

คำาสำาคัญ:	ศาสนาอิสลามในประเทศไทย, การเผยแผ่หลักคำาสอน, แอปพลิเคชันไวท์ฟลิกซ์

Abstract

This article is intended to study the dissemination of Islamic teachings through an 

application in Thailand. By using the “White Flix” application as a case study. 

Through content analysis from the application, Interview, As well as collecting data 

from various online media. Found that the current missionaries have changed a 

lot. Various online media such as websites, online TV and various social media are 

used for propagation. The doctrine missionaries have to adapt to the times. And 

apply various technologies to propagate. From studies of broadcasting Islamic 

teachings through the application “White Flix”, Found that using the application 

to spread the doctrine Is another way for people to easily access information, 

Suitable for all ages. Regarded as an interesting method of propagation. And meet 

the needs of the present time.
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บทนำา

 การพัฒนาของเทคโนโลยีแบบก้าวกระโดด ทำาให้โลกเกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว วิถีการดำาเนิน

ชีวิตจึงต้องเปลี่ยนแปลงตามความเจริญของเทคโนโลยี หนึ่งในเทคโนโลยีที่สำาคัญคือ “อินเทอร์เน็ต” (Internet) 

ที่ได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง จนเป็นสาเหตุของการเปลียนแปลงจากยุค 1.0 สู่ยุค 4.0 และยังส่งผลกระทบทั้ง

ดา้นบวกและดา้นลบตอ่คนทกุเพศทกุวยั และทกุแขนงวชิาชพี รวมถงึผูเ้ผยแผห่ลกัคำาสอนของศาสนาอสิลามดว้ย 

ศาสนาอิสลามมอีายยุาวนานกวา่ 1441 ป ีผา่นกาลเวลามาตามลำาดบั โดยเฉพาะเรือ่งของการเผยแผท่ี่มกีารพฒันา

อย่างต่อเนื่อง จากปากต่อปาก สู่การสลักบนหิน บันทึกลงกระดูก ใบไม้ และเขียนบนกระดาษ จนกลายเป็นตำารา

ตา่งๆทีใ่ชท้ัว่โลก มสุลมิในประเทศไทยกไ็ด้รบัอทิธพิลจากตำาราเหลา่นัน้ อสิลามไดแ้พรข่ยายเขา้มาในประเทศไทย

ตั้งแต่ยุค “ทวารวดี-ศรีวิชัย” ผ่านพ่อค้ามุสลิมจากคาบสมุทรอาหรับและเปอร์เซียที่เข้ามาค้าขายในสมัยนั้น มี

พ่อค้าจากอินเดีย, อาหรับ, อิหร่าน, ฯลฯ พ่อค้าบางคนได้ตั้งถิ่นฐานอยู่ในประเทศไทย บางคนได้เข้ารับราชการ

อยู่ในวัง และสืบทอดสกุลต่อมาจนปัจจุบัน หลักคำาสอนศาสนาได้ถูกส่งต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่น เมื่อความเจริญย่าง

กรายเข้ามา ความเข้มข้นศาสนาเริ่มเสื่อมถอย ผู้คนห่างไกลมัสยิดและสถานที่เรียนรู้ศาสนา ศีลธรรมเริ่มเสื่อมลง 

ทำาให้ผู้เผยแผ่ต้องปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ให้เข้ากับยุคสมัย โดยเฉพาะยุคปัจจุบันที่เป็นยุค 4.0 ยุคที่คนทั้งโลกเชื่อม

โยงกันผ่าน สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) และหนึ่งในสื่อออนไลน์ที่ได้รับความนิยมคือ “แอปพลิเคชัน” 

(Application) ดังนั้นการนำาแอปพลิเคชันและเทคโนโลยีต่างๆมาประยุกต์ใช้ในการเผยแผ่คำาสอนศาสนาอิสลาม

จึงเป็นสิ่งที่น่าสนใจ ผู้เขียนจึงนำาแอปพลิเคชัน “ไวท์ฟลิกซ์” ซึ่งเป็นแอปพลิเคชันเผยแผ่คำาสอนศาสนาอิสลาม

แรกของประเทศไทยมาเป็นกรณีศึกษา พบว่าการเผยแผ่ด้วยแอปพลิเคชันเป็นความทา้ทายที่ผู้เผยแผ่ทกุคนต้อง

พัฒนาอย่างเร่งด่วน เพื่อที่จะให้ศาสนาอิสลามเจริญรุ่งเรืองสืบต่อไป

             	ศาสนาอิสลามในประเทศไทย

 คำาว่า “อิสลาม” เป็นคำาภาษาอาหรับ ซึ่งหมายความว่า “อ่อนน้อม ยอมจำานน และเชื่อฟัง” ถ้าจะกล่าว

ถึงความหมายทางศาสนาแล้ว อิสลามหมายถึงการยอมจำานนและการเชื่อฟังอัลลอฮฺ ด้วยเหตุนี้จึงได้ชื่อว่า 

“อิสลาม” (เว็บไซต์ islammore) ศาสนาอิสลามมีอายุยาวนานกว่า 1441 ปี ผ่านกาลเวลามาตามลำาดับ โดย

เฉพาะในเรื่องของการเผยแผ่ที่มีการพัฒนาจากปากต่อปาก สู่การสลักบนหิน บันทึกลงกระดูก ใบไม้ และเขียน

บนกระดาษ จนกลายเป็นตำาราต่างๆที่ใช้ทั่วโลก มุสลิมในประเทศไทยก็ได้รับอิทธิพลจากตำาราเหล่านั้น

 ศาสนาอิสลามได้แพร่ขยายเข้ามาในประเทศไทยตั้งแต่ยุค “ทวารวดี-ศรีวิชัย” ผ่านพ่อค้ามุสลิมจาก

คาบสมุทรอาหรับและเปอร์เซียที่เข้ามาค้าขายในสมัยนั้น มีพ่อค้าจากอินเดีย, อาหรับ, อิหร่าน, ฯลฯ ใช้ “สลุบ

แขก” (เรอืแขก) ขนสนิคา้มาซือ้ขายแลก เปลีย่นถงึดนิแดนสวุรรณภมูติัง้แตค่าบสมุทร ภาคใตถ้งึลุม่นำา้เจา้พระยา

และลุ่มนำ้าโขง น่าเชื่อว่ามีพ่อค้าชาวอาหรับ, ชาวอิหร่าน มาค้าขายที่เมืองยะรัง (ปัตตานี) ด้วย มีประติมากรรม

ดินเผาและลายเส้นบนแผ่นอิฐ เป็นรูปชาวอาหรับ,ชาวอิหร่าน พบที่เมืองอู่ทอง (สุพรรณบุรี) กับเมืองนครชัยศรี

(นครปฐม) “แขกเทศ” (สุจิตต์ วงษ์เทศ, 2556) และท่านกาญจนาคพันธ์เขียนไว้ในหนังสือ “ภูมิศาสตร์วัดโพธิ์ “ 

ว่า “นับเพียงชั้นสุโขทัยที่เกิดศาสนาอิสลามขึ้นแล้ว...” พ่อค้าบางคนได้ตั้งถ่ินฐานอยู่ในประเทศไทย บางคนได้

เข้ารับราชการอยู่ในวัง โดยเฉพาะในสมัยอยุธยาท่ีมีขุนนางหลากหลายท่านเป็นมุสลิม และตำาแหน่งสูงสุดของ

มุสลิมในสมัยนั้นคือตำาแหน่งจุฬาราชมนตรีหรือกรมท่าขวาในอดีต ซึ่งตำาแหน่งนี้ยังคงสืบทอดต่อกันมา มุสลิมจึง

มีความผูกพันกับประเทศไทยมาต้ังแต่โบราณกาล คอยรบเคียงข้างพระมหากษัตริย์ และรับใช้ประเทศจวบจน

ปัจจุบันดังภาพประกอบที่ 1 
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ภาพประกอบที่ 1 ภาพวาดมุสลิมที่ถูกประดับอยู่ตรงประตูทางเข้าอุโบสถฝั่งขวาของวันโพธิ์

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=Xvxuw3ucbSU, 2556

 มสุลมิคือผูท้ีย่อมจำานนต่ออลัลอฮเฺพยีงองคเ์ดยีวเทา่นัน้ ดงันัน้การใชชี้วติจงึตอ้งอยูภ่ายใตก้ฎเกณฑต์า่งๆ

ทีพ่ระองคท์รงกำาหนดไว ้โดยมสุลมิจะต้องยดึหลกัศรทัธา 6 ประการ และหลกัปฏบิตั ิ5 ประการ และหลกัจรยิธรรม

เป็นบรรทัดฐานในการดำาเนินชีวิต สุจิตต์ วงษ์เทศ (2556) ได้กล่าวถึงมุสลิมในสมัยอยุธยาว่ามี 3 กลุ่มใหญ่ด้วย

กัน ประกอบไปด้วย              

 

 (1) กลุม่มสุลมิอนิโด-อหิรา่น ได้แก ่มสุลมิเชือ้สายอาหรบั-อหิรา่น (เปอรเ์ซยี), ตรุก ี(เตริก์), อนิเดีย เปน็ก

ลุ่มเก่าแก่สุด แลว้มบีทบาทและอิทธพิลมากสดุในราชสำานกั ท้ังทางเศรษฐกจิและการเมอืง ชาวอยธุยา เรยีกมสุลมิ

กลุ่มนี้ในชื่อต่างๆ กันว่าแขกเจ้าเซ็น, แขกมะหง่น, แขกเทศ, แขกใหญ่ (พวกยุโรป เรียก “มัวร์”(Moor) หมายถึง

มุสลิมอินเดีย) เป็นพ่อค้ากลุ่มสำาคัญทัดเทียมคนจีน 

 (2) กลุ่มมุสลิมชวา-มลายู-จาม ได้แก่ มุสลิมจากหมู่เกาะต่างๆในอินโดนีเซีย และมาเลเซีย, คาบสมุทร

มลาย,ู จามจากเวยีดนาม และกมัพชูา มสุลมิกลุม่นีร้วมกนัแลว้มมีากทีส่ดุ อยูน่อกเกาะเมอืง ชำานาญเดินเรอืทะเล

ค้าขายแล้วเป็นช่างฝีมือ, ชาวนา, และรับราชการ 

 (3) กลุ่มมุสลิมรายย่อย ได้แก่ พวกชาวจีน, พวกจุเหลี่ย, พวกกลิงค์, พวกคุชราต, พวกเบงกอล

 ในสมัยอดีตชาวมุสลิมจะอาศัยอยู่รวมกันเป็นกลุ่ม ทำาให้ชุมชนมุสลิมมีความเข้มแข็ง มุสลิมทุกคนจะได้

รับอทิธิพลจากสถาบนัสงัคมในการดำาเนนิชวีติ โดยมมีสัยดิและโรงเรยีนสอนศาสนาหรอืปอเนาะเปน็จดุศนูยก์ลาง 

อีหม่ามจะทำาหน้าที่ผู้นำาชุมชน และโรงเรียนสอนศาสนาจะมี “อุสตาส” หรือ “โต๊ะครู” ทำาหน้าที่อบรมให้ความ

รูแ้กเ่ยาวชน คนเหลา่นีเ้ปน็ผู้เขา้ใจในคมัภรีอ์ลักรุอานและวจนะของทา่นนบีมฮุมัมดั ศอ็ลลลัลอฮอุะลยัฮวิะซลัลมั 

พวกเขาจะเป็นผู้ถ่ายทอดวิชาความรู้ศาสนาแก่มุสลิมทั่วไปเพื่อเป็นหลักธรรมในการดำาเนินชีวิตอย่างสงบสุข          

และก่อประโยชน์แก่สังคม ดังนั้นการเผยแผ่ศาสนาในอดีตจะอาศัยการเรียนการสอน การบรรยายตามมัสยิด 

สถานศกึษา และงานบญุต่างๆเปน็หลกั ในหลกัคำาสอนศาสนาอสิลามถอืวา่การศกึษาเปน็เรือ่งจำาเปน็สำาหรบัมสุลมิ

ทุกคน ดังที่ท่านบีมุฮัมมัด ศ็อลลัลลอฮุอะลัยฮิวะซัลลัม ได้กล่าไว้ว่า “การแสวงหาความรู้เป็นสิ่งจำาเป็นสำาหรับ

มุสลิมทุกคน”(อิบนุมาญะฮ์, 224) การศึกษาอิสลามที่แท้จริงนั้น เป็นการจัดการศึกษาทั้งวิชาสามัญและวิชา

ศาสนาบูรณาการด้วยกัน โดยไม่มีการแบ่งแยก (ไมซาเร๊าะ ขุนรักษ์, 2558)   
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 มุฮัมมัดอะลี อัลคุลลี (2550) ได้กล่าวถึงจุดเด่นอิสลามไว้ว่า อิสลามเป็นระบอบคำาสอนที่กว้างขวางและ

สมบูรณ์ ซึ่งรวมถึงกฎระเบียบและทางนำา คือระบอบชีวิต และคือบรรทัดฐานในการดำาเนินชีวิต มีแบบอย่างและ

ทางนำาของท่านนบีมุฮัมมัด ศ็อลลัลลอฮุอะลัยฮิวะซัลลัม เป็นทางนำาให้แก่มุสลิมในทุกๆด้านของชีวิต โดยมิได้

ปลอ่ยให้ประชาชนตกอยูก่บัความเมตตาของประเพณทีีส่บืทอดมาซึง่แตล่ะทอ้งทีไ่มเ่หมอืนกนั โดยสิง่เหลา่นีอ้าจ

ถกูหรือผดิกไ็ด้ แต่อสิลามได้มอบรูปแบบของชวีติท่ีเป็นเอกลกัษณแ์ก่ประชาชนทุกคน ซ่ึงจะตอ้งเข้าแทนท่ีประเพณี

และคณุค่าเกา่ๆของพวกเขา อนัเปน็ทางนำาแกผู่ท้ีศ่รทัธาวา่จะตอ้งปฏบิตัอิยา่งไรในทกุๆดา้นและทกุๆวาระโอกาส 

ไม่วา่จะเป็นการทกัทาย การเยีย่มบา้น การปฏิบตัติอ่บคุคลอืน่ การพดูจา การรกัษาคำาพดู การละหมาด และอ่ืนๆ 

และนบัเปน็สิง่สำาคญัและจำาเปน็ทีจ่ะต้องเรยีนรู ้ซึง่ทำาใหผู้ท้ีไ่ดศ้กึษาทราบวา่ อสิลามนัน้คอืความสมบรูณแ์บบถ้า

นำาไปปฏิบัติอย่างจริงจัง อิสลามคือหนทางไปสู่ความสงบสุข

 การศึกษาหลักคำาสอนศาสนาอิสลามจึงเป็นหน้าที่สำาหรับมุสลิมทุกคน โดยมีชุมชนคอยผลักดัน แต่การ

เพิ่มขึ้นของประชากรทำาให้เกิดชุมชนใหม่ๆ หลายครอบครัวต้องออกไปตั้งรกรากห่างไกลมัสยิด ขาดการเรียนรู้

และความผูกพันกับวิถีชีวิตอิสลาม ประกอบกับความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยีอย่างก้าวกระโดด ทำาให้ผู้คน

มองศาสนาเป็นเรื่องลำาบากล้าหลัง ต้องเสียเวลาไปศึกษาตามมัสยิดและโรงเรียนต่างๆ เมื่อมนุษย์ไม่มีหลักยึด

เหนี่ยวทางใจก็จะใช้ชีวิตโดยไม่มีหลักธรรม จนเป็นเหตุแห่งความวุ่นวายในสังคม ดังภาพประกอบที่ 2 

ภาพประกอบที่ 2 การเจริญเติบโตของระบบดิจิทัลในประเทศไทย

ที่มา : https:// blog.ourgreenfish.com/สถิติดิจิทัล-ของประเทศไทยจาก-digital-thailand, 2563

 ดงันัน้เปน็หนา้ทีส่ำาหรบับรรดาผูม้คีวามรูศ้าสนา ทีต่อ้งใชป้ระโยชนจ์ากความเจรญิของเทคโนโลยใีนการ

เผยแผ่ เพื่อเข้าถึงคนทุกกลุ่ม โดยเฉพาะคนรุ่นใหม่ที่ชีวิตผูกติดกับเทคโนโลยี จากสถิติการเจริญเติบโตของระบบ

ดิจิทัลในประเทศไทยจาก (Digital Thailand) ระบุว่าประเทศไทยมีผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตและโซเชียลมีเดียมากถึง 

52 ล้านคน และมีค่าเฉลี่ยการใช้งานอินเทอร์เน็ตอยู่ที่ 9 ชั่วโมงต่อวัน ซึ่งเป็นจำานวนที่สูงมาก สังคมออนไลน์จึง

เป็นอีกสังคมที่นักเผยแผ่ทุกคนต้องให้ความสำาคัญ 

 ทั้งนี้มีหลักศรัทธา 6 ประการ อันได้แก่ 1) ศรัทธาในความเป็นเอกของอัลลอฮฺ 2) ศรัทธาต่อบรรดาเทว

ฑูต(อัลมาลาอิกะฮ์) ของอัลลอฮฺ 3) ศรัทธาต่อบรรดาคัมภีร์ของอัลลอฮฺ 4) ศรัทธาต่อบรรดาศาสนทูตของอัลลอฮฺ 

5) ศรัทธาในวันสิ้นโลกและวันพิพากษา และ 6) ศรัทธาในกฎกำาหนดสภาวะที่อัลลอฮฺทรงกำาหนดไว้

 อีกทั้งมีหลักปฏิบัติ 5 ประการ ซึ่งประกอบไปด้วย 1) การกล่าวปฏิญาณตนว่าไม่มีพระเจ้าอื่นใดนอกจา

กอัลลอฮฺ และมุฮัมมัด ศ็อลลัลลอฮุอะลัยฮิวะซัลลัม เป็นศาสนทูตของพระองค์ 2) การละหมาด 5 เวลา 3) การ

จ่ายซะกาต (ทานภาคบังคับ) 4) การถือศีลอดในเดือนรอมฎอน และ 5) การเดินทางไปประกอบพิธีฮัจย์หากมี

ความสามารถ
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หลกัจริยธรรมในศาสนาอสิลามเปน็หลกัธรรมใหม้สุลมิทุกคนดำารงอยูใ่นศลีธรรมทีด่งีามตามแบบอยา่งทา่นนบี (ผู้

ได้รับการแต่งตั้งจากอัลลอฮฺให้เผยแผ่คำาสอนของพระองค์) มุฮัมมัด ศ็อลลัลลอฮุอะลัยฮิวะซัลลัม(แปลว่า “ขอ

อลัลอฮทรงอำานวยพรและทรงประทานความสันตแิดท่่านนบีมฮุมัมดั” เป็นคำาใหเ้กียรตแิละเป็นมารยาทของมสุลมิ

ทุกคนเมื่อเอยถึงนามของท่านนบีมุฮัมมัด) รู้จักหน้าที่ความรับผิดชอบต่ออัลลอฮฺ และหน้าที่ต่อตนเอง ครอบครัว

และสังคม มีความเมตตา ซื่อสัตย์สุจริจ กตัญญูกตเวที เป็นผู้เสียสละไม่เห็นแก่ตัว ไม่ละเมิดสิทธิผู้อื่น มีความ

ยุติธรรม ฯลฯ ซึ่งเป็นหลักธรรมในการดำาเนินชีวิต ที่ทำาให้มนุษย์อยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข

        	การสื่อสารกับการเผยแผ่ศาสนาในยุค 4.0

 การสื่อสาร คือ วิธีการนำาถ้อยคำา ข้อความ หรือหนังสือ เป็นต้น จากบุคคลหนึ่งหรือสถานที่หนึ่งไปยัง

อีกบุคคลหน่ึงหรืออีกสถานที่หนึ่ง (ราชบัณฑิตยสถาน, 2552) การสื่อสารเป็นปัจจัยสำาคัญในการดำาเนินชีวิต       

มนุษย์ทุกคนต้องติดต่อสื่อสารตลอดเวลา การสื่อสารทำาให้เรามีความรู้ความเข้าใจสิ่งต่างๆ เกิดการพัฒนาตนเอง 

และเป็นเครื่องช่วยสานสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและสังคม มนุษย์จึงคิดค้นและพัฒนาวิธีการสื่อสารอย่างต่อเนื่อง 

เพื่อให้เกิดการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพ ในอดีตมนุษย์ใช้ท่าทางในการสื่อสาร สู่การใช้สัญลักษณ์และภาษา

ต่างๆ มีการสลักบนหิน เขียนลงกระดาษ ใช้นกพิราบและม้าเร็วในการส่งสาส์น เมื่อเข้าสู่ยุคอุตสาหกรรมมนุษย์

เริ่มนำาเทคโนโลยีต่างๆมาพัฒนาระบบการสื่อสาร จนเกิดเป็นโทรสาร โทรศัพท์ คอมพิวเตอร์ และอุปกรณ์

อิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ  

 การเผยแผ่ศาสนาก็ต้องอาศัยการสื่อสารเป็นปัจจัยสำาคัญ เช่นเดียวกับการตลาดที่จะขาดการสื่อสารไป

มไิด ้เพราะการตลาดตอ้งอาศยัชอ่งทางการสือ่สาร การเผยแผศ่าสนาก็ตอ้งอาศยัการส่งสารไปยงัผูร้บัสารเชน่กนั 

ซึ่งวิธีการส่งสารมีการพัฒนารูปแบบอยู่ตลอดเวลา หากเราพิจจารณาจากการตลาดในยุคต่างๆ สามารถแบ่งเป็น 

4 ยุคด้วยกัน ประกอบไปด้วย

ยคุที ่1 คอืยคุ 1.0 เปน็ยคุทีผ่ลติภณัฑเ์ป็นจดุศนูยก์ลาง(Product Centric) ซึง่อยูใ่นชว่งการปฏิวตัิ

อุตสาหกรรม(พ.ศ. 2303) เน้นรูปแบบการสื่อสารทางเดียว ผู้บริโภคไม่มีสิทธิ์เลือกเพราะผู้ผลิตมี

น้อย เช่นเดียวกับการเผยแผ่คำาสอนศาสนาในยุค 1.0 ที่ช่องทางการสื่อสารมีน้อย และเป็นการ

สื่อสารแบบทางเดียว ในยุคนี้ผู้รับสารจะรับความรู้ศาสนาจากสื่อสิ่งพิมพ์ โดยไม่สามารถโต้ตอบ

กับผู้เผยแผ่คำาสอนศาสนาได้

ยุคที่ 2 คือยุค 2.0 เป็นยุคที่ยึดผู้บริโภคเป็นศูนย์กลาง(Consumer Centric) เกิดการปฏิวัติทาง

สารสนเทศ(Information Revolution) เป็นยุคแรกของอินเทอร์เน็ต มีการปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้

ผลิตสินค้ากับผู้บริโภคมากขึ้น คือเกิดการสื่อสารแบบสองทาง ทำาให้ผู้ผลิตต้องหันมาใส่ใจลูกค้า 

สินค้าเริ่มหลากหลาย การเผยแผ่ศาสนาในยุค 2.0 เริ่มมีวิธีการหลากหลายมากข้ึน เช่น วิทยุ 

โทรทัศน์ มีการโต้ตอบกันผ่านโทรศัพท์ เช่น การถามตอบศาสนาผ่านรายการวิทยุต่างๆ และเป็น

ยุคที่อินเทอร์เน็ตเริ่มมีบทบาทมากขึ้น ในปี พ.ศ. 2530 มีการเปิดตัวรายการมุสลิมทางสถานี

โทรทัศน์ช่อง 5, ช่อง 9 และช่อง 11 โดยคุณบรรจง โซ๊ะมณี ถึงแม้ว่าจะเป็นรายการทีมีช่วงเวลา

จำากัด แต่นับเป็นก้าวแรกของสื่อมุสลิมไทยที่ถ่ายทอดผ่านสถานีโทรทัศน์ 
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ยุคที่ 3 คือยุค 3.0 เป็นยุคที่มนุษย์เป็นจุดศูนย์กลาง(Human Centric) และให้ความสำาคัญกับ

ประสบการณ์ของผู้บริโภคเป็นหลัก เกิดการตลาดออนไลน์(Social Media Marketing)ขึ้น เพราะ

อนิเตอรเ์นต็เขา้มาเปน็ปจัจยัสำาคัญในการดำาเนนิชีวติ มกีารเช่ือมโยงของสงัคมออนไลน ์มกีารแลก

เปลีย่นความคดิเหน็ เรือ่งราวตา่งๆอยา่งกวา้งขวางในสงัคมออนไลน ์เชน่ เวบ็ไซต,์ บลอ็ก, เฟสบคุ, 

ทวิสเตอร์, ยูทูป ฯลฯ การเผยแผ่ศาสนาอิสลามในยุคนี้เริ่มมีสถานีโทรทัศน์มุสลิม ชื่อ “ทีวีมุสลิม

ไทยแลนด์” ออกอากาศผ่านการเช่าสัญญาณดาวเทียม 24 ช่ัวโมงเป็นครั้งแรกในปี พ.ศ. 2553 

หลักจากนัน้มสีถานโีทรทศันม์สุลมิเกดิขึน้อกีหลายสถาน ีซึง่แตล่ะสถานมีรีายการหลากหลายใหผู้้

ชมได้ติดตาม โดยเฉพาะรายการถาม-ตอบปัญหาศาสนาที่เป็นการถาม-ตอบสดๆผ่านการโทรเข้า

รายการ และได้รับความนิยมจากมสุลมิและตา่งศาสนกิเปน็อยา่งมาก มกีารจดัทำาเวบ็ไซตแ์ละบลอ็ก

เผยแผ่คำาสอนศาสนาจากองค์กรศาสนาต่างๆ นอกจากนั้นยังมีการนำาสื่อออนไลน์อื่นๆ เช่น เฟส

บุค, ทวิสเตอร์, ยูทูป, ไลน์, อินสตาร์แกรม ฯลฯ มาเผยแผ่หลักคำาสอนศาสนาควบคู่ไปด้วย

ยุคที่ 4 คือยุค 4.0 เป็นยุคที่เน้นดิจิทัล(Digital Centric) ในยุคนี้สื่อสังคมออนไลน์เข้ามามีบทบาท

เต็มตัว ผู้รับสารและผู้ส่งสารสามารถโต้ตอบกันได้หลายช่องทาง ยุคนี้เป็นยุคของการตลาดแบบ

บรูณาการณ์(Omni Channel) ทีจ่ะต้องใช้ทุกช่องทางในการทำาการตลาดท้ังออฟไลนแ์ละออนไลน ์

โดยเฉพาะสื่อโซเชียลมีเดีย การเผยแผ่หลักคำาสอนศาสนาอิสลามในยุคนี้มีการแข่งขันกันระหว่าง

สถานีมุสลิมช่องต่างๆในการผลิตสื่อที่มีคุณภาพ นอกจากนั้นองค์กร มัสยิด โรงเรียน และสถาบัน

สอนศาสนาต่างๆได้นำาเฟสบุค, ทวิสเตอร์, ไลน์, ยูทูป, ไลน์, อินสตาแกรม และสื่อออนไลน์ทุกรูป

แบบๆมาใช้ในการเผยแผ่ เช่นการไลฟ์สด, การสตรีม, การทำาช่องยูทูป และการเรียนการสอนผ่าน

สือ่ออนไลน ์เปน็ตน้ และยงัเปน็ยคุทีส่ถานโีทรทศันไ์วท์แชนแนลเริม่มบีทบาทในสงัคมมากขึน้ เริม่

มีการผลิตสื่อที่มีคุณภาพ มีการผลิตละคร และภาพยนต์ท่ีสอดแทรกหลักคำาสอนศาสนาอิสลาม 

และล่าสุดมีการผลิตแอปพลิเคชัน “ไวท์ฟลิกส์” เพื่อปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของ

เทคโนโลย ีและคาดวา่แอปพลเิคชัน่น้ีจะมกีารพฒันาอยา่งตอ่เนือ่งสูย่คุ 5.0 ในอนาคตอยา่งแนน่อน

แอปพลิเคชันไวท์ฟลิกซ์	(White	Flix	Application)	

 แอปพลิเคชันจึงเป็นโปรแกรมที่อำานวยความ

สะดวกในด้านต่างๆ ที่ออกแบบมาสำาหรับโมบาย 

(Mobile) แท็บเล็ต (Tablet) หรืออุปกรณ์เคลื่อนที่ที่

เรารู้จักกัน ซึ่งในแต่ละระบบปฏิบัติการจะมีผู้พัฒนา

แอพพลิเคชั่นข้ึนมามากมายเพื่อให้ตรงกับความ

ตอ้งการของผูใ้ชง้าน ซ่ึงจะมใีห้ดาวนโ์หลดทัง้ฟรแีละ

จ่ายเงิน ท้ังในด้านการศึกษา ด้านการสื่อสารหรือ

แมแ้ตด่า้นความบันเทิงตา่งๆ เป็นตน้ ท้ังนีเ้ราสามารถ

แบ่งแอปพลิเคชันสำาหรับโมบายออกเป็น 3 ประเภท

ประกอบไปด้วย 1) เนทีฟ แอพ คือ แอปพลิเคชันที่

ถูกพัฒนามาด้วย “ไลบรารี่(Library)” หรือ “เอส ดี 

เค(SDK)” เครื่องมือที่เอาไว้สำาหรับพัฒนาโปรแกรม

หรือแอปพลิเคชัน ของ โอ เอส โมบาย(OS Mobile)

ภาพประกอบที่ 3 ไวท์ฟลิกซ์คืออะไร และมีอะไร

ที่มา : https://whiteflix.tv, 2563
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นั้นๆโดยเฉพาะ อาทิ แอนดรอยด์ (Android) ใช้ แอนดรอยด์ เอส ดี เค(Android SDK), ไอ โอ เอส (IOS) ใช้ 

ออปเจคทีฟ ซี (Objective C), วินโดว์ โฟน (Windows Phone) ใช้ซีฉาบ(C#) เป็นต้น 2) ไฮบริด แอพพลิเคชั่น 

คือ แอปพลิเคชันที่ถูกพัฒนาขึ้นมาด้วยจุดประสงค์ที่ต้องการให้สามารถรันบนระบบปฏิบัติการได้ทุกโอเอส โดย

ใช้เฟรมเวิร์ก (Frame Work)เข้าช่วย เพื่อให้สามารถทำางานได้ทุกระบบปฏิบัติการ และ 3) เว็บ แอพพลิเคชั่น คือ 

แอปพลิเคชนัทีถ่กูเขยีนขึน้มาเพือ่เปน็บราวเซอร(์Browser)สำาหรบัการใช้งานเวบ็เพจตา่งๆ ซึง่ถูกปรบัแตง่ให้แสดง

ผลแต่ส่วนที่จำาเป็น เพื่อเป็นการลดทรัพยากรในการประมวลผล ของตัวเครื่องสมาร์ทโฟน หรือ แท็บเล็ต ทำาให้

โหลดหน้าเว็บไซต์ได้เร็วขึ้น อีกทั้งผู้ใช้งานยังสามารถใช้งานผ่าน อินเทอร์เน็ตและอินทราเน็ต ในความเร็วตำ่าได้           

ดังภาพประกอบที่ 3 (เว็บไซต์: มายน์ดีเฮชพี)

 ไวทฟ์ลกิซ์ (White Flix) เปน็แอปพลเิคชนัโมบายในรปูแบบ เนทฟี แอป เนือ้หาต่างๆอยูภ่ายใตก้ารดแูล

ของมูลนิธิมุสลิมเพื่อสันติและสถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนล โดยมีนายกศิน ตอเล็บ เป็นหัวหน้าควบคุมดูแล แอป

พลิเคชันไวท์ฟลิกซ์เป็นอีกหนึ่งความสำาเร็จของกลุ่มมุสลิมเพื่อสันติและสถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนล ในการสร้าง

แอปพลิเคชันเผยแผ่หลักคำาสอนศาสนาอิสลามแรกของประเทศไทย ซึ่งแอปพลิเคชันไวท์ฟลิกซ์เป็นการรวบรวม

เน้ือหาของสถานโีทรทัศนไ์วทแ์ชนแนลต้ังแต่เปดิสถานจีนถึงปจัจบัุน สามารถใช้งานผา่นโมบายระบบแอนดรอยด,์ 

ไอ โอ เอส หรือจะใช้งานผ่านเว็บเพจก็ได้ เริ่มเปิดใช้เป็นทางการเมื่อวันที่ 1 กุมภาพัน 2563 โดยโครงสร้างของ

แอปพลิเคชันจะแบ่งเป็น 2 หมวดหลัก คือ มูฟวี่และทีวีโปรแกรม ดังภาพประกอบที่ 4 

ภาพประกอบที่ 4 รายการประเภทต่างๆ ที่ปรากฎในแอพพลิเคชั่นไวท์ฟลิกซ์

ที่มา : https://whiteflix.tv,  2563

 (1) มูฟวี่ จะแบ่งเป็น 2 หมวด คือ สารคดีและภาพยนตร์ที่เกี่ยวกับหลักคำาสอนศาสนาอิสลาม หมวดที่ 

1 คือสารคดีความรู้ จะเป็นสารคดีเกี่ยวกับหลักคำาสอนของศาสนาอิสลาม ประกอบไปด้วย 8 สารคดี เช่น สารคดี

ละหมาดเหมือนนบี, สารคดีเหตุที่ทำาให้เสียศีลอด, สารคดีมีอะไรในแผ่นดินฮารอม เป็นต้น และหมวดที่ 2 คือ

ภาพยนตจ์ะเปน็ภาพยนตท์ีส่อดแทรกหลกัคำาสอนของศาสนาอสิลามในการดำาเนนิชวีติ ประกอบไปดว้ยภาพยนต ์

7 เรื่อง เช่น ภาพยนต์มีแต่ดีกับดี, ภาพยนต์พลังจากเบื้องหลัง, ภาพยนต์จุดกลับใจ เป็นต้น

 (2) ทีวีโปรแกรม แบ่งเป็น 6 หมวด คือ ซีรีส์และละคร, รายการทีวีต่างๆ, กุรอาน อัซการ ดุอาอฺ, ถาม

ตอบ ไฮไลท์, ข่าว และรายการพิเศษ

  • ซีรีย์และละคร เป็นการรวบรวมซีรีย์และละครที่แฝงด้วยหลักคำาสอนอิสลามหลายร้อยตอน

ไว้ในหมวดหมู่นี้ ซึ่งทำาให้ง่ายต่อการค้นหาและติดตาม ประกอบไปด้วยซีรีส์และละครทั้งหมด 9 เรื่องเช่น ละคร

สอนคน, อิสลามกับภาคีโลกพิศวง และอนาชีดต่างๆ เป็นต้น ซึ่งแต่ละเรื่องจะแบ่งออกเป็นหลายตอน 
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  •  รายการทีวีต่างๆ ซึ่งเป็นรายการทีวีท่ีได้ออกฉายไปแล้วทางช่องโทรทัศน์ไวท์แชนแนล มี

รายการตา่งๆใหเ้ลอืกชมถงึ 37 รายการ และทกุรายการจะแยกเปน็ตอนยอ่ย เหมาะสำาหรบัคนทกุเพศทกุวยั เชน่ 

รายการบ่าวผู้ภักดี, รายการรักตามนบี, รายการคิดอย่างผู้ศรัทธา, รายการวิถีอิสลาม เป็นต้น

  • กุรอาน อัซการ และดุอาอฺ เป็นหมวดที่รวมรวบพระมหาคัมภีร์อัลกุรอานพร้อมความหมาย

ทั้งหมด โดยแยกเป็น 30 บท นอกจากนี้ยังมีบทขอพรยามเช้า-เย็น และบทขอพรต่างๆอีกมากมาย

  • ถามตอบและไฮไลท์ เป็นการรวบรวมการถาม-ตอบ ปัญหาศาสนาอิสลาม พร้อมคลิปไฮไลท์

การบรรยายศาสนา ประกอบไปด้วย 4 รายการ คือ ไฮไลท์โซเชียล, ถามตอบเราะมะฎอน, คลิปไฮไลท์ และถาม

ตอบปัญหา ถึงแต่ละรายการจะมีแยกเป็นตอนย่อย เช่น ในรายการไฮไลท์โซเชียลจะมีตอนต่างๆดังนี้ ลำาดับชีวิต

ของท่านนบีมุฮัมมัด ศ็อลลัลลอฮุอะลัยฮิวะซัลลัม, 5 วิธีรักษาความรักตามแบบฉบับท่านนบี, 5 คำาสอนท่านนบี

สร้างสังคมที่น่าอยู่ และการขัดเกลาจิตใจ เป็นต้น

  •  ข่าว เป็นหมวดที่รวบรวมข่าวสำาคัญที่ได้ออกทางสถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนลไว้ เพื่อง่ายแก่

การค้นหา ประกอบไปด้วย 3 รายการ คือ อินเทอวิว, คลิปข่าว และสกู๊ปข่าว ซึ่งแต่ละรายการจะประกอบไปด้วย

ตอนย่อยหลายตอน และ

  • รายการพิเศษ เป็นหมวดที่รวบรวมรายการพิเศษที่จัดทำาโดยสถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนลใน

โอกาศสำาคัญตา่งๆทัง้หมด 54 รายการ เหมาะกบัผูช้มทกุเพศทกุวยั เชน่ รายการเขา้ใจอสิลาม, รายการวจนะนบ,ี 

รายการมสุลมิฮโีร, รายการเตือนสัน้ๆ, รายการมหศัจรรยแ์หง่อลักรุอาน และรายการอ่ืนๆทีน่่าตดิตามอกีมากมาย 

ซึ่งแต่ละรายการจะประกอบไปด้วยตอนย่อยหลายตอน

                                                              	การเผยแผ่ศาสนาอิสลามยุคใหม่โดย	“ไวท์แชนแนล”

 “ไวท์แชนแนล” (White Channel) หรือสถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนล เป็นการต่อยอดของกลุ่มมุสลิม

เพื่อสันติ ซึ่งก่อตั้งขึ้นเมื่อปี 2544 กลุ่มมุสลิมเพื่อสันติเป็นกลุ่มที่ต้องการสร้างมิติใหม่ในการเรียกร้องสิทธิของพี่

น้องมุสลิม โดยให้พี่น้องมุสลิมได้ดำารงชีวิตกับหลักการของศาสนาอิสลามอย่างเคร่งครัด โดยอาศัยกฎหมายใน

การคุ้มครองสิทธิความเป็นมุสลิมในราชอาณาจักรไทย อันที่จะก่อความยุติธรรม นำาไปสู่ความสมานฉัน และการ

อยู่ร่วมกันอย่างสันติในสังคม ดังภาพประกอบที่ 5 (มูลนิธิมุสลิมเพื่อสันติ, 2563) 

ภาพประกอบที่ 5 เครื่องหมายสถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนล และมูลนิธิมุสลิมเพื่อสันติ

ที่มา : https://whitechannel.tv/, 2563
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 กลุม่มสุลมิเพือ่สนัติได้มกีารพฒันาตนกลุม่ในหลายๆ ดา้น ในปี 2550 ไดม้กีารเตรยีมความพร้อมทางการ

เงินด้วยการจัดตั้งสหกรณ์อิสลามอมานะฮฺ ซ่ึงเป็นเครื่องมือสำาคัญท่ีทำาให้ไวท์แชนแนลเข้าถึงแหล่งเงินทุน โดย

เฉพาะอย่างยิ่งแหล่งเงินทุนที่เต็มไปด้วยเงื่อนไขตามหลักการอิสลาม(เว็บไซต์: สถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนล)และ

ในปี 2550 เช่นกัน ได้มีการจัดตั้งชมรมคุ้มครองผู้บริโภคมุสลิม(ฮิมายะฮฺ)ขึ้น เพื่อรวบรวมข้อมูลเรื่องราวเกี่ยวกับ

ฮาลาลทัง้ทีป่กปิด และเปดิเผย นำาเสนอสูพ่ีน้่องท่ัวไป เพือ่การเลอืกการบรโิภคอาหารท่ีถูกตอ้งตามหลกัการศาสนา

อิสลาม และการใช้บริการของผู้ให้บริการต่างๆ เป็นไปตามแบบอย่างท่ีถูกต้องในศาสนาอิสลาม และทำาหน้าท่ี

แทนพี่น้องประชาชนในการตรวจสอบ สอดส่องดูแลผลิตภัฑณ์ต่างๆ ในท้องตลาด เพื่อป้องกันพี่น้องมุสลิม จาก

การเอารดัเอาเปรยีบของผูป้ระกอบการ ทัง้ยงัอาสาเปน็ตวัแทนของพีน่อ้ง ในกรณทีีพ่ีน่อ้งไมไ่ดร้บัความเปน็ธรรม

จากผู้กระกอบการฮาลาล เพื่อเรียกร้องสิทธิที่ถูกละเมิด ทำาหน้าที่ให้ความรู้ ประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ข่าวสารให้

กบัพ่ีน้องทัว่ไป เพือ่ขอ้มลูทีร่อบดา้น ชดัเจนในการเลอืกผลติภฑัณฮ์าลาลตามหลกัการศาสนาอสิลาม โดยอยูภ่าย

ใต้การกำากบัดูแลอย่างใกลช้ิดของนกัวชิาการศาสนา ทีม่ากด้วยความรูค้วามสามารถ เพื่อใหก้ารดำาเนินการต่างๆ 

อยู่ในกรอบแห่งอัล-อิสลาม (ฮิมายะฮฺ, 2563)

 ในป ี2555 หลงัจากการทุม่เทของคนหนุม่สาวกวา่ 50 ชีวติ เปน็เวลาหลายเดอืน ทำาใหไ้วทแ์ชนแนลเปน็

สถานีโทรทัศน์มุสลิมช่องที่ 3 ที่มีรูปแบบการนำาเสนอที่แตกต่างจากสถานีโทรทัศน์มุสลิมช่องอื่นๆ ประกอบกับ

อุดมการณ์อันแน่วแน่ของคนหนุ่มสาวที่ต้องการสร้างสื่อที่เผยแผ่หลักคำาสอนศาสนาอิสลาม ทำาให้ไวท์แชนแนล

ได้รับความนิยมในช่วงเวลาอันสั้น โดยเฉพาะจากกลุ่มคนรุ่นใหม่

 สถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนลฉายภาพครั้งแรกในวันท่ี 6 กุมภาพันธ์ 2555 จากการเริ่มต้นด้วยเงินทุน 

300,000 บาท ที่รวบรวมได้จากกลุ่มผู้ฟังวิทยุ AM. รายการอิสลามอินไทยแลนด์ เป็น “ทุนต้นทาง” ไม่ใช้ทุน

สนับสนุนจากภาครัฐ, ไม่ใช้เงินสนับสนุนจากอาหรับ, หรือเงินลงทุนจากกลุมใดๆ กล่าวได้ว่า กล้าอ่อนของไวท์

แชนแนลแทงยอดออกจากความหวังของสังคมโดยแท้ (เว็บไซต์: สถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนล)

 รูปแบบการนำาเสนอของสถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนลถือเป็นการสร้างสรรค์งานการเผยแพร่ศาสนาใน

ลักษณะใหม่ที่ไม่เฉพาะเป็นแค่การนั่งพูดคุยผ่านจอเท่านั้น หากแต่ยังเพิ่มรูปแบบใหม่ในรายการอื่นๆของทาง

สถานีเข้าไปด้วย เช่น การนำาเสนอผ่านรูปแบบการท่องเที่ยว การนำาเสนอรายการทำาอาหาร และการนำาเสนอใน

รูปแบบของรายการละคร รูปแบบเหล่านี้ยังถือว่าเป็นรูปแบบใหม่ในการนำาเสนอของสื่อโทรทัศน์มุสลิม โดยทาง

สถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนล ต้องการผลิตสื่อให้มีความหลากหลายและครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด ที่ไม่

เฉพาะกับแค่วัยหนุ่มสาวเท่านั้น แต่ยังสร้างสรรค์งานให้เข้าถึงกลุ่มคนทุกเพศ วัย ศาสนา และอาชีพ (โทรทัศน์

มุสลิมสี่ช่องดาวเทียมแห่งประเทศไทย, ฮูดียา บินหมัดหนี)

 นอกจากนี้ไวท์แชนแนลยังมีผลงานการผลิตภาพยนตร์อีก 7 เรื่อง และละครอีก 6 เรื่อง ที่มีเกือบ 200 

ตอน ซึ่งเป็นการผลิตสื่อรูปแบบใหม่ในวงการเผยแผ่คำาสอนศาสนาอิสลาม ที่แฝงไปด้วยข้อคิด ข้อเตือนใจ และ

คตธิรรมคำาสอนตามหลกัการศาสนา เปน็ภาพยนตแ์ละละครทีป่ราศจากภาพหญงิสาวและเสยีงดนตร ีถือเป็นการ

ผลิตภาพยนต์และละครที่แหวกแนวในสังคมไทยอีกด้วย

 เนื่องจากจุดยืนที่แน่วแน่ของไวท์แชนแนลในการทำางานเพื่อสังคม และการเผยแผ่หลักคำาสอนศาสนา

อสิลาม ทำาใหไ้วท์แชนแนลเติบโตอยา่งรวมเรว็ ภายใตก้ารดแูลของบอรด์บรหิาร และบอรด์ชะรอีะฮ(์บทบญัญำตอิ

สลาม) เป็นผู้คัดกรองคุณภาพอย่างใกล้ชิด รายการทุกรายการจึงเป็นรายการที่คุณภาพ และมีเอกลักษณ์เฉพาะ

ตัว สบายตา และถูกต้องตามหลักจริยธรรมอิสลาม มีผู้ติมตามทั้งมุสลิมและต่างศาสนิก

 ปัจจุบันไวท์แชนแนลมีรายการที่ออกอากาศทั้งหมด 43 รายการ แบ่งเป็น 5 รูปแบบ คือ 1) รูปแบบการ

บรรยายศาสนา 2)รูปแบบการเรียนการสอนศาสนา 3) รูปแบบการเสวนา 4) รูปแบบบันเทิงฮาลาล 5) รูปแบบ

ข่าว เป็นสถานีที่ฉายภาพออกอากาศตลอด 24 ชั่วโมง 
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              	หลักคำาสอนศาสนาอิสลามผ่านแอปพลิเคชัน 

 

 หลักคำาสอนศาสนาอิสลามเป็นหลักคำาสอนที่นำาสมัย กำาชับในความดีงามและออกห่างจากความชั่ว มุ่ง

เน้นให้ผู้คนอาศัยอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข ซื่อสัตย์ต่อตนเองและผู้อื่น ไม่ละเมิดสิทธิกันและกัน เหมาะกับการ

ปฏบิตัใินทกุยคุสมยั การนำาหลกัคำาสอนต่างๆมาใชใ้นการดำาเนนิชวีติจงึเปน็สาเหตแุหง่ความสงบสขุของสงัคม ไวท์

แชนแนลเปน็อกีหนึง่สถานทีีใ่หค้วามสำาคญักบัหลกัคำาสอนอสิลามในการเผยแผ ่พรอ้มกับการผลิตสือ่คณุภาพเพือ่

ประโยชน์ของสังคม การนำาเทคโนโลยีมาใช้พัฒนาสื่อจึงเป็นสิ่งสำาคัญ 

 จากการศึกษาพบว่าการนำาเสนอเนื้อหาหลักคำาสอนศาสนาอิสลามผ่านแอปพลิเคชันของไวท์แชนแนล

พบว่ามีรูปแบบรายการที่หลากหลาย สามารถแบ่งเป็น 5 รูปแบบ ดังต่อไปนี้ 1) รูปแบบการบรรยายศาสนา 

เป็นการนำาเสนอเนื้อหาศาสนาอย่างเข้มข้นโดยผู้รู้ศาสนา เช่น รายการคิดอย่างผู้ศรัทธา, รายการวิถีอิสลาม และ

รายการอลับะยาน เปน็ตน้ 2) รปูแบบการเรยีนการสอนศาสนา เปน็การนำาเสนอเนือ้หาในรปูแบบวิชาการจากคำา

ภีร์อัล-กุรอาน และตำาราศาสนาผ่านรายการต่างๆ เช่น รายการจงอ่าน และรายการวันละอายะฮฺ เป็นต้น และ 3) 

รปูแบบการเสวนา เปน็การนำาเสนอเนือ้หาคำาสอนศาสนาและเรือ่งราวทัว่ไปในรปูแบบการพดูคยุทีไ่ม่เปน็ทางการ 

และวิชาการเกินไป ส่วนมากจะมีพิธีกร 2 คนหรือมากกว่าร่วมกันเสวนาแบบเป็นกันเอง เช่น รายการแพทย์นบี, 

รายการรู้รอบด้าน, รายการบ่าวตัวน้อย เป็นต้น 4) รูปแบบบันเทิงฮาลาล เป็นการนำาเสนอความบันเทิงภายใต้

กรอบอิสลาม พร้อมสอดแทรกหลักคำาสอนอิสลามผ่านรายการท่องเที่ยว, รายการทำาอาหาร นอกจากนั้นยังมีซี

รีส์ ละคร และภาพยนตร์ 11 เรื่อง รวมเกือบ 200 ตอน และอนาชีด(อนาชีด” มาจากภาษาอาหรับ หมายถึง บท

ขบัร้องทีเ่ก่ียวกบัการศรทัธา, การทำาความดี และการรกัษาคณุธรรม จรยิธรรม ปราศจากทำานองดนตรทุีกประเภท) 

อีก 30 กว่าอนาชีด  และ 5) รูปแบบข่าว เช่น ข่าวเช้า, ข่าวค่ำา และคลิปข่าว เป็นต้น

 การใชแ้อปพลเิคชนั “ไวทฟ์ลกิซ”์ เผยแผค่ำาสอนศาสนาอสิลามของไวทแ์ชนแนล ถอืเปน็มติใิหมแ่หง่การ

เผยแผ่ศาสนาอิสลามในประเทศไทย และเป็นการนำาเทคโนโลยีมาปรับใช้กับการเผยแผ่ศาสนายุค 4.0 ยุคแห่ง

สังคมออนไลน์ที่มนุษย์ทุกคนสามารถเข้าถึงสื่อต่างๆจากทุกพื้นท่ี ทำาให้ผู้คนเข้าถึงคำาสอนศาสนาได้ง่าย ด้วยรูป

แบบที่หลากหลายไม่น่าเบื่อ สามารถรับชมรายการต่างๆ ได้ตลอด 24 ชั่วโมง เหมาะกับผู้ชมทุกเพศ ทุกวัย โดย

เฉพาะคนรุ่นใหม่ที่ชีวิตผูกติดกับสังคมออนไลน์

 การนำาหลักการศาสนามาใช้ในการดำาเนินชีวิตเป็นสิ่งที่มนุษย์ทุกคนพึงมี เพราะศาสนาเป็นบรรทัดฐาน

ในการใชช้วีติในสงัคม โดยเฉพาะในเร่ืองจรยิธรรมทีน่บัวนัจะเริม่เรอืนหาย เมือ่มนษุยข์าดหลกัธรรมในการดำาเนนิ

ชีวิตก็จะเกิดการแก่งแย่งชิงดีชิงเด่น พยายามทุกวิถีทางเพื่อให้ได้ในสิ่งท่ีตัวเองต้องการโดยไม่คำานึงถึงหลักความ

ถูกต้อง อันเป็นสาเหตุแห่งความวุ่นวายในสังคม ศาสนาจึงไม่ใช่เรื่องล้าสมัย แต่ศาสนาคือเรื่องที่มนุษย์ทุกยุคทุก

สมัยต้องให้ความสำาคัญ เพื่อความสงบสุขของสังคม

บทสรุป

 เทคโนโลยตีา่งๆ เกดิการพฒันาอยา่งตอ่เนือ่ง การปรบัตวัใหท้นัตอ่เทคโนโลยเีพือ่ความอยูร่อดจงึเปน็สิง่

ที่หลีกเลี่ยงไม่ได้ ไม่เว้นแม้กระทั่งวงการศาสนาที่ต้องมีการปรับวิธีการเผยแผ่หลักคำาสอนต่างๆ ให้สอดคล้องกับ

การเปลี่ยนแปลงของสังคม สถานีโทรทัศน์ไวท์แชนแนลเป็นอีกหนึ่งตัวอย่างในการปรับตัวให้ทันต่อโลก ด้วยการ

ปรบัวิธกีารเผยแผ่หลกัคำาสอนศาสนาอสิลาม และนำาเทคโนโลยมีาใชใ้หเ้กดิประโยชน ์ซึง่ลา่สดุมกีารสรา้งแอปพลิ

เคชัน่ “ไวทฟ์ลกิซ”์ ซึง่เปน็แอปพลเิคชนัทีร่วบเร่ืองราวคำาสอนศาสนาอสิลามไวอ้ยา่งครบถ้วน สามารถเขา้ถงึผูช้ม

ได้ทุกเพศ ทุกวัย ทุกศาสนา และทุกอาชีพ นับเป็นอีกหนึ่งวิธีการเผยแผ่หลักธรรมคำาสอนที่น่าสนใจ สามารถตอบ

โจทย์ในยุคปัจจุบันที่เป็นยุค 4.0 และควรได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่องต่อไป 
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