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บทคัดย่อ

	 	 ความเช่ือเร่ือง “วัตถมุงคล”หรือ “เครือ่งรางของขลงั” เปน็สิง่ทีอ่ยูคู่่คนไทยมายาวนาน

นบัหลายรอ้ยป ี สบืเนือ่งมาจากการสูร้บของคนสมัยกอ่น เพือ่เป็นทีพ่ึ่งยึดเหนีย่วทางใจใหห้้าวหาญ

ไม่เกรงกลัวข้าศึก และป้องกันภัยอันตรายต่างๆ ในรูปของวัตถุมงคล เครื่องรางของขลัง และการ

สักยันต์ตามร่างกาย โดยเชื่อกันว่า จะสามารถช่วยคุ้มครองป้องกันภัยรอบตัวได้เป็นอย่างดี มีการ

ผสมผสานกับพิธีกรรมทางพุทธศาสนาจนกลายเปนวัฒนธรรมอันเปนเอกลักษณของคนไทย 

		  ปจัจบุนักลุม่คนรุ่นใหมท่ีส่นใจเข้าสูแ่วดวงธุรกจินีมี้มากข้ึน ทีส่ามารถนำ�ปัญหาของจำ�กดั

ด้านความเชื่อ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ความเก่า ล้าสมัย นำ�มาพัฒนาเพื่อตอบโจทย์ลูกค้าในยุคดิจิทัล  และ

สามารถสร้างกระแสของความนิยมในตัวสินค้าอย่างชัดเจน เมื่อ “ความเชื่อ” กับ “แฟชั่น” มารวม

ตัวกัน ก็กลายเป็นกระแสใหม่  ที่มาปลุกกระแสที่ทำ�ให้วัยรุ่นหันมาใส่วัตถุมงคลเครื่องรางเหล่านั้น

เป็นเครื่องประดับ เกิดเป็นธุรกิจใหม่ที่มาพร้อมกับ กระแส แฟช่ันตะกรุด หรือ แฟช่ันสายมูเตลู 

การสวมใส่วัตถุมงคลเครื่องรางของขลังจากเดิมเป็นผู้สูงอายุ มาเป็นวัยรุ่นที่มีความเชื่อในโชคลาง  

จากการจำ�หนา่ยหรอืใหเ้ชา่วตัถมุงคล  ตามวดัตา่งๆ ตามตลาดพระหรอืศนูยว์ตัถมุงคล มาเปน็การ

ขายออนไลน ์โดยเฉพาะอย่างย่ิง ทางเฟชบุก๊ไลฟ ์ไดร้บัความนยิมการผูป้ระกอบการและผูซ้ือ้ เพราะ

ได้ทั้งความบันเทิงในการชมไลฟ์สดแล้ว ยังได้มีโปรโมชั่นที่ผู้ซื้อได้รับพิเศษ ตลอดจนมีการบริการ

ส่งถึงที่  ผู้ประกอบการหรือผู้ขายสามารถถ่ายทอดสดหรือการไลฟ์ได้ตลอด 24 ชั่วโมง รายได้ที่ได้

รบัจำ�นวนมากพอสมควร ราคากไ็มส่งูมากนัน้ทำ�ใหผู้ซ้ื้อสามารถตัดสนิใจในการซือ้  จากชอ่งทางการ

จำ�หนา่ยทีส่ะดวกสบายนีเ้อง ทำ�ให้ความเชือ่ศรทัธาในวตัถมุงคลยงัคงอยูก่บัคนไทยอกีนานเทา่นาน

คำ�สำ�คัญ: วัตถุมงคล สื่อสังคมออนไลน์ เฟชบุ๊กไลฟ์

Abstract

	 	 “ Sacred objects” or “Talismans” is a believed thing for Thai people for 

hundreds of years. Sequel to the battles of the olden days to be an anchor for 

the brave and fearless of the enemy. In the form of objects Talisman and tattoo 

on the body and believed that auspicious objects built with advanced black 

magic. Has been integrated with Buddhist rituals until it is a culture that is unique 

to Thai people. 
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	 Nowadays, a group of new generations are interested in entering this business circle. 

That can lead to problems of faith limitations sacred objects, old fashioned, developed to meet 

the needs of customers in the digital age and can create trend of product popularity. When 

“belief” and “fashion” come together, it becomes an interesting new trend. That awakens 

the youths turn to wear sacred objects, amulets, as if they were ornaments. Born into a new 

business that comes with the fashion trend, Takrud fashion or fashion trend. Wearing sacred 

objects, talismans from the old to the elderly become a teen with superstitions. From the sale 

or rental of sacred objects at various temples in the market, Buddha amulet or sacred center, 

come online especially via Facebook Life, popular with entrepreneurs and buyers. Because 

it’s both entertaining to watch live, also have promotions that buyers receive special, as well 

as delivery services to. Entrepreneurs or vendors can live or live 24 hours a day. The income 

received is quite large. The price is not very high that allows the buyer to make a purchase  

decision. From this convenient distribution channel, causing the faith in sacred objects to remain 

with the Thai people for a long time.

Key word :   talismans ,Social Media , Facebook

บทนำ�

	 คนไทยกบัความเชือ่เรือ่ง “วตัถมุงคล”หรอื “เครือ่งรางของขลงั” มมีายาวนานหลายรอ้ยป ี เปน็ทีพ่ึง่พา

ทางใจในทุกยุคทุกสมัย ความเป็นมาของวัตถุมงคลต่างๆ ที่ฝังรากลึกอยู่ในความเชื่อของคนไทย  มีที่มาจากการสู้

รบทำ�สงครามของคนในสมัยก่อนนั่นเอง  เนื่องจากการสู้รบในอดีตนั้น ทหารส่วนใหญ่แทบจะไม่มีเครื่องป้องกัน

ตัว สิ่งที่พอจะเป็นกำ�ลังใจได้บ้างไม่มากก็น้อยก็คือ วัตถุมงคลหรือเครื่องรางของขลัง หรือ แม้กระทั่งการสักลง

ยันต์ต่างๆ  เพื่อเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจให้ห้าวหาญไม่เกรงกลัวข้าศึก โดยเชื่อกันว่า วัตถุมงคลเครื่องรางของ

ขลงัสร้างขึน้ดว้ยวชิาไสยศาสตรช์ัน้สงู โดยเกจอิาจารยผ์ูม้วีชิาอาคม จะสามารถชว่ยคุม้ครองปอ้งกนัภยัตา่งๆรอบ

ตัวได้เป็นอย่างดี

	 แต่เมื่อเวลาผ่านไป ทุกสิ่งทุกอย่างย่อมมีการเปลี่ยนแปลงให้ทันโลกสมัยใหม่ เช่นเดียวกับคนท่ีมีความ

เช่ือ ก็พร้อมที่จะสรรหาวัตถุมงคลต่างๆ เพื่อมาบูชาให้จิตใจได้มีท่ียึด  โดยธรรมชาติของมนุษยและสัตวยอมมี

ความกลัวติดตัวมาตั้งแตเกิด ทั้งความกลัวจากภัยธรรมชาติและภัยจากสิ่งอื่น เชน จากสัตว์ร้ายโรคระบาด ภูตผี 

ปศาจและจากมนษุยดวยกนัเอง ดวยเหตุนีม้นษุยจงึไดแสวงหาบางสิง่มาเปน็ทีย่ดึเหนีย่วหรอืเปนทีพ่ึง่ สำ�หรบัปอง

กันภัยอันตรายต่างๆ  จึงเปนที่มาของการเคารพบูชาในสิ่งศักดิ์สิทธิ์  เทพเจา  การนับถือศาสนาและศาสดา การจัด

ทำ�วัตถุมงคลและเครื่องรางของขลัง ซึ่งแต่ละชนชาติและแต่ละท้องถิ่นจะมีความแตกต่างกันออกไปตามความเชื่อ 

	 คนไทยจำ�นวนมากยังคงนำ�พิธีการบางอยางของศาสนาพราหมณ มาผสมผสานกับพิธีกรรมทางพุทธ

ศาสนาจนกลายเป็นวัฒนธรรมของคนไทย ในเร่ืองวัตถุมงคลหรือเครื่องรางของขลังก็เช่นกัน คนไทยได้ปรับเอา

เรื่องไสยศาสตร์มาผสมกับพุทธศาสตร์ เป็นพิธีกรรมในการสรงพระเครื่องและวัตถุมงคลมากมายหลายแบบและ

หลายสํานกั ในสมยักอนการสรางพระเครือ่งวัตถุมงคลสำ�หรบัแจกประชาชนแบบใหเ้ปลา่โดยไมมุงเอาผลตอบแทน

เป็นเงินทอง เพื่อเป็นการบํารุงขวัญและกําลังใจใหกับเหลาลูกศิษย ปัจจุบันวัตถุมงคลเหล่านั้นได้กลายเปนของ

เกา เป็นโบราณวัตถุอันทรงคุณคา ทั้งในดานศิลปะและความศักดิ์สิทธิ์ เปนที่ปรารถนาของปุถุชนทั่วไป (ศิริพร 

เจนวิทยาอมรเวช ,2554)
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	 วตัถมุงคลและเครือ่งรางของขลัง จึงนบัเปน็เป็นศาสตรอ์ยา่งหนึง่ทีม่อียูคู่ก่บัมนุษยต์ัง้แต่สมยัดกึดำ�บรรพ ์

จนถึงทกุวันนี ้แมว่้าปจัจบุนัจะมเีทคโนโลยทีีก่า้วหนา้ไปมากแลว้กต็าม  ความเชือ่ในเรือ่ง วตัถุมงคลเครือ่งรางของ

ขลังของคนไทยก็ยังคงอยู่ในความนิยมในรูปแบบต่าง ๆ เคร่ืองรางของขลังไม่ได้มีเฉพาะแต่ในเมืองไทยเท่านั้น  

ชนชาติอื่น ๆ ก็มีเครื่องรางของขลังใช้กันมานานแล้ว เช่น ญี่ปุ่น จีน เป็นต้น โดยเชื่อกันว่าของสิ่งนี้จะสามารถ

ปกป้องคุ้มครองภัยอันตรายต่าง ๆ ให้ได้ รวมทั้งในเรื่องของโชคลาภ ความโชคดีทั้งหลายทั้งปวง

 								                  ความหมายของวัตถุมงคล

	

	 วัตถุมงคล เป็นเรื่องของความเชื่อ ความศรัทธาในสิ่งของซึ่งอาจเป็นทางด้านศาสนา หรืออาจเป็นตาม

สมัยนิยมก็ได้ วัตถุมงคลจะมีมากมายในสังคมไทย เช่น พระเครื่อง ปลัดขิก ผ้ายันต์ ตะกรุด มีดหมอ หินมงคล 

องค์เทพที่เป็นทางศาสนาอื่นๆ เช่น พระพรหม พระตรีมูรติ พระราหู เป็นต้น

พระราชวรมุนีให้ความหมายของวัตถุมงคลไว้ว่า  วัตถุมงคล (Mangalavatthu) amulet, talisman ; fetish ; 

luck piece ; charm ; good luck charm ได้แก่ เครื่องราง และ/หรือยันต์ สิ่งที่คนนับถือโดยปราศจากเหตุผล 

เหรียญนำ�โชค เครื่องรางของขลัง และสิ่งที่นำ�โชคดีมาให้ โดยสรุปแล้ววัตถุมงคล  หมายถึงสิ่งของท้ังท่ีเกิดเอง

โดยธรรมชาติและสิ่งของที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นตามความเชื่อว่าจะเป็นเหตุนำ�มาซึ่งความสุขความเจริญ ความเป็น

ศิริมงคล โชคลาภ หรือเป็นเครื่องป้องกันอันตรายต่างๆ วัตถุมงคลในความหมายของพระราชวรมุนี จึงให้ความ

หมายที่ครอบคลุมทั้งพระเครื่อง และเครื่องรางของขลังทุกชนิด

	 วัตถุมงคลท่ีมีอยู่เป็นจำ�นวนมากนั้น สามารถแบ่งได้อย่างกว้างๆ เป็น 2 ประเภท (พระมหาทวี มหา

ปญโญ,2555) คือ 

	 (1) ประเภทเกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  เป็นวัตถุมงคลท่ีได้มาจากธรรมชาติ ได้แก่ สิ่งท่ีเกิดข้ึนเองตาม

ธรรมชาติ ไม่มีการสรรค์สร้างซึ่งถือว่ามีดีในตัวและเทวดารักษา  ได้แก่ หิน เหล็กไหล  คดต่างๆ  เขากวางคุด  

เขี้ยวหมูตัน  เขี้ยวเสือกลวง  เถาวัลย์ เป็นต้น

	 (2) ประเภทที่มนุษย์ปรุงแต่งสร้างขึ้นจำ�แนกตามวัสดุ ได้แก่

ประเภทเนื้อดิน

สร้างจากองค์ประกอบของดิน

เป็นหลัก เช่น พระพิมพ์ หรือ

พระเคร่ืองที่ค้นพบจากกรุต่างๆ

ในสมัยโบราณ

ประเภทเนื้อผง

สร้างจากผงปูนเปลือกหอยผสม

กับผงอิทธิ เกสรดอกไม้บูชาพระ 

หรือผงใบลาน ที่เผาไฟเป็นเถ้า

ถ่านกับวัสดุอย่างอื่น

   	

ประเภทเนื้อชิน

สร้างจากโลหะธาตุต่างๆ เช่น               

ชินเงิน  ชินตะกั่ว  นวโลหะ 

ตลอดจนทองคำ� สำ�ริด เงิน นาค  

ทองแดง เป็นต้น

ประเภทเขี้ยวงากระดูก

สร้างจากเขี้ยวงากระดูกของสัตว์

ต่าง ๆ ตลอดจนไม้ เมล็ดพันธุ์พืช  

เปลือกไม้ต่าง ๆ นำ�มาแกะสลัก

อีกขั้นหนึ่ง
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							                 ความหมายของเครื่องรางของขลัง

	 วิกิพีเดีย สารานุกรมเสรีได้อธิบายความหมายไว้ว่า

	 	 เครื่องราง หมายถึง ของที่นับถือว่าป้องกันอันตราย ยิงไม่ออก ฟันไม่เข้า เช่น ตระกรุด 

ผ้ายันต์ เหล็กไหล เครื่องรางถือเป็นวัตถุมงคลประเภทหนึ่ง

		  ของขลัง คือ ของที่ถือว่าศักดิ์สิทธิ์ มีพลังหรืออำ�นาจที่อาจบันดาลให้เป็นไป หรืออาจ

บันดาลสิ่งที่ต้องประสงค์สำ�เร็จได้

	 สองคำ�นี้มักนิยมใช้คู่กันเป็น เครื่องรางของขลัง   ปกติเป็นเรื่องนอกคำ�สอนของศาสนาพุทธ ถูกจัดอยู่

ในประเภทไสยศาสตร์มากว่า แต่เป็นที่นิยมกันมาแต่โบราณ ด้วยเห็นว่าพลังหรืออำ�นาจนั้นมาจากพุทธคุณ( วิกิ

พีเดีย สารานุกรมเสรี ,แก้ไข 14 ก.พ.63)

	 เครื่องรางของขลัง จัดเป็นเรื่องที่ลึกลับและกว้างขวางมาก เป็นความเชื่อโบราณเก่าแก่ที่สืบทอดกันมา

อย่างยาวนาน ไม่เฉพาะในประเทศไทยเท่านั้น ในต่างประเทศระดับสากลทั่วโลกก็มีความเชื่อในเรื่องนี้ เพียงแต่

แยกย่อยกันไปตามแต่ละท้องถิ่น 

	 วัตถุมงคลและเครื่องรางของขลัง จึงนับเป็นภูมิปัญญาอย่างหนึ่งของพระเกจิอาจารย์ หรือฆราวาสผู้มี

วิชาอาคมขลัง สมัยเก่าก่อนที่มีการสืบสานมาจนถึงทุกวันนี้ และส่วนใหญ่จะเป็นฝีมือการจัดสร้างขึ้นมาทีละชิ้น 

ไม่ซ้ำ�รูปแบบกัน เพราะไม่ได้ใช้แม่พิมพ์ตายตัวแต่อย่างใด วัตถุมงคลเครื่องรางของขลัง ที่คนไทยรู้จักกันมาช้า

นานแล้ว ก็คือ ตะกรุด ที่สร้างจากวัสดุต่างๆ  เบี้ยแก้ ผ้ายันต์ ผ้าประเจียด เสื้อยันต์ ลูกอม เขี้ยวเสือกลวง ไม้ครู 

มีดหมอ รักยม กุมารทอง ฤาษี ชูชก หุ่นพยนต์ ปลัดขิก นํ้าเต้า กะลาตาเดียว ราหูอมจันทร์ หมากทุย เชือกคาด

เอว เชือกคาดแขน แหวนพิรอด นางกวัก พ่อเฒ่า พ่อแก่ (ฤๅษี) ท้าวเวสสุวรรณ ฯลฯ รวมทั้งเครื่องรางที่แกะเป็น

รูปสัตว์ต่างๆ เช่น หนุมาน ลิง องคต เสือ สิงห์ ราชสีห์ คชสีห์ ช้าง แพะ จิ้งจก ตุ๊กแก เต่า ปลาตะเพียน วัวธนู 

ควายธนู จระเข้ งู ฯลฯ  (ยลดา ชุมสถาพร,2558)

	 วัตถมุงคลเครือ่งรางของขลงัโบราณไมว่า่จะเป็น เกจอิาจารยท์ีเ่ป็นพระสงฆ ์หรอืฆราวาส ผูท้ีม่วีชิาอาคม

ขลัง มีความรอบรู้และเชี่ยวชาญชำ�นาญการในเรื่องไสยศาสตร์เป็นอย่างดี ได้จัดสร้างข้ึนนี้มีความหลากหลาย

แต่ละชิ้นงานล้วนเป็นการสร้างขึ้นด้วยฝีมือชั้นบรมครูอันล้ำ�เลิศ ทีละช้ิน โดยไม่ซ้ำ�กัน นับเป็นงานแฮนด์เมดที่

เป็นภูมิปัญญาไทยอย่างแท้จริง

วัตถุมงคลประเภทเกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ

	 ทีเ่ปน็ทีน่ยิมไดแ้ก ่หนิมงคลนำ�โชค  สบืเนือ่งมาจากความเชือ่ในโชคชะตาและสิง่เหนอืธรรมชาตอิงคนไทย

มีพลังอย่างแรงกล้า เพราะทำ�ให้คนเหล่านี้มีพลังในการทำ�สิ่งๆต่างอย่างมั่นใจและมีความรอบคอบมากขึ้น การมี

เครือ่งรางวตัถมุงคลไวใ้นครอบครองเปรยีบเหมอืนมพีลงัทีม่องไมเ่หน็ชว่ยใหผู้ถ้อืสามารถทำ�สิง่นัน้ๆใหป้ระสบความ

สำ�เร็จได้ จึงเป็นที่มาของธุรกิจขายหินนำ�โชคซึ่งเป็นกระแสธุรกิจที่มาแรง ตลาดหินมงคลหรือหินนำ�โชคได้เกิดขึ้น

มาเพียง 10 ปีเท่านั้น โดยได้รับความนิยมครั้งแรกในปี 2546-2547 ในฐานะหินสีมงคลที่ช่วยนำ�โชคด้านต่างๆ ไม่

ว่าจะเป็นความรัก งาน เงิน โชคลาภ ตามสีของหิน และคำ�บอกเล่าของผู้ขายที่ปรุงแต่งให้หินมีสรรพคุณน่าสนใจ

และนา่เชือ่ถอื ตลาดหนิมงคลไดก้ลบัมาไดร้บัความนยิมอกีคร้ังจากในช่วงปลายปี 2557 จากการเป็นเคร่ืองประดบั

ของดาราเซเลปทีมี่ช่ือเสยีงระดบัตน้ๆ ของวงการทีใ่สอ่วดโพสตล์งใน IG จนผูข้ายบางคนเรยีกหนิมงคลวา่หนิดารา
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	 หินมงคลมีต้ังแต่ระดับราคาหลักร้อยบาทถึงหลักพัน ซ่ึงราคาข้ึนอยู่กับขนาดและความเก่าแก่ และ

คุณภาพของหิน โดยหินไหมต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นไหมจักรพรรดิ ไหมเศรษฐี ไหม 5 สี ไหมทอง เป็นหินท่ีได้รับ

ความนิยมสูง และกำ�ไลเป็นเครื่องประดับที่ได้รับความนิยมมากที่สุด ประเทศจีนเป็นประเทศที่ส่งออกหินมงคล

แปรรูปมากทีส่ดุเนือ่งจากเปน็ประเทศทีม่คีา่แรงถกู โดยสว่นใหญจ่ะนำ�หนิดบิมาจากประเทศอเมรกิา ออสเตรเลยี 

แอฟริกาซ่ึงเปน็แหลง่ทีมี่หนิมงคลมากมาแปรรปูเพือ่สง่ออกไปยงัตลาดประเทศต่างๆ โดยเฉพาะไทย .ตลาดสำ�เพง็

เปน็แหล่งตลาดหนิสอีกีแหลง่ทีไ่ดร้บัความนยิมจากกลุม่เปา้หมาย โดยสำ�เพง็มกีารจำ�หนา่ยหนิทหีลากรปูแบบทัง้

แบบเหมาเปน็เสน้ ชัง่เปน็ขดีและจำ�หน่ายเปน็เมด็แลว้แตข่นาดใหเ้ลอืกตามกำ�ลังทรพัย ์(Marketeer Team,2015)

.กลุม่เปา้หมายหนิมงคลปจัจบุนัม ี2 กลุม่หลกัคอื กลุม่แรก คอืกลุม่ทีม่คีวามเชือ่เรือ่งอทิธพิลของหนิทีช่ว่ยสง่เสรมิ

ดวง โดยคนกลุ่มนี้จะสนใจ ที่มาที่ไปของหิน และเรื่องของสีที่เสริมดวงในด้านต่างๆ รวมถึงช่วยบำ�บัดดูแลสร้าง

สมดุลในร่างกายในรูปแบบหินบำ�บัด และกลุ่มที่สองคือ กลุ่มที่ใส่เพื่อความสวยงามตามแฟชั่น โดยไม่สนใจเรื่อง

ดวงชะตา ที่มาที่ไปและสีชองหิน หรือสีที่เหมาะสมกับดวง

	 เหตผุลทีท่ำ�ใหก้ารขายหนินำ�โชคเปน็ธรุกจิทีม่าแรงเพราะ เปน็เครือ่งประดบัทีส่ามารถสวมใสไ่ด้ทกุเพศ

ทุกวัย ซึ่งสวนใหญ่เป็นผู้หญิงกว่า 70 เปอร์เซ็นต์ ส่วนผู้ชายอยู่ที่ 30 เปอร์เซ็นต์ และอีกเหตุผลหนึ่งด้วยความ

ศรัทธาและความต้องการพื้นฐานของร่างกายและจิตใจของมนุษย์ เช่น ความต้องการที่จะมีรักแท้หรือมีคู่ครอง 

ความต้องการลาภ ยศ สรรเสริญ ความต้องการสุขภาพที่ดีปราศจากโรคภัยไข้เจ็บ เป็นต้น ซึ่งตราบใดที่มนุษย์ยัง

มีความต้องการเหล่านี้และยังมีความศรัทธาในพลังแห่งธรรมชาติ การขายหินนำ�โชคจะเป็นธุรกิจท่ียังขายได้ไป

อีกนาน นอกจากนี้ยังมีการนิยมใส่เป็นแฟชั่น ทำ�ให้มีการผลิตเป็นเครื่องประดับที่มีรูปแบบหลากหลายมากขึ้น

แบรนด์ “HOLY”ธุรกิจขายหินนำ�โชค ได้แบ่งชนิดของหินนำ�โชคที่ได้รับความนิยมค่อนข้างมาก ได้แก่

		  • หินนำ�โชคด้านความรัก คือ หินโรส ควอตซ์ (Rose Quartz) เป็นหินสีชมพู มีลักษณะ

โปร่งแสง ซึ่งสื่อถึงพลังของเพศแม่ เต็มเปี่ยมไปด้วยความรักและการให้อภัย และยังสามารถช่วย

ให้มีอารมณ์นุ่มนวล อ่อนหวาน และมีความใจเย็น

		  • หินนำ�โชคด้านความร่ำ�รวย มีเงินทองใช้สม่ำ�เสมอ คือ หินไหมทอง (Rutile Quartz) 

เป็นผลึกควอตซ์ ที่ภายในมีแร่เป็นเส้นสีทอง ซึ่งสื่อถึงการนำ�โชคลาภและความอุดมสมบูรณ์มาให้ 

ทำ�ให้มีโชคด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการเจรจาและการถูกรางวัล

		  • หินนำ�โชคด้านสุขภาพที่ดี ปราศจากโรค คือ หินชารอยต์ (Charoite) เป็นเจ้าแห่งหิน

สีม่วงและ มีตั้งแต่สีม่วงแวววาวและม่วงทึบ มีพลังในการรักษาและบำ�บัดอาการเจ็บป่วยทั้งกาย

และใจ และสามารถช่วยปกปักรักษาให้พันอันตรายต่างๆได้

		  • หินนำ�โชคด้านหน้าที่การงาน คือ หินไคยาไนต์ (Kyanite) เป็นหินสีนํ้าเงินหรือนํ้าเงิน

อ่อน มีความแวววาว ซึ่งเป็นหินนำ�โชคที่ส่งเสริมในด้านปัญญา ทำ�ให้เป็นคนมีความสามารถและ

เก่งในสายตาผู้อื่น

	 สำ�หรับผู้ท่ีสนใจ ราคาของหินนำ�โชคในขณะน้ีได้เพิ่มสูงมากข้ึน เพราะหินแท้นั้นเร่ิมหาได้ยาก อาจมี

ราคาตั้งแต่หลักร้อยถึงหลักหมื่นบาท และข้อควรพิจารณาสำ�หรับผู้ซ้ือสินค้า ควรพิจารณาว่าเป็นของแท้หรือ

เปล่า ราคาเหมาะสมหรือไม่ การบริการทั้งก่อนและหลังการขายเป็นอย่างไร ซึ่งสิ่งเหล่านี้ช่วยให้สามารถตัดสิน

ใจได้ดีมากยิ่งขึ้น แบรนด์ “HOLY”  เป็นหนึ่งในธุรกิจขายหินนำ�โชคที่ได้รับการตอบรับที่ดี ซึ่งมีเจ้าของคือ คุณ

ชนันธร และ ธณัทธร อารีเฉลิม เกิดจากความศรัทธาในพลังของหินนำ�โชค จึงได้ทดลองจำ�หน่ายแก่คนรู้จัก เวลา

ผ่านไปเพียง 3 เดือน ได้มีการเปิดหน้าเพจ Facebook ซึ่งได้รับกระแสตอบรับที่ดีมาก จนทุกวันนี้มียอดขายต่อ
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วันมากถึง 50-60 เส้นโดยจุดขายคือความซื่อสัตย์จริงใจต่อลูกค้า และมีการรับประกันคุณภาพว่าเป็นหินแท้ 100 

เปอร์เซ็นต์ ให้ความสำ�คัญกับการคัดเลือกและการพิสูจน์ และได้มีการสอนลูกค้าให้ทราบถึงวิธีพิจารณาหินแท้ 

จึงทำ�ให้ลูกค้ามีความเชื่อใจและมั่นใจที่จะสั่งสินค้า เนื่องจากการที่ธุรกิจกำ�ลังมาแรง ทำ�ให้มีผู้ประกอบการที่ไม่

จริงใจจำ�หน่ายหินปลอมให้แก่ลูกค้าจำ�นวนมาก  

	 การขายหินนำ�โชคเป็นธุรกิจกระแสแรงเพราะ   เป็นเครื่องประดับที่สามารถสวมใส่ได้ทุกเพศทุกวัย ซึ่ง

สวนใหญ่เป็นผู้หญิงกว่า 70 เปอร์เซ็นต์ ส่วนผู้ชายอยู่ที่ 30 เปอร์เซ็นต์ และอีกเหตุผลหนึ่งด้วยความศรัทธาและ

ความตอ้งการพืน้ฐานของรา่งกายและจติใจของมนษุย ์เชน่ ความต้องการทีจ่ะมรีกัแทห้รอืมคีูค่รอง ความตอ้งการ

ลาภ ยศ สรรเสริญ ความตอ้งการสขุภาพทีด่ปีราศจากโรคภัยไขเ้จบ็ เปน็ตน้ ซ่ึงตราบใดทีม่นษุยย์งัมคีวามต้องการ

เหล่านี้และยังมีความศรัทธาในพลังแห่งธรรมชาติ การขายหินนำ�โชคจะเป็นธุรกิจที่ยังขายได้ไปอีกนาน นอกจาก

นี้ยังมีการนิยมใส่เป็นแฟชั่น ทำ�ให้มีการผลิตเป็นเครื่องประดับที่มีรูปแบบหลากหลายมากขึ้น ปัจจุบันมีอีกหลาย

แบรนดท์ีจ่ำ�หนา่ยหนินำ�โชคในรูปแบบของของแฟชัน่ทีส่วยงาน ถูกตาต้องใจของลกูค้าทกุเพศวยั เชน่ Changthai  

Harmenstone PRISTINI เป็นต้น นอกจากนี้ วัตถุมงคลที่เกิดจากธรรมชาติ ยังมีเหล็กไหล เหล็กไหล  คดต่างๆ  

เขากวางคุด  เขี้ยวหมูตัน  เขี้ยวเสือกลวง  เถาวัลย์ เป็นต้น เนื่องจากเป็นสิ่งของหายากจึงอยู่ในวงจำ�กัด ไม่ออก

มาซื้อขายกันอย่างเปิดเผย

วัตถุมงคลประเภทที่มนุษย์ปรุงแต่งสร้างขึ้น  

	 วัตถุมงคล เป็นเรื่องของความเชื่อและศรัทธาในสิ่งของท่ีสร้างขึ้นมีความสัมพันธ์ทางด้านศาสนา ตาม

สมยันิยมตัง้แตโ่บราณกาลมหีลกัฐานเปน็วตัถมุงคลทีส่รา้งขึน้มอีายเุกา่แกเ่กอืบ 2,000 ป ีวตัถมุงคลจะมมีากมาย

ในสังคมไทย เช่น พระเครื่อง, พระกริ่ง, พระกริ่งปวเรศ, ปลัดขิก, ผ้ายันต์, ตะกรุด, มีดหมอ, องค์เทพที่เป็นทาง

ศาสนาอื่น ๆ เช่น พระพรหม, พระตรีมูรติ, พระราหู ไอ้ไข่วัดเจดีย์ วัตถุมงคล จากพระอาจารย์อ๊อด วัดสายไหม 

วัตถุมงคล จากครูบาบุญชุ่ม ท้าวเวสสุวรรณ ท้าวกุเวรน้อยร้อยล้าน ตะกรุดมงคล ตะกรุด ไอ้ไข่ 

	 อนัดับหนึง่ในวตัถมุงคลประเภททีม่นษุยป์รุงแตง่ขึน้ เปน็ทีน่ยิมกนัมากคอืพระเครือ่ง พระเครือ่งถอืไดว้า่

เป็นเครื่องรางของขลังที่อยู่คู่ประเทศไทยมานานกว่า 2,000 ปี มีการวิวัฒนาการผ่านยุคสมัยมาอย่างต่อเนื่องนับ

ตัง้แตย่คุตน้ทีย่งัคงเปน็ “พระพมิพ”์ ซึง่ถกูสรา้งขึน้เพือ่การสบืทอดพระพทุธศาสนาและหวงัผลในแงข่องบญุบารมี

สู่การเข้ามาของ “พระกริ่ง” จากวัฒนธรรมต่างชาติในราวรัชสมัย รัชกาลที่ 3 ถึง รัชกาล 5 จนทำ�ให้ค่านิยมการ

สรา้งพระเพือ่เปน็เครือ่งรางแพรห่ลาย และเมือ่บรบิทของสงัคมเปลีย่นไปพระพิมพจ์งึไดก้ลายเปน็ “พระเครือ่ง” 

และได้รับความนิยมจวบจนปัจจุบัน

	 ความน่าสนใจของวงการพระเครื่องคือ วงการนี้จะไม่มีการแบ่งชนชั้นวรรณะไม่ว่าใครก็สามารถมาเป็น 

“คนเล่นพระ” เพือ่เช่าบชูาและสะสมพระเครือ่งทีส่นใจไดอ้ยา่งเทา่เทยีม ซึง่สิง่ทีท่ำ�ใหพ้ระเครือ่งไดร้บัความนยิม

ในทกุระดบัอาจเกิดขึน้ได้จากทัง้ความต้องการหาทียึ่ดเหนีย่วจติใจตามแตต่ำ�นานของพระเครือ่งองคน์ัน้รวมไปถึง

การชืน่ชอบความงดงามในเชงิพทุธศิลป ์คุณค่าในแง่ประวตัศิาสตรค์วามศรทัธาในเกจอิาจารยผ์ูส้รา้ง หรอื อาจเกดิ

จากความคาดหวงัในเชงิพุทธพาณชิยไ์ดเ้ชน่กนั เนือ่งดว้ยพระเครือ่งแตล่ะพมิพล์ว้นมเีอกลกัษณเ์ฉพาะทีแ่ตกตา่ง

ทัง้ในแงค่วามสวยงามในการออกแบบทีม่าทีไ่ปและพทุธคณุจงึทำ�ใหม้คีวามตอ้งการจากชาวพทุธเปน็จำ�นวนมาก

สง่ผลใหป้จัจบุนัวงการพระเครือ่งซึง่รวมถงึธรุกจิตอ่เนือ่งตา่งๆ ไมว่า่จะโรงพมิพพ์ระนติยสารพระ หรอื ตลาดพระ

จัดได้ว่าเป็นแวดวงที่มีเงินหมุนเวียนค่อนข้างมหาศาลมีคนเล่นพระกว่า 10 ล้านคน แต่ขณะเดียวกันก็มีมิจฉาชีพ

จำ�นวนมากหวังจะใช้ศรัทธาของชาวพุทธเป็นเครื่องมือในการกอบโกยผลประโยชน์ 

	 สมพร ทันตะเวช (เล็ก รูปหล่อ) เซียนพระท่านหนึ่งกล่าวว่า ที่ผ่านมาการซื้อขายพระเครื่องมีดำ�เนินการ

อยู่อย่างต่อเนื่อง  แม้ว่าจะไม่เหมือนในช่วงที่เศรษฐกิจดี แต่ยังไม่มีอะไรที่น่าเป็นห่วง ยังคงซื้อขายแลกเปลี่ยนกัน
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ตามปกต ิแตว่า่อาจไมค่กึคกัเหมอืนดงัแตก่อ่น สำ�หรบัพระเกา่ พระชดุเบญจภาค ีกย็งัมกีารซือ้ขายกันอยู ่ราคาพระ

ก็ยังอยู่ในระดับมาตรฐาน ส่วนวัตถุมงคลพระเกจิยอดนิยม อย่างเช่น เหรียญพระคณาจารย์ หลวงพ่อกลั่น วัดพระ

ญาติ, หลวงปู่ทิม วัดละหารไร่, เจ้าคุณนรฯ วัดเทพศิรินทร์, หลวงปู่โต๊ะ วัดประดู่ฉิมพลี ฯลฯ ในตลาดพระเครื่องก็

ยงัมกีารซือ้ขายหมุนเวยีนตลอดเวลา สนนราคาอาจจะไมแ่รงเหมอืนสมยัทีเ่ศรษฐกจิด ีปจัจยัสำ�คัญข้ึนอยูก่บัความ

สมบูรณ์และความสวยขององค์พระด้วย”(วิเคราะห์ตลาดพระเครื่อง 2563 : ข่าวสดออนไลน์ 2ม.ค.2563)

	 “ในสว่นของตลาดพระใหมน่ัน้ ปทีีผ่า่นมาจำ�นวนสรา้งดจูะลดนอ้ยลงไป แตก่ย็งัไดร้บัความสนใจ

พอสมควรจากบรรดานักเล่นพระใหม่ เช่น วัตถุมงคลท้าวเวสสุวัณ ซึ่งเป็นเทพผู้ปกครองดูแลพวก

ยกัษ ์ภตูผปีศีาจทัง้ปวง ซึง่เปน็วตัถมุงคลทัง้ชาวไทยและชาวตา่งชาตนิยิมเชา่หา โดยเฉพาะชาวจนี

ต่างนิยมเช่าบูชา”

	 แม้วิทยาการทางเทคโนโลยีในสมัยนี้จะมีความก้าวหน้าไปมากแล้ว ความเชื่อในเรื่องของ พระเครื่อง 

วัตถุมงคลและเครื่องรางของขลัง อันเก่าแก่อาจจะลดน้อยลงไปในความรู้สึกเชื่อถือและศรัทธาของคนรุ่นใหม่

ก็ตาม แต่ วัตถุมงคลเครื่องรางของขลัง ก็ยังเป็นที่ศรัทธาสนใจของผู้คนอีกไม่น้อย โดยเฉพาะนักนิยมสะสมพระ

เครือ่งทัง้หลาย โดยเหน็วา่ วตัถมุงคลเครือ่งรางของขลงัเปน็สว่นหนึง่ของงานสะสมทีน่า่สนใจไมน่อ้ย แมจ้ะไม่เชือ่

ในเรื่องของอานุภาพความศักดิ์สิทธิ์ความเข้มขลังก็ตาม แต่วัตถุมงคลเครื่องรางของขลัง ก็ยังนับเป็นโบราณวัตถุ

อย่างหนึ่งที่เต็มไปด้วย ศาสตร์และศิลป์ อันทรงคุณค่ายิ่ง ที่จะไม่มีโอกาสพบเห็นจากชนชาติอื่นใด จึงนับว่าเป็น

ผลงานรังสรรค์ ที่เกิดมาจากภูมิปัญญาของคนไทยแต่ครั้งโบราณกาล สมควรที่คนรุ่นหลังควรจะได้อนุรักษ์เอาไว้ 

ด้วยความหวงแหน และภาคภูมิใจเป็นอย่างยิ่ง

	 ปัจจุบันกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่สนใจเข้าสู่แวดวงธุรกิจมีมากขึ้น ที่สามารถนำ�ปัญหาของข้อจำ�กัดด้านความ

เชื่อ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ความเก่า ล้าสมัย นำ�มาพัฒนาเพื่อตอบโจทย์ลูกค้าในยุคดิจิทัล  และสามารถสร้างกระแสของ

ความนิยมในตัวสินค้าอย่างชัดเจนในยุคนี้คงไม่มีใครปฏิเสธชื่อของ  “Leila Amulets”  ซึ่งเป็น แบรนด์หนึ่งใน

ตลาดแฟชั่นที่กำ�ลังโด่งดัง และ ได้รับความสนใจอย่างล้นหลาม “Leila Amulets”  เกิดขึ้นจากการพัฒนาและ

ต่อยอดธุรกิจครอบครัวที่เดิมทำ�งานเกี่ยวกับ Jewelry ของ  เจนจิรา  ตรีวิชาพรรณ เจ้าของร้าน ที่คิดเพียงว่าจะ

ทำ�อยา่งไร ใหส้ามารถนำ�เครือ่งรางของขลงั ทีเ่ปน็สว่นหนึง่ในชีวติของสงัคมคนไทยมาแตโ่บราณ ใหส้ามารถใสไ่ด้

ทุกวัน “เครื่องรางของขลัง โดยเฉพาะตะกรุด เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจของคนไทยมานาน แต่ที่ผ่านมา หลาย

คนอาจจะไม่กล้าใส่ เพราะรูปแบบไม่ทันสมัย พกพาไปไม่สะดวก

	 นอกจากนี้ยังมีแบรนด์ ชฎา อมูเลท (Chada Amulet) เป็นอีกหนึ่งแบรนดจิวเวอรรี่ที่ปฏิวัติวงการ

เครื่องรางและเครื่องประดับ ดึงความเชื่อของไทยแตโบราณมาจับคูกับแฟชั่นไดอยางลงตัว ออกมาเปน เครื่อง

ประดับรวมสมัย ตอบโจทยความตองการของลูกคาทั้งชาวไทยและตางชาติดวยพุทธคุณ เสริมความเชื่อ

ดานการเงิน การงาน ความรักสุขภาพ อํานาจ บารมี และแคลวคลาดปลอดภัย

แฟชั่นสายมูเตล ู

	  เมื่อ “ความเชื่อ ความศรัทธา” มารวมตัวกับ “แฟชั่น”    กลายเป็นกระแสนิยมแบบใหม่ที่น่าสนใจ 

ทำ�ใหว้ยัรุน่หนัมาใสเ่ครือ่งรางเปน็เครือ่งประดบั เกดิเปน็ธรุกจิใหมท่ีม่าพรอ้มกับ กระแสแฟชัน่ตะกรดุ ทีเ่รยีกกนั

วา่แฟชัน่สายม ูหรอื แฟชัน่สายมเูตล ู คำ�วา่ “มเูตล”ู หมายถงึกลุมคนทีน่ยิมสิง่ศกัดิส์ทิธิ ์และมศีรทัธาความเชือ่ใน

วัตถุมงคล   ที่เกี่ยวโยงกับคนไทยมานานมาก สมัยกอนการสวมใสเครื่องรางของขลัง มักนิยมกันในหมูผูชาย และ

มักจะเปนคนที่มีอายุรุนพอ รุนลุง หรือ รุ่นปู่รุ่นตา แต่มาถึงสมัยนี้ “ความเชื่อ” กับ “แฟชั่น” กลายเปนกระแส
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ใหมทีน่าสนใจ เพราะมดีารา และเซเลบบรติีใ้สเครือ่งประดบัสายม ูมาโชวความงามอวดความขลงักนั      ทําใหวยั

รุนหนุมสาวยุคใหม  ใหความสนใจหันมาใสเครื่องรางเปนแฟชั่น เปนเครื่องประดับ บวกกับดีไซนเนอรแบรนดดัง

ได้ออกแบบให้ทันสมัย  ท่ีแตกตางจากสมัยกอนอยางเห็นไดชัดก็คือ เครื่องรางเหลานี้ไดรับการออกแบบหรือดี

ไซนใหมใหสวยเกและดูทนัสมยัมากขึน้ ลบลา้งภาพในความทรงจำ�วา่เครือ่งรางของขลงัเป็นสิง่ทีดู่นากลวั หรอืดเูชย

ในอดีตไป ทั้งยังสามารถนํามามิกซแอนดแมตชเขากับแฟชั่นการแตงตัว ไดอย่างหลากหลายอีกดวย ทําใหวงการ

แฟชั่นและเครื่องประดับของไทยมีสีสันเพิ่มมากขึ้น 

	 สินค้าแฟชั่นสายมูที่พูดถึงอยู่นี้ มีหลายรูปแบบมากมาย โดยหลัก ๆ ที่นิยมให้เห็นค่อนข้างบ่อยในกลุ่ม

แฟชั่นนิสต้าสายมู มีอยู่ 5 ไอเท็มด้วยกัน ได้แก่ เครื่องรางที่เป็นตะกรุด, แหวนหินนำ�โชค, ด้ายแดงญี่ปุ่น, เล็บ

หินนำ�โชค และเคสหินนำ�โชค แต่ละแบบนั้นนอกจากจะให้ผลในเรื่องเสริมดวงแล้วก็ยังมีความสวยงาม   เก๋ไก๋ ใส่

แลว้ไมเ่ชย  วยัรุน่ชอบ  เรือ่งสนนราคานัน้ ก็แตกตา่งกนัไปตามแตว่ตัถมุงคลทีน่ำ�มาบชูา ซึง่มรีาคาตัง้แตห่ลกัรอ้ย 

หลักพัน ไปจนถึงหลักหมื่น หรือหลักแสนก็มี ขึ้นอยู่กับความหายาก หรือรุ่นความดังของวัตถุมงคล หรือความหา

ยากของสิ่งนั้น ๆ ที่นำ�มาบูชาด้วย ส่วนผลทางเสริมดวงนั้นอยู่ที่ความเชื่อของแต่ละคน   

	 สินค้านี้สามารถสร้างรายได้มหาศาลจนเกิดเป็นเทรนด์ธุรกิจใหม่  โดยการจุดกระแสความนิยมนี้ เริ่ม

จากหมู่ศิลปินดารานักร้องที่วัยรุ่นส่วนใหญ่ชื่นชอบและเห็นว่าดาราก็ใส่กันเยอะ จึงอยากจะใส่บ้าง เช่น ลิซ่า วง

แบล็กพิงก์, มาริโอ้ เมาเร่อ, ออม สุชาร์, เต้ย จรินทร์พร, พลอย-คริส หอวัง, อุ้ม ลักขณา, แต้ว ณฐพร, ปุยฝ้าย 

เอเอฟ, ขันเงิน เนื้อนวล, ไอซ์ อธิชนัน เป็นต้น  (ธุรกิจอีคอมเมิร์,2019) ได้รับความนิยมมาก เฉพาะในหมู่วัยรุ่นผู้

หญิง อายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป แต่ส่วนใหญ่จะเป็นนักศึกษา วัยทำ�งาน แต่ผู้ชายก็มีมากเหมือนกัน ที่ทำ�ขึ้นมีหลาย

อย่างได้แก่ พญาต่อ ต่อเงินต่อทอง กบกินเดือน แมลงภู่คำ�หลวง   ตะกรุดเซียนตัดเซียน เป็นต้น ซึ่งแต่ละอย่าง

มีการออกแบบใหม่ที่สวยงามและทันสมัย   โดยเป้าหมายหลักคือ ทำ�อย่างไรให้คนรุ่นใหม่ใส่ได้สะดวกและดูทัน

สมัยขึ้น สามารถสวมใส่ได้ทุกวัน  

จากศูนย์วัตถุมงคลสู่การไลฟ์ใน Face book

	 การจำ�หน่ายหรอืให้เชา่วตัถมุงคล นอกจาตามวดัตา่งๆแลว้ ตลาดพระหรอืศนูยว์ตัถมุงคลยังเปน็อกีสถาน

ทีห่นึง่ทีด่ำ�เนนิธรุกิจ จัดให้มกีารพบปะเพือ่แลกเปลีย่นหรอืซือ้ขายวตัถุมงคล เช่น “ตลาดพระเครือ่งท่าพระจนัทร”์ 

เป็นตลาดพระทีเ่กา่แกท่ีส่ดุและใหญท่ีส่ดุอกีแหง่หนึง่ เป็นแหลง่รวมพระเคร่ืองวตัถุมงคลทุกรุน่ทุกชนดิ ท้ังเหรยีญ

พระเกจิ พระเนือ้ผง พระเนือ้ชนิ พระกร ุตะกรดุ เครือ่งรางของขลงั รวมไปถงึของเกา่โบราณวตัถ ุฯลฯ อกีทัง้ยงัมี

ธุรกจิทีเ่กีย่วขอ้งกบัพระเครือ่งแบบครบวงจรหลายประเภท ไม่ว่าจะเป็นการจดัสร้างพระเครือ่งวตัถุมงคล รปูถ่าย

พระเครื่อง รับจำ�นำ�พระเครื่อง รับจ้างอัดกรอบพระ เลี่ยมพระ ทำ�สายสร้อยคล้องพระ ธุรกิจหนังสือพระ เป็นต้น  

ตลาดพระวัดราชนัดดา เป็นอีกแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานคร นอกจากจะมีพระพุทธรูป พระเครื่องแล้วยังถือเป็น

ตลาดเทวรูปแหล่งใหญ่ที่สุดในกรุงเทพมหานคร หรือ เรียกได้ว่าในประเทศไทยเลยก็ว่าได้ เป็นแหล่งรวมเทวรูป

ไว้ให้เช่าบูชามากมาย และวัตถุมงคลอื่นๆอีกมากมายและราคาไม่แพง 

	 นอกจากนีย้งัมจีำ�หนา่ยตามศนูยพ์ระเครือ่งตามหา้งสรรพสนิค้าตา่ง เชน่ห้างพนัธุท์พิยง์ามวงศว์าน หา้ง

พาต้าปิ่นเกล้า และศูนย์วัตถุมงคลวัดต่างๆ เช่น ศูนย์วัตถุมงคลวัดเจ้าอาร์ม ศูนย์วัตถุมงคลวัดดวงแข เป็นต้น       

ในปัจจุบันอินเทอร์เน็ตมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง สัญญาณอินเทอร์เน็ตขยายตัวครอบคลุมเกือบทุกพื้นที่ รวมทั้ง

มคีวามเสถยีรและรวดเรว็มากกวา่ในอดีต ทำ�ใหพ้ฤติกรรมผูบ้รโิภคเปลีย่นแปลงไปจากทีน่ยิมซือ้สนิคา้และบรกิาร

จากร้านคา้ทัว่ไป มาเปน็การซือ้ขายผา่นระบบออนไลนห์รอือนิเทอรเ์นต็ หรอืทีเ่รยีกกนัว่า พาณชิยอ์เิลก็ทรอนกิส ์

(E-commerce) กนัมากขึน้จากสถติิและธรุกจิพาณชิยอ์เิลก็ทรอนกิสข์องไทยไดเ้ตบิโตขึน้แบบกา้วกระโดด ปจัจยั

ที่สำ�คัญมาจากการที่ธุรกิจต่างๆ เล็งเห็นว่า ตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ เป็นช่องทางการจำ�หน่ายหลักๆ ในการ
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เข้าถึงผู้บริโภค ได้อย่างรวดเร็วและต้นทุนตํ่า อีกทั้งยังมีการเข้ามาของผู้ให้บริการจากต่างประเทศ ทำ�ให้เกิดการ

แขง่ขนัดา้นการใหบ้รกิารเพือ่ตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภคใหไ้ดม้ากทีส่ดุ ท้ังการมรีะบบชำ�ระเงนิออนไลน ์

(Online Payment) ที่พัฒนาไปอย่างมากทั้งในด้านความปลอดภัยและความน่าเชื่อถือ หรือการมีระบบจัดการ

สนิคา้และขนสง่ถงึปลายทางพรอ้มเกบ็เงนิ (Warehouse &Fulfillment) ประสบการณใ์นการซือ้สนิคา้ออนไลน ์

(Online Shopping Experience) เป็นองค์ประกอบด้านความบันเทิงในการซ้ือสินค้าออนไลน์ ผู้ซ้ือจะได้รับ

ความพึงพอใจในขณะซื้อสินค้าและพบว่าร้านค้าออนไลน์มีโปรโมช่ันท่ีน่าสนใจและมีความน่าเช่ือถือ ในปัจจุบัน

ราคาไม่ใช่สิ่งที่ธุรกิจค้าปลีกแข่งกันอีกต่อไป โปรโมชั่นและการลดราคาสามารถเพิ่มยอดขายได้ในระยะสั้น   เพื่อ

สรา้งประสบการณอ์นันา่ประทบัใจจงึเปน็เครือ่งมอืสำ�คญัเพือ่ดงึดูดลกูคา้ ดว้ยหลกัการทีว่า่ “สนิคา้เปน็เพยีงของ

ฝากจากการเลือกซื้อสินค้าอันน่าประทับใจ” เป็นการจูงใจให้ลูกค้าเลือกซ้ือด้วยหัวใจ ไม่ใช่เพราะเหตุผล ด้วย

ประสบการณ์การเลือกซื้อสินค้าที่ดีทำ�ให้ลูกค้ารู้สึกเหมือนเป็นคนที่สำ�คัญที่สุด ซึ่งเป็นความรู้สึกที่ลูกค้าจะจดจำ�

และตอ่ให้สนิคา้มรีาคาแพงกไ็มส่ำ�คัญอกีตอ่ไปลกูคา้จะเลอืกกลบัมาทีร่า้นเดมิอกีเพ่ือประสบการณส์ดุพเิศษแบบ

นั้น อาทิเช่น การส่งที่รวดเร็วทันใจ (กิตติวัฒน์ จิตรวัตร,2561)

	 พฤติกรรมการใช้ Social Media ทั่วโลก Q1 ปี 2020 พบว่า Facebook ยังคงครองอันดับ 1 So-

cial Platform ที่มีจำ�นวนผู้ใช้งานเยอะที่สุดรองลงมาคือ YouTube  WhatsApp FB Messenger WeChat                          

Instagram และ TikTok ตามลำ�ดับ ประเทศไทยมีผู้ใช้งาน Facebook มากที่สุดเป็นอันดับ 8 ของโลก อยู่ที่                 

47 ล้านบัญชี 98% ของผู้ใช้งาน Facebook  เข้าใช้งานผ่านมือถือและ 79% เข้าใช้งานผ่านมือถืออย่างเดียว 

( ที่มา:https://www.twfdigital.com/blog/2020/02/global-digital-usage-stat-q1-2020/)

          	เฟซบุ๊ก ไลฟ์ (Facebook Live) เป็นรูปแบบในการถ่ายทอดสดที่มีการรับ/ส่ง สัญญาณภาพและเสียง

บนเครือข่ายอินเทอร์เน็ต ที่ใช้เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตในการเข้าถึงอุปกรณ์ต่าง ๆ เพื่อเพิ่มช่องทางการสื่อสาร

และเพ่ิมยอดผู้เข้าชม ทําให้มีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันของผู้ใช้งาน เฟซบุ๊กเป็นการติดต่อสื่อสารแบบ Twoway                      

Communication โดยการถา่ยทอดสดกิจกรรมหรอืโฆษณาใหผู้ต้ดิตามหรอืผูใ้ช้เฟซบุ๊กท่านอืน่ชมเพือ่เพ่ิมอรรถรส 

ผูใ้ชส้ามารถเลือกความเปน็สว่นตัวในการถา่ยทอดสดไดว้า่จะเผยแพรเ่ฉพาะกลุม่เพือ่น กลุม่ท่ีผู้ใช้กําหนดเอง กลุ่ม

สาธารณะหรือเฉพาะส่วนตัวผู้ใช้ได้

                เฟซบุ๊ก ไลฟ์ เป็นบริการถ่ายทอดสดลงแอปพลิเคชันเฟซบุ๊ก วิดีโอถ่ายทอดสดนี้จะถูกแสดงคล้ายกับ

วิดีโอทั่วไป สามารถกดแสดงความชอบ ทําการเผยแพร่ต่อ หรือแสดงความคิดเห็นได้ และหลังจบการถ่ายทอด

สด แอปพลเิคชนัจะทาํการบนัทกึไวเ้ปน็วดิโีอลงหนา้ไทมไ์ลนเ์พือ่เกบ็ไวด้ยูอ้นหลงัไดโ้ดยอตัโนมตั ิ  ผูข้ายสามารถ

พดูคุยตอบโตท้นัททีนัใด ระหวา่งผูถ้า่ยทอดสดและผูช้ม รวมไปถงึสามารถแสดงความคดิเหน็ของผูช้ม ณ เวลานัน้

(ที่มา: http://thailivestream.com/services)

	 จากผลการวิจัยเรื่องการยอมรับเฟซบุ๊ก ไลฟ์เพื่อเป็นช่องทางโฆษณาสินค้าแก่ผู้บริโภค โดย สุทธาทิพย์ 

สุธาวา  พบว่าปัจจัยด้านการรับรู้ถึงความสนุกสนานเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลมากที่สุดที่ส่งผลต่อทัศนคติต่อการ

โฆษณาสินค้าด้วยเฟซบุ๊กไลฟ์ ผู้ท่ีจะนําช่องทางการโฆษณาด้วยเฟซบุ๊กไลฟ์ควรเน้นถึงความสนุกสนาน ความ

บันเทิง ความเพลิดเพลินเป็นหลัก แต่ก็ยังคงประกอบเนื้อหาข้อมูลที่เป็นประโยชน์แก่ผู้บริโภค และในขณะ

เดียวกันในด้านของอุปกรณ์ ไม่ว่าจะเป็นคอมพิวเตอร์มือถือสมาร์ทโฟนหรือการเข้าถึงอินเทอร์เน็ตท่ีใช้ในการดู

โฆษณาสินค้า หรือการถ่ายทอดสดก็เป็นปัจจัยสําคัญ ในการที่ผู้บริโภคให้ความสนใจเป็นอย่างมากในการเข้าถึง

เฟซบุ๊ก ไลฟ์ซึ่งปัจจัยต่าง ๆ เหล่านี้ทําให้เกิดทัศนคติที่ดีต่อการโฆษณาสินค้า นําไปสู่ความตั้งใจดูเฟซบุ๊ก ไลฟ์ใน

การตัดสินใจซื้อสินค้าได้ 

	 เว็บไซต์ออนไลน์เฟชบุ๊ก (Facebook) เข้ามามีบทบาทกับผู้บริโภคในทุกเพศทุกวัยมากข้ึน โดยสังเกต

จากจำ�นวนผู้ใช้งานที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องในอัตราเฉลี่ย 225.44 ล้านคนต่อปี ซึ่งทำ�ให้หลายธุรกิจมีการปรับตัว
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โดยนำ�เอาเว็บไซต์ออนไลน์เฟชบุ๊ก มาใช้เป็นช่องทางสำ�คัญในการสื่อสารการตลาด ประกอบกับเฟชบุ๊กได้มีการ

พัฒนาให้สามารถถ่ายทอดสดหรือการไลฟ์สด โดยการสร้างห้องสนทนาเปรียบเสมือนช่องรายการทีวีส่วนตัว ผู้

ประกอบการหรอืผูข้ายสามารถถา่ยทอดสดหรอืการไลฟไ์ดต้ลอด 24 ช่ัวโมงถือเป็นเครือ่งมอืท่ีสามารถสรา้งเนือ้หา

ที่แปลกใหม่ สร้างความบันเทิงที่ผู้ขายสามารถมีปฏิสัมพันธ์กับผู้ซื้อ ทั้งนี้ยังสร้างกระแสความนิยม ความเฉพาะ

เจาะจง และรวมไปถึงการสร้างการบอกต่อของผู้บริโภค นอกจากนี้ผู้ซื้อและผู้ขายยังสามารถแสดงความคิดเห็น

โต้ตอบกันได้ทันที รวมทั้งธุรกิจการซื้อขายวัตถุมงคลด้วย ซึ่งปัจจุบันได้ใช้ช่องทางนี้ในการเผยแพร่และจำ�หน่าย

วัตถุมงคลเครื่องรางของขลัง

	 จาการพูดคุยกับ คุณฟลุ๊ก (นามสมมุติ)  ผู้ขายวัตถุมงคลทางเฟสบุ๊กท่านหนึ่ง เกี่ยวการขายวัตถุมงคล

ทางเฟสบุ๊กนั้น โดยขั้นแรกทางเพจต้องเริ่มสร้างฐานลูกค้า ด้วยกลยุทธ์ต่างๆ เช่นการเล่นเกมในการทายเลขท้าย

เลขธนบัตร 2 ตัวท้าย ถ้าทายถูกก็จะได้ของรางวัล โดยมีข้อแม้ว่าต้องกดไลค์ กดแชร์เพจ และเปิดสาธารณะเป็น

ขอ้แลกเปลีย่นหรอืกตกิาของเพจ ลกูคา้ทีเ่ข้ามาชมไลฟส์ด หรอืเข้ามาตดิตอ่ซือ้ขายสว่นมากจะเปน็วัยรุ่น และวัย

ทำ�งานหรอืเปน็บคุคลทีใ่ชส้ือ่โซเชยีล สว่นการชำ�ระเงนิจะมสีองรปูแบบ คอืโอนเงนิผา่นบัญชธีนาคารหรอืเกบ็เงนิ

ปลายทางเมือ่สง่ของแล้ว เมื่อเพจเปดิระยะแรกเพือ่เป็นการสร้างเครดติใหก้ับทางเพจ เพจจะยินยอมใหลู้กค้ามา

นัดรับของกับมือหรือถือเงินมาชนมือและเอาของไป ทางเพจก็จะขอถ่ายรูปลูกค้าและเจ้าของเพจตอนกำ�ลังรับ

ของแล้วเอาลงหน้าไทมไลน์ เพื่อเป็นการสร้างเครดิตให้มีความหน้าเชื่อถือ เมื่อเครดิตเริ่มที่จะอยู่ตัวมีฐานลูกค้า

มากพอสมควร ก็จะมีการรีวิวของลูกค้าเก่าที่เคยทำ�การซื้อกับเพจ ก็ทำ�ให้ลูกค้าใหม่เริ่มมีความมั่นใจกับทางเพจ

มากขึ้น ในการส่งสินค้าครั้งต่อๆไปก็จะส่งเป็น Ems ทุกชิ้น เช่นเก็บค่าส่ง 100บาท ซึ่งค่าส่งพัสดุไม่ถึงอยู่แล้ว 

เพจก็จะได้กำ�ไรจากค่าส่งนิดหน่อย ก็เป็นการเพิ่มรายได้ให้กับทางเพจไปอีกทาง สำ�หรับการตัดสินใจสินใจจะซื้อ

หรือไม่นั้น ขึ้นอยู่กับเครดิตการรีวิวของลูกค้าเก่าที่เคยทำ�การซื้อขาย แรกๆอาจจะตัดสินใจลำ�บากเนื่องด้วยการ

ซื้อขายออนไลน์มีการโกงกันเยอะ สำ�หรับวัตถุมงคลที่ขายดีนั้น ก็จะเน้นทางเกจิทางจังหวัดอยุธยา เช่นหลวงพ่อ

รวย หลวงพ่อเพิ่ม หลวงพ่อพูน หรือหลวงปู่เฮง หรือไอ้ไข้วัดเจดีย์  ความนิยมขึ้นอยู่กับเซียนที่เป็นผู้จัดสร้างพระ 

ส่วนมากจะเป็นพระที่มีชีวิตอยู่เป็นประธานในการปลุกเสก ส่วนความแตกต่างระหว่างเป็นการขายแผงและขาย

ออนไลน์ นั้นเหมือนกันแทบก็ไม่ต่างกันเลย ต่างกันแค่พวกที่ขายแผงจะมีหน้าร้าน  ส่วนใหญ่จะเป็นคนรวยเป็น

คนดังในวงการพระเครื่องดังๆ  จะมีทั้งขายหน้าร้านและออนไลน์ควบคู่กันไป ส่วนที่ผู้ซื้อนิยมแบบไหนมากกว่า

กันนั้น  คนส่วนมากให้ความนิยมการออนไลน์มากกว่า ซื้อขายกันในราคาไม่มากจนเกินไป อาจจะหลักร้อยถึง

หลักหมื่น ก็ยังพอซื้อขายออนไลน์ได้ แต่ถ้าราคาหลักเกือบๆแสนหรือแสนขึ้นลูกค้าต้องมาดูของด้วยตัวเอง เพื่อ

เป็นการเช็คสินค้าว่าแท้หรือไม่ แต่ของที่นำ�มาขายออนไลน์นั้นไว้ใจได้ว่าของแท้  ส่วนข้อความที่ใช้ก็มีส่วนในการ

จำ�หน่าย เมื่อเพจจะมีการไลฟ์สดก็จะบอกล่วหน้าให้ลูกค้าทราบ เช่น “ อีก 1 ชั่วโมงเจอกันนะครับ” หรือหาก

มีกิจกรรมแจกพระฟรีๆ หรือการแชร์ต่อๆกัน ก็จะเป็นการสร้างผู้ติดตามหรือลูกค้าใหม่ๆมั่นใจไปในตัว เรื่องวัตถุ

มงคลไว้ใจได้ว่าเป็นของแท้เพราะทางเพจไปเอาวัตถุมงคลกับทางวัดโดยตรง คือจองกับวัดเมื่อเปิดจองและไปรับ

ของเอง  สำ�หรบัรายไดน้ัน้คอ่นขา้งด ี แตข่ึน้อยูก่บัฐานลกูคา้ ราคาพระปจัจบุนัหรอืความนยิม, หรอืกจิกรรมตา่งๆ

ที่ทางเพจเปิดให้ลูกเพจร่วมสนุก  บางเพจรายได้จะหลักแสนต่อเดือน  แต่เงินปันผลจะนานประมาณ 3-4 เดือน 

เพราะเมื่อได้เงินมาก็จะเอาไปเก็บรวบรวมไปซื้อพระใหม่ การทำ�งานไม่ได้ทำ�คนเดียวแต่ทำ�กันเป็นทีมประมาณ 

3-4 คน   แต่จะมีการไลฟ์แจกพระทุกวัน รายได้ลูกทีมก็จะได้ค่าจ้างคนละหลายพันบาท คุ้มค่าเหนื่อย นับเป็น

รายได้ที่ดีทีเดียว
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บทสรุป

	 วตัถมุงคล และ เครือ่งรางของขลงัเปน็ความเชือ่ทีม่มีาแตโ่บราณกาล เพือ่ใหเ้กดิความโชคด,ี  มโีชคลาภ, 

และปกป้องคุ้มครอง  ความเป็นมาของวัตถุมงคลต่าง ๆ  ที่ฝังรากลึกอยู่ในความเชื่อคนไทยนั้น มีมายาวนานซึ่งมา

จากการสูร้บของคนในสมยักอ่นนัน้เอง เพือ่เปน็ทีพ่ึง่ยดึเหนีย่วจติใจ ปัจจบัุนวตัถุมงคลและเคร่ืองรางของขลงัไทย

ได้รับความนิยมในระดับ  Worldwide เลยทีเดียว บนโลกออนไลน์มีท้ังเว็บภาษาอังกฤษและภาษาจีนท่ีให้เช่า

วัตถมุงคลและเครือ่งรางของขลงัต่างๆมากมาย มลูคา่ซือ้ขายในธรุกจินีแ้คเ่ฉพาะในประเทศไทยกม็ากถงึหลกัแสน

ล้านต่อปี  และเมื่อมีการนำ� “ความเชื่อ” กับ “แฟชั่น” รวมตัวกันกลายเป็นกระแสใหม่ของวัยรุ่น จากการสวมใส่

วัตถุมงคลที่แต่เดิมเป็นเรื่องของคนแก่ คนมีอายุรุ่นพ่อรุ่นปู่รุ่นตา กลับเห็นกระแสใหม่ที่วัยรุ่นหันมาใส่วัตถุมงคล

เครือ่งรางกันเยอะแยะมากมาย  มกีารออกแบบดีไซนใ์หส้วยเก ๋ทนัสมยั นา่สวมใสม่ากขึน้ กลายเปน็ธรุกจิทีม่มีลูคา่

สงู จากการจำ�หนา่ยตามแผงจำ�หนา่ยวตัถมุงคล ตามศูนยจ์ำ�หนา่ยพระตามศนูยก์ารคา้ตา่งๆ มาเปน็การจำ�หนา่ย

ออนไลน์ โดยเฉพาะทางเฟสบุก๊ไฟล ์เพราะผูซ้ื้อจะไดร้บัความพงึพอใจในขณะซือ้สนิคา้และรา้นคา้ออนไลนมี์โปร

โมชั่นที่น่าสนใจและมีความน่าเชื่อถือ และยังมีระบบการชำ�ระเงินที่สามารถเลือกได้ ด้วยราคาที่ยุติธรรม และมี

การจัดส่งถึงที่ ผู้ประกอบการหรือผู้ขายสามารถถ่ายทอดสดหรือการไลฟ์ได้ตลอด 24 ชั่วโมง ทำ�ให้ผู้ซื้อสามารถ

ตัดสินใจในการซื้อ และความเชื่อศรัทธาในวัตถุมงคลยังคงอยู่กับคนไทยอีกนาน
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