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Designing	Facebook	Advertising	

in	the	Digital	Media	Era	toPlease	consumers	

 เปรมินทร์ หงษ์โต *

บทคัดย่อ

  บทความวชิาการนีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาถงึลกัษณะการออกแบบสือ่โฆษณาบนเฟส

บคุในยุคดจิทิลัเพ่ือให้ผูบ้ริโภคเกิดความสนใจตดิตามโฆษณาทางเฟสบคุ หรอืตดัสนิใจซือ้สนิคา้และ

บริการอันเนื่องมาจากการพบเห็นสื่อโฆษณาที่ผ่านตาบนเฟสบุค โดยทำาการวิเคราะห์ข้อมูลจาก

เรือ่ง “10 ไอเดยี! การออกแบบโฆษณาบน Facebook ทีน่กัการตลาดนยิมใช”้ จากเวบ็ไซต ์https://

stepstraining.co/social/facebook-ads-idea-template ซึ่งอธิบายลักษณะการออกแบบผล

งาน เช่น การออกแบบหน้าโฆษณาบนเฟสบุคที่ใช้เพียงตัวอักษร การออกแบบหน้าโฆษณาบนเฟส

บคุทีใ่ชท้ัง้ตวัอกัษรและรปูภาพ แนวทางการออกแบบผสมผสานกนัระหวา่งขอ้ความและภาพ หรอื

การใช้ลายเส้นกราฟิกเช้ามาออกแบบเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค

  ผลการวิเคราะห์พบว่า ความหลากหลายของชิ้นงานโฆษณาที่ออกแบบเพื่อใช้สื่อสาร

ทางเฟสบุคมีลักษณะการสร้างงานที่เจาะจงสื่อสารเพื่อให้ตรงใจผู้บริโภค โดยนำาจุดเด่นของสินค้า

มาทำาการออกแบบบนพ้ืนที่ส่ีเหลี่ยมจตุรัสของแอดโฆษณาบนเฟสบุค ทั้งในรูปแบบข้อความ ช่ือ

สนิค้า ภาพ หรอืกราฟิกสนบัสนุน โดยพืน้ทีส่ว่นใหญเ่นน้ใหค้วามสำาคัญของข้อความและภาพ ทัง้น้ี

ขึ้นอยู่กับจุดขายของสินค้าแต่ละชิ้น เพื่อทำาให้เกิดความน่าสนใจและจดจำาได้อย่างรวดเร็ว

Abstract

  The objective of this academic paper is to study the characteristics of the 

advertising media design on Facebook in the digital age in order to attract consumers 

to track the advertisement on Facebook or even to make decision to buy that 

product and service after seeing the advertising media through Facebook. These 

are 10 interesting ideas of advertising design on Facebook that marketers prefer to 

apply; https://stepstraining.co/social/facebook-ads-idea-template which describes 

the design of the works such as the design of advertising pages on Facebook that 

uses only text, both text and images, message and graphic which is designed to 

attract the expected consumers.

  The result of the analysis is that there are many designs of advertisement 

on Facebook which are designed to communicate with the consumers in order to 
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attract them. The designers bring the highlight of the products to design on the square area of 

the advertisement on Facebook in the form of text, product name with some supporting tools 

such as images or graphic. Most of the space is used to emphasize the most important message 

and images which is designed base on the selling point of each product and how to communicate 

with the consumers in order to attract them to buy and remember the product quickly.

บทนำา

 ปจัจบุนั Facebook ถอืวา่เป็นสือ่ทีไ่ดร้บัความนยิมและเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดอ้ยา่งงา่ยดาย ในการออกแบบ

สื่อโฆษณาในยุคดิจิทัลให้โดนใจผู้บริโภคจึงมีการใช้พื้นที่บน Facebook เพื่อการสื่อสารขายสินค้าพร้อมไปกับ

การแข่งขันสูงกับช่องทางสื่อต่างๆ บนโลกออนไลน์ ฉะนั้นจะทำาอย่างไรให้สื่อโฆษณานั้นมีความหน้าสนใจบนพื้น

ที่เล็กๆ นี้ให้ประสบความสำาเร็จสูงสุดต่อการขายสินค้าได้นั่นเอง ซึ่งจากข้อมูล 10 ไอเดีย! การออกแบบโฆษณา

บน Facebook ทีน่กัการตลาดนยิมใชน้ัน้กส็ามารถแบง่แยกลกัษณะการออกแบบงานไดเ้ปน็สว่นของอกัษร และ

ภาพ เพื่อเน้นย้ำาในชื่อและตัวสินค้าแตกต่างกันไปตามลักษณะความน่าสนใจในแนวทางการทำาโฆษณาเพื่อย้ำาจุด

ขายของสนิคา้นัน้ๆ จงึมคีวามนา่สนใจวา่ในการออกแบบนัน้มสีว่นผสมอยา่งไรบ้าง และอะไรทีท่ำาใหเ้กดิแรงจงูใจ

ในการพบเห็นงานโฆษณาของผู้บริโภคได้

 การออกแบบโฆษณาบนเฟสบุคในยุคสื่อดิจิทัลให้โดนใจผู้บริโภค มีความน่าสนใจตรงท่ีทำาอย่างไรท่ีจะ

ออกแบบสรา้งสรรคง์านโฆษณาใหต้รงใจผูบ้รโิภค เพราะปจัจบุนัถอืวา่มกีารแข่งขนัสงูบนโลกออนไลน ์โดยสิง่หนึง่

ที่ปฏิเสธไม่ได้คือ ข้อจำากัดทางด้านเวลาในการรับการสื่อสารที่ผ่านระบบออนไลน์ นั่นหมายความว่าไม่ว่าจะเป็น

เพียงแค่ภาพนิ่ง หรือคลิปที่ผ่านตาด้วยความรวดเร็วนั้นควรจะต้องสามารถสร้างแรงดึงดูดให้เกิดความสนใจใน

ทันที หรือใช้เวลาเพียงสั้นๆ ที่พบสื่อโฆษณานั้นๆ ได้ จึงถือว่าประสบความสำาเร็จในการสื่อสารงานโฆษณาที่มีต่อ

ผู้บริโภค

 บทความวิชาการเร่ืองการออกแบบสื่อโฆษณาบนเฟสบุคในยุคดิจิทัลให้โดนใจผู้บริโภคมีวัตถุประสงค์

เพื่อการศึกษาการออกแบบสื่อโฆษณาบนเฟสบุค ออกแบบอย่างไรให้ได้ผลกับสินค้าที่ต้องการทำาโฆษณาส่งตรง

สู่ผู้บริโภค ผูศ้กึษาไดศ้กึษาการออกแบบงานโฆษณาจาก 10 ไอเดยีการออกแบบโฆษณาบน Facebook ทีน่กัการ

ตลาดนิยมใช ้ผลการศกึษาพบวา่ รปูแบบในการออกแบบผลงานมคีวามหลากหลาย และการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบ

การออกแบบที่แตกต่างกัน ไม่ว่าจะเป็นการใช้ตัวอักษรให้เข้ามามีบทบาทเด่นบนพื้นที่ของงานโฆษณา โดยไม่ใช้

ภาพประกอบใดๆ หรือแม้กระทั่งการออกแบบตัวอักษรโดยเน้นให้มีความโดดเด่นบนภาพสำาคัญของงานโฆษณา

นั้นๆ การจัดวางอักษรที่ถูกออกแบบนั้นไว้บนภาพด้านซ้ายหมายถึงตำาแหน่งการวางอักษรบนภาพท่ีสามารถ

กระตุ้นความสนใจของผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี แต่ในทางความเป็นจริงน่าจะมีผลอีกอย่างคือธรรมชาติการอ่าน

ขอ้ความทีเ่รามกัจะคุน้เคยกบัการอา่นอกัษรจากดา้นซา้ยไปขวา หรอืบนลงลา่ง จึงเปน็สิง่ตอกย้ำาใหก้ารวางอกัษร

ทางด้านซ้ายเกิดการรับรู้อัตโนมัติทันทีที่เห็นชิ้นงานโฆษณานั้น หรือแม้กระทั่งบางงานโฆษณาออกแบบจัดวาง

ภาพเพียงภาพเดียว แต่สามารถสื่อสารถึงผู้บริโภคได้ถึงความน่าสนใจในตัวสินค้าได้ และการจัดวางสินค้าตั้งแต่

การนำามาถ่ายภาพเพียงชิ้นเดียว หรือจัดวางเป็น Set ที่กล่าวมาเป็นเพียงตัวอย่างที่มีความน่าสนใจในการเลือก

ออกแบบผลงานโฆษณาเพียงเพื่อจุดประสงค์ในการสื่อสารส่งตรงต่อผู้บริโภคให้เกิดความน่าสนใจ และการตอบ

รับในตัวสินค้าบนช่องทางเฟสบุคให้ได้ ซึ่งในการออกแบบผลงานนอกจากแค่ใส่ข้อความที่ดึงดูดใจผู้พบเห็น ลอง

เพิม่โลโกข้องแบรนดเ์ขา้ไป แทนทีก่ารใช้ภาพหรอืไอคอนอืน่ๆ จะชว่ยใหโ้ฆษณาของเราดสูะอาดตา แตก่ส็ามารถ

สร้างการรับรู้ให้ผู้ชมได้เช่นกัน ขึ้นอยู่กับความโดดเด่นของสินค้าว่าจะนำามาใช้แบบใด
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ผลการศึกษาดังกล่าวจึงสะท้อนให้เห็นถึงหลากหลายวิธีการออกแบบ ซึ่งนำามาใช้สร้างงานโฆษณา เพื่อสร้างยอด

ขายผ่านช่องทางเฟสบุคที่เราๆ ท่านๆ ต่างคุ้นชิน เพียงแต่ว่าการออกแบบนั้นก็ยังคงขึ้นอยู่กับจุดเด่นในตัวสินค้า

ที่จะนำามาทำาการตลาดลงบนการออกแบบแบนเนอร์เพื่อลงในสื่อเฟสบุค ให้ผู้บริโภคเกิดความสน จดจำา และนำา

มาสู่การตัดสินใจซื้อสินค้านั่นเอง 

 มีผู้นิยามความหมายของการออกแบบไว้หลายแนวทางดังนี้การออกแบบ คือ กระบวนการสร้างสรรค์

ประเภทหนึ่งของมนุษย์ โดยมีทัศนธาตุและลักษณะของทัศนธาตุเป็นองค์ประกอบ ใช้ทฤษฎีต่างๆ เป็นแนวทาง

และใช้วสัดนุานาชนดิเปน็วตัถดุบิในการสรา้งสรรค ์โดยทีน่กัออกแบบจะตอ้งมขีัน้ตอนในการปฏบิตังิานหลายขัน้

ตอนตลอดกระบวนการสร้างสรรค์นั้น

                                	การออกแบบ

 การออกแบบ คือ การวางแผนสร้างรูปแบบ โดยวางแผนจัดส่วนประกอบของการออกแบบ ให้สัมพันธ์

กับประโยชน์ใช้สอย วัสดุ และการผลิตสิ่งของที่ต้องการออกแบบนั้น ได้สรุปขอบเขตของการออกแบบเป็น 2 

แนวทางดังนี้

 (1) เป็นคำานาม หมายถึง ผลงานหรือผลิตผลที่เกิดขึ้นจากทั้ง 2 กระบวนการคือ กระบวนการออกแบบ

ซ่ึงยงัอยูใ่นรปูของแนวความคดิ แบบรา่งตลอดจนตน้แบบ และกระบวนการผลติซึง่อยูใ่นรปูของผลผลติทีเ่ปน็วตัถุ

สิ่งของหรือผลิตภัณฑ์ต่างๆ

 (2) เป็นคำากริยา หมายถึง กระบวนการทำางานเพื่อให้เกิดเป็นผลผลิตที่กล่าวถึงในข้อ 1 นั่นเอง ดังนั้น

จึงขอสรุปความหมายของการออกแบบได้ว่า การออกแบบ คือ กระบวนการทำางานของมนุษย์ที่มีจุดมุ่งหมายใน

การแก้ปัญหา ทำาให้เกิดการเปลี่ยนแปลง หรือเกิดสิ่งใหม่ อาจเป็นรูปแบบสองมิติหรือสามมิติ โดยกระบวนการ

ทำางานนั้นมีการวางแผนในรูปของแนวความคิด และปฏิบัติการตามขั้นตอนที่ได้วางแผนนั้นออกมาเป็นรูปธรรม 

ทั้งนี้เพื่อสนองตอบความต้องการของตนเองและคนในสังคม

                                   โฆษณา  

 นุสรา บูรณวงศ์ ได้กล่าวไว้ว่า สื่อโฆษณา หมายถึง ช่องทางการสื่อสารข้อมูลข่าวสารและความบันเทิง

ไปยังผู้บริโภค ดังนั้น สื่อจึงทำาหน้าที่ ให้ข้อมูลข่าวสาร และความบันเทิง เมื่อผู้บริโภคต้องการทราบข่าวสารจะ

เปดิอา่นหนังสอืพิมพ์ เม่ือต้องการชมภาพยนตรจ์ะเปิดโทรทัศน ์สือ่สามารถแบ่งรปูแบบตา่ง ๆ  ตามระบบเทคโนโลยี

การสื่อสาร คือ (1) สื่ออิเลคทรอนิกส์ ได้แก่ สื่อโทรทัศน์ สื่อวิทยุ เป็นสื่อที่นิยมมากที่สุด และสามารถเข้าถึงผู้

บรโิภคไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ (2) สือ่สิง่พิมพ์ได้แกส่ือ่หนงัสอืพมิพน์ติยสารอาจหมายความถงึสือ่ทุกชนดิท่ีใช้การ

พิมพ์ภาพ ข้อความลงไป (3) สื่อปฏิสัมพันธ์ ได้แก่ สื่ออินเตอร์เน็ต เป็นสื่อที่กลุ่มเป้าหมายสามารถมีการโต้ตอบ

กลับได้ทันที่ที่เปิดรับข่าวสารทางสื่อ และ (4) สื่อสนับสนุน ได้แก่ โรงภาพยนตร์ สื่อนอกบ้าน สื่อ ณ จุดขาย (กัลป์ 

ยกรวรกุลลัฎฐานีย์ และพรทิพย์ สัมปัตตะวนิช, 2551, หน้า 178-197) แต่หากอิงจากปัจจุบัน สื่อโฆษณาที่นิยม

มากที่สุดจะอยู่บนโลกของสื่อดิจิทัลอีกด้วย

                                  	เฟสบุค

 Facebook คือ บริการบนอินเทอร์เน็ตบริการหนึ่ง ที่จะทำาให้ผู้ใช้สามารถติดต่อสื่อสารและร่วมทำา

กิจกรรมใดกิจกรรม หนึ่งหรือหลายๆ กิจกรรมกับผู้ใช้ Facebook คนอื่นๆ ได้ ไม่ว่าจะเป็นการตั้งประเด็นถาม

ตอบในเรื่องที่สนใจ โพสต์รูปภาพ โพสต์คลิปวิดีโอ เขียนบทความหรือบล็อก แชทคุยกันแบบสดๆ เล่นเกมส์แบบ

เปน็กลุ่ม (เปน็ทีน่ยิมกนัอยา่งมาก) และยงัสามารถทำากจิกรรมอืน่ๆ ผา่นแอพลเิคชัน่เสรมิ (Applications) ทีม่อียู่
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อย่างมากมาย ซึ่งแอพลิเคชั่นดังกล่าวได้ถูกพัฒนาเข้ามาเพิ่ม เติมอยู่เรื่อยๆ Facebook เป็น social network ที่

ได้รับความนิยมอีกแห่งหนึ่งในโลก ซึ่งถ้าในต่างประเทศ ความยิ่งใหญ่ของ facebook มีมากกว่า Hi5 เสียอีก แต่

ในประเทศไทยของเรา Hi5 ยังครองความเป็นเจ้าในด้าน social network ในหมู่คนไทย 

 เมื่อประสบความสำาเร็จขนาดนี้ ทั้งมาร์ค ดัสติน และ ฮิวจ์ ได้ย้ายออกไปที่ Palo Alto ในช่วงฤดูร้อน

และไปขอแบ่งเช่า อพาร์ทเมนท์ แห่งหนึ่ง หลังจากนั้นสองสัปดาห์ มาร์คได้เข้าไปคุยกับ ชอน ปาร์คเกอร์ (Sean 

Parker) หนึ่งในผู้ร่วมก่อตั้ง Napster จากนั้นไม่นาน ปาร์คเกอร์ก็ย้ายเข้ามาร่วมทำางานกับมาร์คในอพาร์ตเมนท์ 

โดยปาร์คเกอร์ได้ช่วยแนะนำาให้รู้จักกับนักลงทุนรายแรก ซึ่งก็คือ ปีเตอร์ ธีล (Peter Thiel) หนึ่งในผู้ร่วมก่อตั้ง 

Paypal และผู้บริหารของ The Founders Fund โดยปีเตอร์ได้ลงทุนใน facebook เป็นจำานวนเงิน 500,000 

เหรียญสหรัฐฯ ด้วยจำานวนสมาชิกหลายล้านคน ทำาให้บริษัทหลายแห่งสนใจในตัว facebook โดย friendster 

พยายามที่จะขอซื้อ facebook เป็นเงิน 10 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในกลางปีพ.ศ. 2548 แต่ facebook ปฎิเสธข้อ

เสนอไป และได้รับเงินทุนเพ่ิมเติมจาก Accel Partners เป็นจำานวนอีก 12.4 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในตอนนั้น 

facebook มีมูลค่าจากการประเมินอยู่ที่ประมาณ 100 ล้านเหรียญสหรัฐฯ

                                 	สือ่ดจิทิลั	

  สื่อที่มีการนำาเอาข้อความ กราฟิก ภาพเคลื่อนไหว เสียง มาจัดรูปแบบ โดยอาศัยเทคโนโลยีความเจริญ

ก้าวหน้าทางด้านคอมพิวเตอร์ สื่อสารทางออนไลน์ หรือ ตัวกลางท่ีถูกสร้างข้ึนโดยอาศัยความก้าวหน้าทาง

เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ที่นำาเอาข้อความ กราฟิกภาพเคลื่อนไหว  เสียง และ วิดีโอ มาจัดการตามกระบวนการ  

และวิธีการผลิตโดยนำามาเชื่อมโยงกันเพื่อให้เกิดประโยชน์ในการใช้งาน  และตรงกับวัตถุประสงค์ หรือ สื่อ

อิเล็กทรอนิกส์ซึ่งทำางานโดยใช้รหัสดิจิตอล  แยกแยะระหว่าง “0” กับ “1” ในการแสดงข้อมูล จากคำาว่าดิจิทัล 

คือ เทคโนโลยีอีเล็คโทรนิคส์ที่ใช้สร้าง เก็บ และประมวลข้อมูลในลักษณะ 2 สถานะ คือ บวก (positive) และไม่

บวก (non-positive)

  • บวก (positive)   แสดงด้วย เลข 1  

  • ไม่บวก (non-positive)  แสดงด้วย เลข 0

ข้อมูล	10	ไอเดีย!	การออกแบบโฆษณาบน	Facebook	ที่นักการตลาดนิยมใช้	

 

รูปแบบที่ 1 : วางตัวอักษรไว้ตรงกลาง

 เริม่ตน้ดว้ยเทมเพลตโฆษณา Facebook ทีง่า่ย

ทีส่ดุ คอืการใชข้้อความเดีย่วๆ ธรรมดา ซึง่เป็นหนึง่ในรปู

แบบท่ีสื่อสารข้อความให้ผู้ชมได้ดีท่ีสุด แต่ข้อความของ

เรานั้นจะต้องสั้นๆ ไม่ยาวจนเกินไป และสื่อสารออกมา

ให้เข้าใจง่ายที่สุด ใช้ข้อความที่สั้น กระชับ และย่อขนาด

ข้อความไมใ่หด้ลู้นจนเกินไป เพือ่อยูใ่นระดบัสายตาทีเ่รา

อ่านได้สบาย  เมื่อคิดและออกแบบข้อความที่สามารถ

ดึงดูดความต้องการของลูกค้าได้แล้ว ก็วางข้อความไว้ท่ี

กึ่งกลางของภาพโฆษณา ซึ่งภาพที่ใช้นั้นอาจจะเป็นพื้น

หลังโล่งๆ สีสันต่างๆ หรืออาจจะเป็นภาพถ่าย กราฟิก

ต่างๆ ก็ได้ สามารถใช้เทมเพลตนี้ เพื่อการโฆษณาโปรโม
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ชั่นพิเศษ ลดราคา หรือใช้เพื่อเพิ่มการรับรู้แบรนด์ได้ อีก

ตัวอย่าง เป็นโฆษณาท่ีใช้ภาพถ่ายมาประกอบกับการ

วางตัวอักษรไว้กลางภาพ และใช้การนำาเสนอจุดแข็งของ

แบรนด ์คอื “Master of Facebook Ads” เปน็ตวัอกัษร

ตรงกลางเพื่อดึงดูดผู้คนที่พบเห็นโฆษณาที่มา : karola-

karlson.com นอกจากแคใ่สข่อ้ความทีด่งึดดูใจผูพ้บเหน็ 

เมือ่เพิม่โลโกข้องแบรนดเ์ขา้ไป แทนทีก่ารใชภ้าพหรอืไอ

คอนอ่ืนๆ จะช่วยให้โฆษณาของเราดูสะอาดตา แต่ก็

สามารถสร้างการรับรู้ให้ผู้ชมได้เช่นกัน ว่าเป็นโฆษณา

ของแบรนดอ์ะไร และกำาลงัสือ่สารอะไรจากขอ้ความตรง

กลางภาพนั่นเอง ตัวอย่างโฆษณาของ Youtube ท่ีใช้

เพียงข้อความแสดงตรงกลาง และโลโก้ของแบรนด์

เท่านั้น เป็นอีกหนึ่งโฆษณาที่เรียบง่าย แต่ได้ผลลัพธ์ที่ดี

เช่นกัน ที่มา : voymedia.com  

รูปแบบที่ 2 : รูปภาพ + จัดตัวอักษรชิดซ้าย-ขวาของภาพ

  รปูแบบนีเ้ป็นรูปแบบยอดนยิมทีส่ดุทีเ่รามกัจะ

เห็นจากโฆษณา Facebook นั่นคือการใส่รูปภาพ และ

วางตัวอักษรประกอบบริเวณด้านซ้ายหรือขวาของภาพ 

สิ่งสำาคัญของรูปแบบนี้คือ เราจะต้องใช้ภาพที่ดึงดูด น่า

สนใจ สื่อสารได้ชัดเจน บวกกับคำากระตุ้น หรือ Call to 

Action ประกอบอยู่บนภาพ ที่ทำาให้คนเห็นแล้วรู้สึก

อยากคลกิ บางกรณ ีรปูแบบนีจ้ะเพิม่เตมิในสว่นของโลโก้

เข้ามา ซ่ึงจะเหมาะสำาหรับแบรนด์ท่ีค่อนข้างเป็นท่ีรู้จัก 

เพราะการใส่โลโก้ จะช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือ และเพิ่ม

ประสิทธิภาพในการดึงดูดความสนใจให้เกิดการคลิกได้ 

อยา่งตวัอยา่งด้านลา่ง ทีม่กีารใช้สแีละภาพของผู้ตอ้นรบั

บนเครือ่งบิน บวกกบัโลโก ้ท่ีเห็นแลว้จดจำาไดทั้นทีวา่เป็น

ของสายการบินแอร์เอเชีย ประกอบกับการใช้สีตัวอักษร

ที่ตัดกับพื้นหลังให้เห็นชัดเจน และดึงดูดความสนใจด้วย

คำาว่า “Free” ด้านล่างเป็นอีกหนึ่งตัวอย่างโฆษณาที่ใช้

ทั้งรูปภาพและตัวอักษร แต่เพิ่มลูกเล่นในการจัดวาง

ตำาแหน่งของตัวอักษร สลับแนวนอน แนวตั้ง โดยเน้น

ตัวเลขให้โดดเด่นที่สุดเพื่อดึงความสนใจจากผู้ชม ที่มา : 

voymedia.com
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   	รูปแบบที่	3	:	รูปภาพ	+	จัดตัวอักษรชิดซ้ายหรือขวาของภาพ	+	ไอคอนปุ่ม	CTA

ที่มา : voymedia.com

 เมือ่คณุออกแบบโฆษณาบน Facebook ใหพ้จิารณาใสปุ่ม่กระตุน้การตดัสนิใจของคณุเองลงไปในพืน้ที่

โฆษณาดว้ย แมว้า่ Facebook จะมปีุม่ CTA ใกลก้บัเฟรมดา้นลา่งอยู่แลว้ แตก่ารเพ่ิมไอคอนปุ่มกดบนภาพโฆษณา

ของคณุเอง จะชว่ยกระตุน้ใหผู้ช้มอยากคลกิไดม้ากขึน้ ตวัอยา่งโฆษณาท่ีมกีารใส ่ไอคอนปุม่ CTA โดยใชส้ฟีา้โทน

สว่างตัดกับพื้นหลังโทนเข้ม ให้เห็นโดดเด่นยิ่งขึ้น  อีกตัวอย่างโฆษณาที่มีการใส่ ไอคอนปุ่ม CTA โดยใช้สีส้มที่โดด

เด่นตัดกับพื้นหลังสีฟ้าอ่อน ร่วมกับคำากระตุ้นอย่าง “Try it for Free” ที่มา : voymedia.com

           	รูปแบบที่	4	:	แสดงรูปถ่ายสินค้าของคุณไปเลย

 
ที่มา : voymedia.com

 หากคณุเปน็ธรุกจิ E-Commerce บางครัง้รูปแบบทีม่ปีระสทิธภิาพมากท่ีสุด คอืการแสดงสนิคา้ของคณุ

ใหผู้้ชมไดเ้ห็นวา่เปน็อยา่งไร ยิง่ถา้เปน็แบรนดส์นิค้าแฟชัน่ ภาพสนิคา้จะชว่ยบอกไดว้า่ รปูแบบ สสีนันัน้เปน็แบบ

ทีผู่ช้มตอ้งการหรอืเปลา่ เพราะถา้นำาเสนอได้ตรงใจ การตดัสนิใจซือ้กจ็ะเกดิไดง้า่ยมากขึน้ ตวัอยา่งโฆษณาทีแ่สดง

สนิคา้ และการสวมใสใ่ช้งานจรงิใหผู้ช้มเหน็ภาพของการใช้งานสนิคา้มากข้ึน อกีตวัอยา่งโฆษณาเป็นของโปรแกรม 

Canva ที่ใช้การนำาเสนอภาพหน้าจอของโปรแกรม เพื่อให้ผู้คนได้เห็นว่าหน้าตาของการใช้งานออกแบบว่าเป็น

อยา่งไรในโฆษณานีค้ะ่ท่ีมา : voymedia.com สดุท้ายเปน็ตวัอยา่งโฆษณาแสดงสนิคา้ เพือ่นำาเสนอวา่ดา้นในเซต็

สินค้านั้นมีอะไร เป็นอย่างไร เพื่อให้ผู้ชมรับรู้ว่าเซ็ตสินค้านั้นๆ พวกเขาจะได้รับอะไรบ้าง หลังการซื้อ 
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รูปแบบที่	5	:	นำาเสนอในรูปแบบกราฟและแผนภูมิ	แผนภูมิและกราฟ     

 
ที่มา : voymedia.com

 โดยเฉพาะอย่างยิ่งกับสินค้าและบริการในด้านโปรแกรม ซอฟแวร์ หรือธุรกิจใดๆที่เกี่ยวข้องกับผลลัพธ์

ในเชิงตัวเลข ข้อดีของรูปแบบนี้คือ ผู้ชมจะรู้สึกว่าแบรนด์มีความน่าเชื่อถือ จากการนำาเสนอที่เป็นรูปธรรม อีกทั้ง

รูปแบบของแผนภูมแิละกราฟนัน้ ชว่ยสือ่สารถงึการเตบิโต กา้วหนา้ไดเ้ปน็อยา่งด ีทำาใหผู้ช้มเหน็แลว้รูส้กึน่าสนใจ 

อยากจะได้ผลลัพธ์เหมือนอย่างในโฆษณาบ้าง เป็นต้น ตัวอย่างด้านล่างเป็นการใช้กราฟิกรูปแบบกราฟ เข้ามา

ชว่ยประกอบตวัอกัษรในภาพ เพือ่ใหผู้ช้มรูส้กึ และเหน็ภาพมากขึน้วา่ บรกิารนีส้ามารถตดิตามผลของโปรเจคได้

ตั้งแต่ต้น จนเสร็จสิ้น อีกหนึ่งตัวอย่างโฆษณาที่ใช้รูปแบบของกราฟ นำาเสนอข้อมูลในเชิงงานวิจัยและทดสอบ ซึ่ง

ทำาให้ผู้ชมเกิดความสนใจ อยากเข้าไปอ่าน หรือรับชมได้ดีมาก ๆ

รูปแบบที่	6	:	อธิบายด้วยภาพ	                       

 

ที่มา : socialmediacollege.com
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 คณุสามารถนำาเสนอในรปูแบบของตวัเลอืกใหกั้บผูช้มได ้โดยใช ้Carousel Facebook Ad หรอืโฆษณา

แบบเลื่อนซ้ายขวาให้เห็นหลายๆรูป หลายๆ ตัวเลือกได้ ตัวอย่างนี้เป็นการนำาเสนอในรูปแบบเปรียบเทียบด้วย

ภาพ โดยใช ้Carousel Facebook ad ไดน้า่ประทบัใจมาก พวกเขาเปรยีบเทยีบขนาดของสนุขัออกมาเปน็ขนาด

ต่างๆ ได้เข้าใจง่าย และเห็นภาพมากๆ ที่มา : voymedia.com อีกหนึ่งตัวอย่างก็เป็นการใช้ Carousel Facebook 

ad นำาเสนอสินค้าคือแว่นตา ได้เป็นอย่างดี โดยใช้ภาพนำาเสนอแว่นที่เหมาะกับรูปทรงหน้าของคนที่แตกต่าง ให้ผู้ชม

เห็นภาพได้ชัดเจนว่ารูปหน้าของเราแบบไหน ควรใช้แว่นทรงอะไร ผ่านโฆษณานี้ ที่มา : socialmediacollege.com

         	รูปแบบที่	7	:		ใช้การเปรียบเทียบคู่กัน	หากความต้องการของคุณ

 

  
ที่มา : voymedia.com  และ karolakarlson.com

 การนำาเสนอความแตกต่างของสินค้า 2 แบบ หรือเพื่อนำาเสนอการใช้งานสินค้าแบบก่อน-หลัง ความรู้สึก

จากการใช้งานก่อน-หลัง การนำาเสนอแบบเปรียบเทียบคู่กัน โดยแบ่งกึ่งกลางซ้ายขวา ก็ช่วยดึงความสนใจของผู้ชม

ได้ดี และน่านำาไปประยุกต์ใช้งานกับโฆษณาของเรา ตัวอย่างการเปรียบเทียบสินค้าคือลิปสติกสีสันสองแบบ เพื่อให้

ผู้ชมรับรู้ความรู้สึกที่แตกต่างของการใช้งานสินค้า และบ่งบอกพวกเขาว่า สามารถเลือกแบบไหนก็ตามที่ตัวเองชอบ

ได้ จากร้านของพวกเขา ที่มา : voymedia.com อีกตัวอย่าง เป็นการใช้ภาพเปรียบเทียบเพื่อสื่อสารถึงผลลัพธ์ ว่า

ถ้าใช้โปรแกรมของพวกเขาแล้ว Email Inbox ของผู้ใช้จะเป็นระเบียบมากขึ้น จัดการ Email ได้ดีขึ้น ที่มา : karo-

lakarlson.com ตัวอย่างสุดท้ายด้านล่างนี้ เป็นการเปรียบเทียบการใช้งานแอปพลิเคชัน ก่อนและหลัง เพื่อต้องการ

ให้ผู้ชมเห็นภาพชัดเจนว่า หลังใช้งานโปรแกรมแล้วออกมาเป็นอย่างไรเทียบกับต้นฉบับ

           	รปูแบบที	่8	:	ใสโ่ลโกข้องธรุกจิ	หรอืบรกิารมคีวามเกีย่วขอ้ง

 

 กรณทีีธ่รุกจิหรอืบรกิารมคีวามเกีย่วข้อง หรอืรว่มมอื

กับแบรนด์และธุรกิจอื่นๆ ก็สามารถใส่โลโก้ของธุรกิจเหล่านั้น 

ประกอบลงไปในโฆษณาได้  วิธีนี้จะช่วยดึงดูดลูกค้าใหม่ ที่เคย

ใชบ้รกิารจากบรษิทัทีเ่กีย่วขอ้งให้รูจ้กับรษัิทเรามากขึน้ และเชือ่

ถอืในแบรนดเ์รามากข้ึน โดยเฉพาะถ้าแบรนดเ์หลา่น้ันมชีือ่เสยีง 

และสรา้งความประทบัใจต่อลกูคา้กจ็ะเปน็ผลดี ต่อโฆษณาของ

เราให้นา่สนใจ นา่เชือ่ถือมากข้ึน ตัวอยา่งโฆษณา ทีมี่การใชโ้ลโก้

โซเชียลมีเดียต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง เพื่อเชื่อมโยงว่าบริการของรูป
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รูปแบบที่	9	:	สร้างพื้นที่แสดงโปรโมชั่น	              

รูปแบบที่	10	:	แสดงประโยชน์	และคุณสมบัติ	ถ้าสินค้าและบริการ		      

 หากโปรโมชัน่คอืหวัใจของโฆษณาท่ีคุณออกแบบ

มา วิธีนี้จะสร้างความโดดเด่นให้กับโปรโมชั่นของคุณได้ 

ตวัอยา่งการใชร้ปูทรงวงกลม สรา้งพืน้ทีท่ีต่อ้งการเนน้ใหดู้

โดดเด่น เพื่อนำาเสนอโปรโมชั่นส่วนลด โดยส่วนแสดงโปร

โมช่ันของโฆษณานี้ ยังไม่ไปรบกวนภาพหลักของการนำา

เสนอสินค้าอีกด้วยค่ะที่มา : voymedia.com อีกหนึ่ง

ตัวอย่าง เป็นการใช้รูปทรงวงกลมแสดงโปรโมชั่นเช่นกัน 

โดยใช้ขนาดที่ใหญ่โดดเด่น เห็นได้ชัด อีกทั้งกระตุ้นความ

ต้องการให้มากขึ้น ด้วยการจำากัดเวลาท่ีแสดงในแคปชั่น 

ที่มา : karolakarlson.com   

 มีคุณสมบัติและประโยชน์ที่โดดเด่น ให้นำาเสนอ

ออกมา แต่แทนที่จะใช้ข้อความอธิบายธรรมดา ให้ลองนำา

เสนอเป็นรูปภาพ หรือออกแบบกราฟิก เพื่อแสดงให้เห็น

ภาพของคุณสมบัติและประโยชน์ที่ชัดเจนขึ้น ตัวอย่าง

โฆษณาท่ีใช้การนำาเสนอคุณสมบัติ และประโยชน์ของ

เว็บไซต์ผ่านภาพถ่าย

 อีกหนึง่ตวัอยา่งก็เปน็การนำาเสนอให้เห็นตวัอยา่ง

การใชง้านสนิคา้แต่ละชิน้ผา่นภาพถ่าย โดยนำามาใชร้ว่มกับ 

Carousel Facebook Ad ทำาให้ผู้ชมโฆษณาได้เห็นถึง
คุณสมบัติและประโยชน์ของสินค้าแต่ละชิ้น อย่างชัดเจนที่มา : karolakarlson.com และทั้งหมดนี้คือไอเดียการ

ออกแบบรูปโฆษณาบน Facebook ที่เรารวบรวมมาให้ เพื่อเป็นแนวทางในการทำาโฆษณาครั้งต่อๆ ไป รวมถึง

เป็นแหล่งรวมไอเดีย หากนึกไม่ออกว่าจะนำาเสนอโฆษณาในลักษณะใด ก็สามารถนำารูปแบบเหล่าไปปรับใช้ได ้

                           

10 ไอเดีย! การออกแบบโฆษณาบน Facebook                  การใช้ตัวอักษร     การใช้ภาพ

                           

ไอเดีย ที่ 1 วางตัวอักษรไว้ตรงกลาง      มี  X

ไอเดีย ที่ 2 ใช้ภาพถ่ายมาประกอบกับการวางตัวอักษรไว้กลางภาพ  มี  มี

ไอเดีย ที่ 3 รูปภาพ + จัดตัวอักษรชิดซ้ายหรือขวาของภาพ + ไอคอนปุ่ม CTA มี  มี

ไอเดีย ที่ 4 แสดงรูปถ่ายสินค้าของคุณไปเลย     X  มี

ไอเดีย ที่ 5 รูปแบบกราฟและแผนภูมิ     มี  X

ไอเดีย ที่ 6 อธิบายด้วยภาพ       X  มี

ไอเดีย ที่ 7 ใช้การเปรียบเทียบคู่กัน      มี  มี
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10 ไอเดีย! การออกแบบโฆษณาบน Facebook                  การใช้ตัวอักษร     การใช้ภาพ

                           

ไอเดีย ที่ 8 ใส่โลโก้แบรนด์ดังที่เกี่ยวข้องในโฆษณา    X  มี

ไอเดีย ที่ 9 สร้างพื้นที่แสดงโปรโมชั่น      มี  มี

ไอเดีย ที่ 10  แสดงประโยชน์ และคุณสมบัติ     มี  มี

บทสรุป

 จากแนวคิดและทฤษฎีที่นำามาวิเคราะห์ และข้อมูล 10 ไอเดีย! การออกแบบโฆษณาบน Facebook ที่

นักการตลาดนิยมใช้ พอจะสรุปได้ว่า การออกแบบโฆษณาบนเฟสบุคในยุคส่ือดิจิทัลให้โดนใจผู้บริโภคนั้นสามารถ

ออกแบบเพื่อการสื่อสารได้หลากหลายรูปแบบ ทั้งการออกแบบด้วยตัวอักษร และการใช้ภาพหรือแม้กระทั่งการนำา

ข้อมูลจริงมาทำาเป็นกราฟ เส้นกราฟิก ตามตารางที่ได้นำาเสนอมาจะพบว่าการนำาตัวอักษรมาใช้ใน 10 รูปแบบ มี 7 

ใน 10 และการนำาภาพมาใช้ มี 8 ใน 10 บ่งบอกได้ว่า ไม่ว่าจะนำาตัวอักษรหรือภาพมาใช้ในการออกแบบงานโฆษณา

บนเฟสบุค ภาพก็ยังเป็นสิ่งสำาคัญที่จะสามารถนำามาสื่อสารเพื่อให้ผู้บริโภคเข้าใจในงานโฆษณานั้น ๆ 

 เป็นไปได้ไหมว่า ภาพสามารถสื่อสารได้เข้าใจ เข้าถึงได้ง่ายกว่าข้อความ ถึงแม้ว่าจะไม่เน้นการอ่าน หรือ

สำาหรบัต่างภาษาทีใ่ช้ ผูบ้ริโภคกจ็ะเขา้ใจได้แน่นอ่น ถงึแม้ผูบ้รโิภคอาจจะอา่นภาษาขอ้ความนัน้ไมไ่ด้กต็ามฉะนัน้การ

ออกแบบโฆษณาบนเฟสบคุในยคุส่ือดจิทิลัใหโ้ดนใจผูบ้รโิภค หากสามารถเลอืกใชภ้าพทีมี่การสือ่สารได้ครบถ้วนความ

หมายที่ต้องการสื่อ จะถือว่าประสบความสำาเร็จในการสื่อสารงานโฆษณาได้เป็นอย่างดี ทำาให้บรรลุวัตถุประสงค์ใน

การขายสินค้าหรือบริการนั้นๆ ได้ตามความต้องการในการสร้างงานโฆษณานั้น ๆ
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