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-

12.30 น.

ทิฆัมพร ภูพันนา หนังแห่งความเคียดแค้น "อุกอั่งใจ" จากภาพจำา "โง่ จน 

เจ็บ" ของคนอีสาน กรณีศึกษา ผู้บ่าวไทบ้าน  3 หมาน 
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ศรีสะเกษ

10.01 น.
-

10.30 น.

ปัญญรัตน์ วันทอง 

ปิยณัท วงศ์ยอด 

เมธา เหิงคำาแก้ว

MEB - Startup เพื่อคนรักการอ่านกับการดำาเนินธุรกิจ

แบบ Cockroach Startup

มหาวิทยาลัย

สยาม

10.31 น.
-

11.00 น.

ณัฐวุฒิ สิงห์หนองสวง มนต์เสน่ห์แห่งการบันทึกภาพพลุ มหาวิทยาลัย

สยาม

11.01 น.
-

11.30 น.

เวทิต ทองจันทร์ การรังสรรค์ภาพถ่ายแสดงความย้อนแย้งและล้อเลียน ชุด 

"What if... a Mask is not Enough"

มหาวิทยาลัย

 นเรศวร

11.31 น.
-

12.00 น.

จารุณี วรรณศิริกุล 

ปิยะศักดิ์ ชมจันทร์

อัตวิเคราะห์วิทยานิพนธ์ปริญญาโททางด้านภาพยนตร์

ระหว่างปี พ.ศ. 2560 -  2562

มหาวิทยาลัย

สยาม



กลุ่มที่	3		ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย		

 รองศาสตราจารย์ อวยพร พานิช

 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ศศิพรรณ บิลมาโนชญ์

   

เวลา ผู้นำาเสนอ ชื่อผลงาน สถาบัน

09.00 น.
-

09.30 น.

จิราพร ยังสุข หน้าจอที่สองในสื่อส่งผ่านสัญญาต่อเนื่อง : การสร้างสรรค์

รูปแบบและเนื้อหาสำาหรับเด็ก

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

09.31 น.
-

10.00 น.

กัญฉกาจ ตระการบุญชัย การวิพากษ์แก่นจินตนาการของผู้สร้างแรงกระตุ้นทางสื่อ

ออนไลน์ยูทูปในรายการท่องเที่ยว เดอะไกจินทริป

มหาวิทยาลัย

สยาม

10.01 น.
-

10.30 น.

จุฑาธิป เอี่ยมสด การสร้างสรรค์เน้ือหาเสียงออนไลน์สำาหรับเด็กปฐมวัยบน

พอดแคสต์

สถาบันกันตนา

10.31 น.
-

11.00 น.

ปัญญรัตน์ วันทอง 

บริรักษ์ บุณยรัตพันธุ ์

อัลฮูดา ชนิตพัฒนา

ปัจจัยที่ทำาให้ซาอุดิอาระเบียพาวิลเลี่ยนได้รับรางวัล "Best 

Pavillion" ณ เอ็กโป ดูไบ 2020

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

11.01 น.
-

11.30 น.

ประกิจ อาษา 

สุธาวัลย์ ธรรมสังวาลย์

การพัฒนาความสามารถการสอนออนไลน์โครงการการ

พัฒนารูปแบบการเรียนการสอนวิถีใหม่

มหาวิทยาลัย

สยาม

11.31 น.
-

12.00 น.

สุธาวัลย์ ธรรมสังวาลย์ การออกแบบกราฟิกชุด "สองฝั่งคลองภาษีเจริญ" เพื่อ

สื่อสารเอกลักษณ์ชุมชน ผ่านการวาดภาพฝาผนัง ณ ซอย

เพชรเกษม 27 เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร

มหาวิทยาลัย

สยาม

12.01น.
-

12.30 น.

สุุทธิ เรืองรัตนสุนทร 

สุธาวัลย์ ธรรมสังวาลย์

การผลิตวิดีทัศน์และป้ายนิทรรศการเพื่อนำาเสนอผลงาน

เครือข่ายพัฒนา

มหาวิทยาลัย

สยาม



    กลุ่มที่	4		ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย	 

     ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. กาญจนา มีศิลปวิกกัย,

     ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สมเกียรติ รุ่งเรืองวิริยะ

เวลา ผู้นำาเสนอ ชื่อผลงาน สถาบัน

09.00 น.
-

09.30 น.

วโรชา สุทธิรักษ์ พฤติกรรมการซื้อสินค้าออนไลน์ของผู้สูงอายุในภาวะการ

ระบาดโรคโควิด-19
มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต

09.31 น.
-

10.00 น.

"เจตน์จันทร์ เกิดสุข 

ลัทธสิทธิ์ ทวีสุข"

การตัดต่อเพ่ือส่ือความหมายในสารคดีสั้นศิลปะบรรจบ 

ตอนละครชาตรีเมืองเพชร

มหาวิทยาลันานา

ชาติแสตมฟอร์ด 

มหาวิทยลัยราชภัฎ

นครปฐม

10.01 น.
-

10.30 น.

"ณัฐพงค์ แย้มเจริญ 

อภิเชฎฐ์ ธนินรัฎฐภัทร์"

การถ่ายทำาภาพยนตร์โฆษณาด้วยเทคนิค Bullet Time 

Shot กรณีศึกษา โฆษณาผลิตภัณฑ์ผ้าอนามัยแบบกางเกง

โซฟี

มหาวิทยาลัย

เกษมบัณฑิต 

มหาวิทยาลัย

อัสสัมชัญ"

10.31 น.
-

11.00 น.

ณัฐพล ชยุติรัตน์ ภาพซิลลูเอท (Silhouettes) : ภาพถ่าย 2 มิติที่มีคุณค่า มหาวิทยาลัย

สยาม

11.01 น.
-

11.30 น.

"สมเกียรติ ศรีเพ็ชร 

ศิริชัย ศิริกายะ"

สไปเดอร์แมน อภิมหาวีบุรุษในยุคหลังสมัยใหม่ มหาวิทยาลัย

สยาม



กลุ่มที่	5		ผู้ทรงคุณวุฒิร่วมอภิปราย	 

  

  

เวลา ผู้นำาเสนอ ชื่อผลงาน สถาบัน

09.00 น.
-

09.30 น.

ปราชญ์ สุขสายชลธาร ภาพยนตร์สั้น เรื่อง "นักเรียน นักลวง" สถาบันกันตนา

09.31 น.
-

10.00 น.

เมธาธวัช ชาญกระบี่ ภาพยนตร์สารคดีสั้น เรื่อง "After the Rain" สถาบันกันตนา

10.01 น.
-

10.30 น.

อัฑฒ์ ชัยวิริยะวงศ์ แอนิเมชั่น เรื่อง "Horns" สถาบันกันตนา



หน้าจอที่สองในสื่อส่งผ่านสัญญาณต่อเนื่อง

การสร้างสรรค์รูปแบบและเนื้อหาสำาหรับเด็ก
The second screen for streaming media

The pattern creation and content for children

             
จิราพร  ยังสุข

บทคัดย่อ

  บทความวิชาการนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการสร้างสรรค์รูปแบบการนำาเสนอและ

เนื้อหาของการสื่อสารหน้าจอที่สอง (Second Screen) ในสื่อส่งผ่านสัญญาณต่อเนื่อง (Stream-

ing Media) ที่เหมาะสมสำาหรับเด็ก  โดยสังเคราะห์จากผลงานการผลิตรายการโทรทัศน์ดิจิทัล

ของนักศึกษา เพื่อออกอากาศทางแพลทฟอร์มออนไลน์  ประกอบการสัมภาษณ์ การรวบรวม

เอกสาร งานวิจัย เพื่อวิเคราะห์และสังเคราะห์องค์ความรู้ใหม่เป็นเครื่องมือในการศึกษา เพื่อ

ประโยชน์ในการนำาไปพัฒนาและประยุกต์ใช้ในการผลิตรายการได้จริงต่อไป

  ผลการศึกษาพบว่า การสร้างสรรค์รูปแบบการนำาเสนอและเนื้อหาที่เหมาะสมสำาหรับ

เดก็ ผา่นการสือ่สารหนา้จอทีส่อง (Second Screen) นัน้ ควรสง่เสรมิใหส้ามารถนำาเสนอไดใ้นทกุ

แพลทฟอร์ม (Platform) โดยมีสื่อโทรทัศน์เป็นตัวตั้งต้น ซ่ึงมีการออกอากาศเป็นประจำาตามผัง

รายการทีก่ำาหนดไว้ และมสีือ่ออนไลนเ์ปน็ตวัชว่ยในการเพิม่เตมิเนือ้หาเขา้ไปเพือ่ใหผู้ช้มเหน็บอ่ย

ขึ้นและเข้าถึงเนื้อหารายการได้มากขึ้น  รวมถึงควรมีการกำาหนดแนวความคิดที่ชัดเจน มีรูปแบบ

การนำาเสนอที่น่าสนใจ โดยอยู่บนพื้นฐานความเข้าใจในกลุ่มเป้าหมายอย่างแท้จริง ด้านเนื้อหา

รายการควรเป็นรายการท่ีจุดประเด็นชวนให้เด็กได้ฝึกคิด  เน้นสร้างเสริมจินตนาการ ความคิด

สรา้งสรรค ์สง่เสรมิทกัษะในการใชชี้วติ และใหไ้ดแ้สดงออกอยา่งอสิระและเปน็ธรรมชาต ิโดยเปน็

รายการที่เด็กและพ่อแม่ ผู้ปกครอง สามารถดูร่วมกันได้ 

คำาสำาคัญ :  หน้าจอที่สอง, สื่อส่งผ่านสัญญาต่อเนื่อง, การสร้างสรรค์รูปแบบและเนื้อหา 

Abstract

  This article has objective for study the presentation pattern and content 

creation of the second screen for streaming media which is suitable for children. 

This is extracted from the TV and digital media production for going on air on the 

student’s online platform together with collecting information for study, analysis, 

and extract new knowledge for the educational tools. This is for the benefit of 

developing and applying with media production in the digital era.

*  อาจารย์ประจำาสาขาวิชาวิทยุ โทรทัศน์ และสื่อดิจิทัล คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต
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 The study found that creating the 

pattern for presentation and content which 

is suitable for children via the second screen 

should be presented on all platforms. It 

should start with the TV which has showtime 

schedule and social media for additional 

content. This would help audiences access-

ing the content and understanding the con-

tent more. The pattern for presenting should 

be defined clearly with the attractive                              

presentation and based on the target’s                 

understanding. The content should be the 

show which encourage children on thinking, 

imagination, creative, life matters, and natu-

ral freedom of expression. It should be the 

show for children and parents, family, are 

able to join.

Key	words:	second screen, streaming media, 

pattern and content creation

บทนำา

 เมื่อวิวัฒนาการด้านเทคโนโลยีที่ทันสมัย

เปน็สิง่ทีไ่ดร้บัความสนใจ และถกูนำามาประยกุตใ์ช้ใน

วงการสื่อสารมวลชน เห็นได้จากการนำาอุปกรณ์

ใหม่ๆ ที่สามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูลได้อย่างง่ายดาย

และทัว่ถงึ โดยเฉพาะสือ่โทรทศันท์ีป่จัจบุนัยงัคงเปน็

ส่ือหลกั แตก่ย็งัมสีือ่ใหมอ่ยา่งเชน่สือ่ออนไลนเ์กดิขึน้

มาแบ่งความนิยมออกไป ทำาให้ปัจจุบันสามารถรับ

ชมรายการได้หลายช่องทาง เช่น คอมพิวเตอร์ สมา

ร์ทโฟน แทบ็เลต อีกทัง้พฤติกรรมการรบัชมของผูช้ม

ก็เปลี่ยนแปลงไป ส่งผลให้ธุรกิจโทรทัศน์เกิดการ

แข่งขันที่เข้มข้นเพิ่มข้ึนจากเดิม การรับชมไม่ยึดติด

กับเพียงหน้าจอโทรทัศน์อย่างเดียว ผู้ประกอบการ

ธุรกิจโทรทัศน์จึงจำาเป็นต้องปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ใหม่

เพือ่เพิม่ชอ่งทางและเนือ้หารายการทีส่ามารถเขา้ถงึ

ช่องทางอื่นๆ ให้แก่ผู้ชมมากข้ึน พร้อมกับเชื่อมโยง

การนำาเสนอเนื้อหาเข้ากับสื่อสังคมออนไลน์ขณะรับ

ชมรายการ ไม่ว่าจะเป็นเฟซบุ๊ค (Facebook) ทวิต

เตอร์ (Twister) อินสตราแกรม (Instragram) ฯลฯ 

อนัเปน็ทีม่าของ “การสือ่สารบนหนา้จอทีส่อง (Sec-

ond Screen)” ท่ีปัจจบัุนไดร้บัความนยิมและถูกปรบั

เปล่ียนให้กลายเป็นการสร้างมูลค่าทางการตลาดใน

การสร้างสรรค์รูปแบบการนำาเสนอ เนื้อหา และการ

โฆษณา

 การสื่อสารบนหน้าจอที่สอง หรือ Second 

Screen นับเป็นวิธีการหนึ่งท่ีผู้ผลิตรายการสามารถ

สื่อสารกับผู้ชมได้ด้วยการสื่อสารแบบสองทาง (Two 

way Communication) มากกวา่ในอดตี ทัง้นีเ้พราะ

มคีวามสะดวกสบายในการใชง้าน มคีวามนา่สนใจใน

การดึงดูดผู้ใช้งานมีปฏิบัติกิริยาตอบกลับ ด้วยความ

ก้าวหน้าทางเทคโนโลยีของอุปกรณ์ในการรับชม 

ควบคู่กับการทำางานของระบบอินเตอร์เน็ตความเร็ว

สูง ส่งผลให้พฤติกรรมของผู้รับสารเปลี่ยนไป มีการ

เชื่อโยงเข้าสู่สื่อสังคมออนไลน์ขณะรับชมรายการ 

และสามารถมสีว่นรว่มในรายการดว้ยการแสดงความ

คิดเห็นตอบโต้กันทันทีในวงกว้าง 

 ดว้ยเหตนุี ้การสง่เสรมิให้เนือ้หาท่ีเหมาะสม

สำาหรับผู้ชม ผ่านการสื่อสารหน้าจอที่สอง (Second 

Screen) นั้น ควรทำาให้สามารถนำาเสนอได้ในทุก

แพลทฟอร์ม (Platform)   และบูรณาการผู้ชมเพื่อ

ให้เกิดการมปีฏิสมัพนัธด์ว้ย เชน่ ใหผู้ช้มมีสว่นรว่มใน

การสร้างประสบการณ์ใหม่ๆ (ธาม เช้ือสถาปนศิริ, 

2556) โดยเฉพาะผู้ชมท่ีเป็นเด็กท่ีควรมีการกำาหนด

แนวความคิดที่ชัดเจน มีรูปแบบการนำาเสนอที่น่า

สนใจ สนุกสนาน โดยอยู่บนพื้นฐานความเข้าใจใน

กลุ่มเป้าหมายอย่างแท้จริง เนื้อหารายการสามารถ

จุดประเด็นชวนให้เด็กได้คิด  เน้นสร้างเสริม

จนิตนาการ ความคดิสรา้งสรรค ์สง่เสรมิทักษะในการ

ใช้ชีวิต และให้ได้แสดงออกอย่างอิสระและเป็น

ธรรมชาติของตนเอง เพื่อให้สอดคล้องกับความ

ต้องการของกลุ่มผู้ชมเป้าหมายรายการและได้รับ

ความนิยมเพิ่มมากขึ้น

 ท้ังนี้ ผู้เขียนได้อภิปรายวัตถุประสงค์ของ

การศึกษา การสร้างสรรค์รูปแบบการนำาเสนอและ

เนื้อหาของการสื่อสารหน้าจอที่สอง (Second 
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Screen) ในสือ่สง่ผา่นสัญญาณตอ่เนือ่ง (Streaming 

Media) ที่เหมาะสมสำาหรับเด็ก  ผ่านการวิเคราะห์

ผลงานการผลิตรายการโทรทัศน์ดิจิทัลของนักศึกษา 

เพื่อออกอากาศทางแพลทฟอร์มออนไลน์  ประกอบ

การสัมภาษณ์ การรวบรวมเอกสาร งานวิจัย เพื่อได้

องค์ความรู้ใหม่เป็นในการนำาไปพัฒนาและประยุกต์

ใช้ในการผลิตรายการได้จริงต่อไป

โทรทัศน์ดิจิทัลในศตวรรษที่	21	กับพฤติกรรมเปิด

รับสื่อหลายหน้าจอ

 ปัจจุบันความก้าวหน้าของเทคโนโลยีทำาให้

สือ่โทรทศันร์องรบัการสือ่สารแบบตอบกลบั (Feed-

back) ไดใ้นทนัทมีากกวา่ในอดีต ทีถ่กูมองวา่เปน็การ

สื่อทางเดียวมาโดยตลอด  เมื่ออินเทอร์เน็ต สื่อ

ออนไลน์ และสือ่สงัคมออนไลนก์ลายเปน็สว่นหนึง่ใน

ชวีติประจำาวนัของคนในยคุน้ีอยา่งหลกีเลีย่งไมไ่ด ้ สือ่

โทรทศัน์จงึกา้วไปสูค่วามเปน็โซเชียลทวี ี(Social TV) 

ทีผู่ช้มสามารถใช้ส่ือสงัคมออนไลนร์ะหวา่งการรับชม

โทรทศัน์เพือ่แสดงความคดิเหน็ หรอืแชท (Chat) กบั

เครือข่ายเพื่อน ซึ่งเป็นการตอบสนองพฤติกรรมการ

ชอบสนทนาหรือใช้สื่อสังคมออนไลน์ในระหว่างการ

รับชมโทรทัศน์ของผู้บริโภคผ่าน “จอที่สอง” (Sec-

ond Screen) นั่นเอง (นุดี  หนูไพโรจน์, 2564) 

 หากตั้งข้อสังเกตให้ดีจะพบว่า ปัจจุบันการ

รับชมข้อมูลข่าวสารจากช่องการสื่อสารต่างๆ ของผู้

ชมมีความหลากหลายและซับซ้อนมากขึ้นอย่างต่อ

เนือ่ง จงึเกดิชอ่งทางทีท่ำาให้ผูช้มสามารถเขา้ถึงข้อมลู

ข่าวสารด้วยวิธีการต่างๆ ที่อำานวยความสะดวกและ

สอดคล้องกับการดำาเนินชีวิต (Life Style) มากขึ้น  

ในอดตีผู้ชมเลอืกเปดิรบัขอ้มลูข่าวสารผา่นสือ่ดัง้เดมิ 

(Traditional Media) อย่างโทรทัศน์แต่ปัจจุบัน

พัฒนาอุปกรณ์การสื่อสารที่มีขนาดและคุณสมบัติท่ี

แตกต่างออกไป ได้แก่ โทรศัพท์มือถืออัจฉริยะ 

(Smartphone) แท็บเล็ต (Tablet) แอปพลิเคช่ัน 

(Application) โทรทัศน์ดิจิทัล (Digital TV)  รวมถึง

การเข้ามามีบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ ได้แก่ เฟ

ซบุค๊ (Facebook) ทวติเตอร์ (Twitter) วดีิโอออนไลน ์

(Video Online) อินสตราแกรม (Instragram) และ

เว็บบล็อก (Blog) ผลให้พฤติกรรมของผู้บริโภค

เปลี่ยนแปลงไป เพราะมีสื่อหน้าจอทางเลือก (Alter-

native Media on Screen) ให้ได้เลือกตามความพึง

พอใจและเลือกใช้สื่อให้เหมาะสมกับลักษณะการ

ดำาเนินชีวิตของแต่ละบุคคล (ศุภศิลป์  กุลจิตต์เจือ

วงศ์, 2558) ดังนั้น จึงเป็นข้อมูลสำาคัญที่ผู้ผลิต

รายการโทรทัศนจ์ะพจิารณาเพือ่ปรบัตัวใหส้อดคลอ้ง

กับพฤติกรรมการรับสารท่ีเปลี่ยนไป ท่ีไม่ใช่การดูที

ละจอ แต่กลายเป็นพฤติกรรมแบบ “ทำากิจกรรม

หลายอย่าง เสพสื่อหลายอย่าง ในเวลาเดียวกัน” 

(Multi Screen) (ธาม  เชือ้สถาปนศริ,ิ 2557) สง่ผลก

ระทบต่อผู้ผลิตรายการโทรทัศน์อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 

เพราะผูช้มมพีฤตกิรรมรบัชมไมเ่หมอืนเดมิ ประกอบ

กับมีสื่อให้เลือกเพิ่มมากข้ึน เข้ามามีบทบาทในการ

ดำารงชีวิต รวมทั้งการเกิดของโทรทัศน์ดิจิทัล ผู้ผลิต

รายการจึงต้องมีการวางแผนการดำาเนินงาน การ

สร้างสรรค์รูปแบบการนำาเสนอและเนื้อหาให้

สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้ชมแต่ละกลุ่ม เพื่อ

เปน็การสรา้งฐานผูช้มและชว่งชงิฐานผูช้มใหก้ลบัมา

ชมรายการได้

แนวทางการสร้างสรรค์รูปแบบการนำาเสนอ	 และ

เนื้อหา	 ของการสื่อสารหน้าจอที่สอง	 (Second	

Screen)	สำาหรับเด็ก

 สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อที่สามารถเข้าถึงกลุ่มคน

ได้ทุกเพศทุกวยั มีการนำาเสนอรายการท่ีใหส้าระความ

รู ้ความบนัเทิง สง่เสรมิทักษะดา้นตา่งๆ แกผู่ช้ม มงีาน

วิจัยที่ค้นพบว่า เด็กอายุมากกว่า 2 ปี เริ่มเข้าใจและ

สนใจโปรแกรมตา่งๆ ทีร่บัชมผา่นสือ่อเิลก็ทรอนกิส ์ที่

อาจชว่ยเสรมิสรา้งทกัษะด้านสงัคม ภาษา และสง่เสรมิ

ให้มีความพร้อมในการเรียนมากข้ึนหากผู้ปกครอง

เลอืกรายการทีม่คีณุภาพ ทัง้ยังมีการผลติขึน้มาสำาหรบั

เด็กโดยตรง (วีระศักดิ์  ชลไชยะ, 2556)

 จากการศกึษาพบวา่ แนวทางการสรา้งสรรค์

รปูแบบการนำาเสนอ และเนือ้หา ของการสือ่สารหนา้

จอที่สอง (Second Screen) สำาหรับเด็ก ควรมีการ

กำาหนดแนวความคิดท่ีชัดเจน ให้ความสำาคัญในการ

คดัเลอืกเนือ้หา และเทคนิคการสร้างเรือ่งและเนือ้หา
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ของรายการ เพราะเนือ้หารายการนัน้มบีทบทสำาคญั

ต่อเด็ก เนื่องจากวันเด็กเป็นวัยแห่งการสร้างสรรค์

จินตนาการ  สอดคล้องกับที่ W. Scharmm (1979, 

อ้างใน กาญจนา  แก้วเทพ และคณะ 2554:95) ท่ี

เสนอให้แบ่งเนื้อหาของสื่อในส่วนที่เกี่ยวข้องกับการ

ทำาหน้าที่สร้างสรรค์จินตนาการของเด็กออกเป็น 2 

ประเภทหลักๆ คือ เนื้อหาแบบแฟนตาซี (Fantasy 

content) และเนือ้หาแบบเปน็จรงิ (Reality content) 

 เช่นเดียวกับที่ Fisch (อ้างใน Daniel R. 

Anderson, Heather J. Lavign และ Katherine G. 

Hanson 2013: 638) อธิบายว่า เน้ือหารายการ

โทรทัศน์แบ่งได้ 2 ประเภทหลักๆ คือ ความบันเทิง 

(Entertainment) และสาระ (Education) ใน

กระบวนการรูค้ดิทัง้สองสว่นนีแ้ยกจากกนัด้วยระบบ

ความจำาของเดก็ทีม่จีำากัด ฉะนัน้ จำาเปน็อยา่งยิง่ทีจ่ะ

ต้องผสมผสานเนื้อหาระหว่างความบันเทิงกับสาระ

ความรู้เข้าไว้ด้วยกันในรายการเด็ก จะเป็นส่วนช่วย

ใหเ้ด็กเขา้ใจในเนือ้หาสาระทีเ่ปน็สว่นของสาระความ

รู้มากขึ้นนั่นเอง

 นอกจากเนื้อหารายการต้องเป็นประเด็นที่

เด็กต้องรู้ อยากรู้ และควรรู้แล้ว เนื้อหารายการ

โทรทศันส์ำาหรับเดก็ทีดี่ต้องมปีระโยชน์แกเด็กดว้ย ซึง่

อิทธิพล  ปรีติประสงค์ (2555) ได้ทำาการจัดระดับ

เนื้อหารายการไว้ 3 ระดับ ดังนี้

 1. ระดับความรู้ คือ การทำาให้ได้รับข้อมูล

ในประเด็นสำาคัญ รวมถึงทำาให้เห็นผลกระทบหรือ

ฉุกคิดในประเด็นปัญหาต่างๆ ได้

 2. ระดับการสรา้งทกัษะ คอื เนือ้หารายการ

เน้นเสริมสร้างทักษะพื้นฐานสำาคัญๆ เพื่อทำาให้เด็ก

สามารถจัดการต่อสถานการณ์ในแต่ละประเด็นได้ 

รวมทั้งสามารถแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นจากการได้รับ

ผลกระทบนั้นๆ ได้

 3 .  ระดับการสร้างการเปลี่ ยนแปลง

พฤติกรรมและทัศนคติ คือ เนื้อหารายการสามารถ

ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมด้านวิธีคิดและ

รสนิยม

 เม่ือพิจารณาจากประเด็นที่กล่าวมาในข้าง

ต้น ประกอบกับการวิเคราะห์ผลผลงานการผลิต

รายการโทรทศันด์จิทิลัของนกัศกึษา เพือ่ออกอากาศ

ทางแพลทฟอร์มออนไลน์  พบว่า ควรมีการกำาหนด

แนวความคิดที่ชัดเจน มีรูปแบบการนำาเสนอที่น่า

สนใจ โดยอยูบ่นพืน้ฐานความเขา้ใจในกลุม่เปา้หมาย

อย่างแท้จริง ด้านเนื้อหารายการควรเป็นรายการท่ี

จุดประเด็นชวนให้เด็กได้ฝึกคิด  เน้นสร้างเสริม

จนิตนาการ ความคดิสรา้งสรรค ์สง่เสรมิทักษะในการ

ใช้ชีวิต และให้ได้แสดงออกอย่างอิสระและเป็น

ธรรมชาต ิโดยเปน็รายการทีเ่ดก็และพอ่แม ่ผูป้กครอง 

สามารถดูร่วมกันได้  สอดคล้องกับผลการศึกษาของ 

พรสรุยี ์ วภิาศริมิติร (2560) ทีศ่กึษาเกีย่วกบัแนวทาง

การผลิตรายการโทรทัศน์สำาหรับเด็กและเยาวชน 

ได้แก่ 1) การผลิตรายการโทรทัศน์สำาหรับเด็กเล็ก 2) 

การผลิตรายการสำาหรับเด็ก อายุ 6-12 ปี และ 3) 

การผลิตรายการสำาหรับเด็ก อายุ 13-18 ปี

 1. การผลติรายการโทรทศันส์ำาหรบัเดก็เลก็  

ควรมุ่งเน้นความสำาคัญกับเน้ือหาของรายการนำา

เสนอเรือ่งราวทีเ่ข้าใจงา่ย เป็นเรือ่งทีเ่ดก็ในวัยนีส้นใจ 

เสริมสร้างทักษะการฝึกคิดวิเคราะห์ สะท้อนมุมมอง

ของเด็ก และทอดแทรกความรู้ด้านวิชาการ สำาหรับ

รปูแบบการนำาเสนอของรายการควรใช้รปูแบบการนำา

เสนอท่ีเหมาะสมกับแนวความคดิของรายการ ซึง่ไมม่ี

รูปแบบที่ตายตัว แต่รูปแบบที่เหมาะสมกับเด็กเล็ก

คือการประกวด การนำาเสนอรายการสำาหรับเด็กเล็ก

นั้น ควรสร้างความรู้สึกถึงความเป็นเพื่อนกับเด็กได้

เป็นอย่างดี

 2. การผลิตรายการสำาหรับเด็ก อายุ 6-12 

ปี  เนื้อหาควรมุ่งเน้นส่งเสริมทักษะการใช้ชีวิตใน

สงัคมของเดก็ ไดแ้ก ่การปลกูฝงัคณุคา่และความภาค

ภูมิในในตนเอง ส่งเสริมให้เด็กได้ใช้เวลาร่วมกับผู้คน

รอบขา้งมากข้ึน สง่เสรมิให้เดก็ไดม้ทีกัษะแกไ้ขปญัหา

เฉพาะหน้า รู้จักการทำางานร่วมกับผู้อื่นและการ

ทำางานเป็นทีม (Team Work) และการยอมรับใน

ความต่าง ขณะที่ รูปแบบการนำาเสนอควรสนุก 

กระชบัรวดเรว็ ใชค้อมพวิเตอรก์ราฟกิเพือ่สรา้งความ

นา่สนใจใหกั้บรายการ สอดแทรกสาระ ไมเ่ป็นพษิภยั 

ใช้การกระตุ้นหรือจุดประกายให้เด็กในวัยนี้อยาก

เรียนรู้ด้วยตนเอง ส่งเสริมและกระตุ้นกระบวนการ
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คิดทางวิทยาศาสตร์ สร้างความรู้สึกความเป็นเพ่ือน

กับผู้ชม

 3. การผลิตรายการสำาหรับเด็ก อายุ 13-18 

ปี เนื้อหาของรายการควรทันสมัย น่าสนใจ มีความ

แปลกใหม่ เป็นเรื่องใกล้ตัว ควรนำาเสนอเนื้อหาท้ัง

ดา้นบวกและด้านลบ เพ่ือใหเ้ด็กได้รับรูโ้ลกแหง่ความ

เป็นจริง เนื้อหารายการที่ดีและเหมาะสมสำาหรับผู้ชม

ที่เป็นเด็กวัยรุ่น ควรมีเนื้อหารายการประกอบด้วย 3 

ส่วนสำาคัญ ได้แก่ เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับวัยรุ่นโดยตรง  

เนื้อหาที่วัยรุ่นยังไม่เคยรู้ และเนื้อหาส่วนที่น่าค้นหา

นา่หาคำาตอบ รปูแบบการนำาเสนอเน้นความสนกุสนาน 

ทา้ทาย ไมใ่ส่เนือ้หาทีเ่ปน็ความรูห้รอืวชิาการมากเกนิ

ไป เข้าใจง่าย มีการนำาเสนอที่สั้น กระชับ แปลกใหม่ 

เม่ือดูรายการแล้วสามารถนำาประเด็นหรือเรื่องราวไป

พูดคุยแลกเปลี่ยนกับเพื่อนๆ ได้

บทสรุป

 แม้ว่าการสร้างสรรค์รูปแบบการนำาเสนอ

และเนือ้หาของ Second Screen ในระบบ (Stream-

ing Media) ที่เหมาะสมสำาหรับเด็ก จะเป็นความ

ท้าทายท่ีผูผ้ลติรายการ เพือ่สรา้งประสบการณ์ในการ

รบัชมรายการผา่นนวตักรรมของผูช้ม และเสรมิสร้าง

ข้อได้เปรียบของผู้ผลิตรายการที่ต้องดึงดูดและตรึง

ความสนใจของผู้ชมท่ีมีพฤติกรรมการรับชมรายการ

เปลี่ยนแปลงไป  ผู้ผลิตรายการควรตระหนักและ

วางแผนการผลิตรายการอย่างรอบคอบภายใต้การ

สร้างสรรค์รูปแบบและเนื้อหารายการ ที่ต้องกำาหนด

แนวความคิดให้ชัดเจน มีรูปแบบการนำาเสนอท่ีน่า

สนใจ ภายใต้พืน้ฐานความเขา้ใจในกลุม่เปา้หมายอยา่ง

แทจ้รงิ เนือ้หารายการควรจดุประเดน็ชวนใหไ้ดฝ้กึคดิ  

สร้างเสริมจินตนาการ ความคิดสร้างสรรค์ ส่งเสริม

ทักษะในการใช้ชีวิต และได้แสดงออกอย่างอิสระและ

เปน็ธรรมชาติ และควบคมุคณุภาพของเน้ือหารายการ

โดยคำานึงถึงคุณค่าและมีประโยชน์ต่อสังคมด้วย
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