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บทคัดยอ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 2) 

ออกแบบคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน 3) ประเมินผลสัมฤทธ์ิและความพึงพอใจตอ

คาแรคเตอรท่ีสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน ใชการวิจัยแบบผสมผสาน (mixed research) กลุม

ตัวอยาง ไดแก กลุมใหขอมูลดานอัตลักษณ จํานวน 10 คน กลุมใหขอมูลดานแนวคิดและรูปแบบคาแรคเตอร จํานวน 30 คน 

(นักทองเท่ียว 15 คน บุคคลท่ัวไป 15 คน) กลุมประเมินผลสัมฤทธ์ิงานออกแบบ จํานวน 5 คน (ผูเช่ียวชาญดานออกแบบ

คาแรคเตอร 3 คน ผูทรงคุณวุฒิชุมชน 2 คน) และกลุมประเมินความพึงพอใจผลงานออกแบบ (นักทองเท่ียว 15 คน บุคคลท่ัวไป 

15 คน) ใชวิธีคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และแบบบังเอิญ (Accidental sampling) เครื่องมือ

ท่ีใชในการวิจัย คือ แบบสอบถาม แบบประเมินผลสัมฤทธ์ิงานออกแบบ และแบบประเมินความพึงพอใจ วิเคราะหขอมูลโดยใช

สถิติคาความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ย (x�) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) พบวา อัตลักษณชุมชนตลาดคลองสวน คือ วิถีชีวิต

ริมนํ้า ชุมชนตลาดโบราณ กาแฟโบราณ กุนเชียง ถุงทอง บุหลันดั้นเมฆ และทองมวนสด จากผลการวิเคราะหอัตลักษณ

นํามาวิเคราะหชุดสีดวยทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร (Color Image Scale) ไดแก กลุมบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ (Natural) 

แบบลําลอง (Cool Casual) และแบบเคลื่อนไหว (Dynamic) และวิเคราะหสีจากภาพถายอัตลักษณชุมชน ไดกลุมสีหลัก 

(Corporate colors) คือ 1) สีเขียว 2) สีนํ้าตาล 3) สีเหลือง และ 4) สีนํ้าตาลเขม สรางสรรคผลงานออกแบบคาแรคเตอร 

สัดสวน 1:1 จํานวน 14 แบบ ผลการประเมินผลสัมฤทธ์ิงานออกแบบ มีคุณภาพอยูในระดับดี (x� = 4.32, S.D. = 0.24) และ

ความพึงพอใจท่ีมีตอผลงานออกแบบอยูในระดับดีมาก (x� = 4.66, S.D. = 0.30) 

คําสําคัญ : การออกแบบคาแรคเตอร, อัตลักษณ, ชุมชนตลาดคลองสวน 
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ABSTRACT 

The objective of this research are to 1) study and analyze the identity of Klongsuan community 

market (100th year market) 2) design cultural communication identity of Klongsuan community market 3) 

assess the achievement and satisfaction with character of cultural communication identity by mixed 

research. 

The samplings are a group of giving identity 10 persons, a group of giving concept and types of 

characters 30 persons (15 tourists and general public 15 persons) We used both purposive sampling and 

accidental sampling. Research instruments ware questionnaire, design achievement evaluation form and 

satisfaction evaluation form. We analyzed statistical information by frequency, percentage and average (x�) 

and standard deviation (S.D.) and found that market identities of Klongsuan market were canal nearby life, 

traditional market community, traditional coffee, Chinese sausages, Toong Tong (Thai traditional spring 

rolls), Bu Lan Dan Mek (Thai traditional dessert) and soft coconut crepes (Fresh Thong Muan). From the result 

of the identity analysis on color image scale example natural personality group, cool casual group and 

dynamic group. And analyzed colors from community identity eg. corporate colors namely 1) green 2) 

brown 3) yellow and 4) dark brown. Created design character work in proportion of 1:1 total 14 patterns. 

The result of design achievement was in good quality (x� = 4.32, S.D. = 0.24) and statistic on design work was 

in very good level (x� = 4.66, S.D. = 0.30). 

Keywords:  Character Design, Identity, Klongsuan Community Market 

 

บทนํา 

ความสําคัญของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) เริ่มมาตั้งแตสมัยรัชกาลท่ี 5 เปนชุมชนท่ีตั้งอยู

ริมคลองประเวศนบุรีรมย บริเวณพ้ืนท่ี 2 จังหวัด คือ ตําบลเทพราช อําเภอบานโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา และ

ตําบลคลองสวน อําเภอบางบอ จังหวัดสมุทรปราการ มีลักษณะเปนตลาดหองแถวไมตั้งขนานไปตามริมน้ํา 

จํานวน 147 หอง เปนศูนยรวมของชุมชนขนาดใหญในการแลกเปลี่ยนติดตอคาขายทางน้ําท่ีสําคัญและสะดวก

ท่ีสุดของคนในชุมชนและพ้ืนท่ีใกลเคียง ตลอดจนเปนทาเรือสําคัญสําหรับการคมนาคมทางน้ําเพ่ือเดินทางเขา 

สูกรุงเทพมหานคร เม่ือเวลาผานไป ความเจริญไดแผกระจายเขามาสูชุมชน ทําใหวิถีชีวิตของผูคนในชุมชน

ตลาดคลองสวนเปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว สงผลใหการคาขายซบเซา แตชุมชนตลาดคลองสวนก็ยังคง
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คาขายตามปกติ และยังคงรักษารูปแบบสถาปตยกรรมดั้งเดิมภายในชุมชนไวเปนอยางดี จนกระท่ังป พ.ศ.

2545 หนังสือพิมพเดลินิวสไดตีพิมพบทความเรื่องราววิถีชีวิตของชาวคลองสวน จึงเปนการจุดประกายใหเกิดการ

พัฒนาชุมชนตลาดคลองสวนเปนแหลงทองเท่ียวเชิงอนุรักษท่ียังคงไวซ่ึงวิถีชีวิตความเปนอยู ตลอดจนบานเรือน

ตามแบบสมัยโบราณ ทําใหในป พ.ศ.2547 ชุมชนตลาดคลองสวนไดรับรางวัลสถาปตยกรรมดีเดน ประเภท

ชุมชนพ้ืนถ่ินดีเดน จากสมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ (สถาบันชุมชนทองถ่ินพัฒนา, 2561 : 

ออนไลน) นํามาซ่ึงความภาคภูมิใจแกคนในชุมชนเปนอยางยิ่ง และดวยความรวมมือจากคนในชุมชนท่ีชวยกัน

ดูแล ปกปอง และอนุรักษ ประกอบกับความผูกพันกับถ่ินท่ีอยูอาศัยและวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของสังคมแบบ     

พหุวัฒนธรรม ชุมชนตลาดคลองสวนจึงยังคงรักษากลิ่นอายตลาดโบราณไวไดเปนอยางดี เปนชุมชนท่ีเขมแข็ง

ดวยความโอบออมอารี ใหการตอนรับทุกคนท่ีผานมาเยี่ยมเยือนอยางอบอุนดวยอัธยาศัยไมตรีอันดี พรอมท่ีจะ

บอกเลาเรื่องราวประวัติศาสตรของชุมชนดวยความภาคภูมิใจ อันเปนเอกลักษณของชุมชนตลาดคลองสวนท่ี

หาไมไดงายในสังคมปจจุบัน ทําใหในป พ.ศ.2552 ชุมชนตลาดคลองสวนไดรับรางวัลอันดับสอง ในโครงการ 

“9 Destination Awards 2009” จากการโหวตของนักทองเท่ียวกวา 150,000 เสียงท่ัวประเทศ ใหเปน 

“สถานท่ีทองเท่ียวสุดประทับใจของเมืองไทย” จึงเปนอีกหนึ่งรางวัลท่ีสรางความภาคภูมิใจใหแกชุมชนตลาด

คลองสวนท่ีรวมกันอนุรักษชุมชนตลาดแหงนี้ใหคงอยูสืบไป โดยมีปจจัยแหงความสําเร็จ คือ การมีสวนรวม

และความรวมมือของชุมชน คุณคาทางวัฒนธรรมในดานตาง ๆ ท่ีสื่อถึงความเปนเอกลักษณ และความสามารถ

ในการเขาถึงแหลงทองเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพ (เบญญาภา ศุภพานิชย และอาแว มะแส,  2555: 41-52) 

การสื่อสารคุณคาทางวัฒนธรรมในดานตาง ๆ ท่ีสะทอนถึงเอกลักษณของชุมชนผานกระบวนการ

ออกแบบตัวละครหรือคาแรคเตอร (Character) เปนสื่อรูปแบบหนึ่งท่ีสื่อสารผานศิลปะโดยใชการรับรูภาพ 

และการสรางความหมาย เพ่ือใหเกิดการรับรู สรางความจดจํา เขาถึงงาย สามารถนํามาประยุกตใชรวมกับสื่ออ่ืน 

ๆ ไดหลากหลายชองทาง เหมาะสําหรับการประชาสัมพันธชุมชนอีกชองทางหนึ่งในสื่อสังคมปจจุบัน ซ่ึงผล

สํารวจจาก TNS ชวงไตรมาสแรกของป 2561 พบวา คาแรคเตอรสามารถดึงดูดความสนใจไดถึง 83% 

(คาแรคเตอรแบรนด มีผลตอใจคนใช LINE, 2018 : ออนไลน) นอกจากนี้ การออกแบบคาแรคเตอรยังเปน

กระบวนการศึกษาวิเคราะหเก่ียวกับการใชอัตลักษณของชุมชน เพ่ือการออกแบบสื่อสารในอีกรูปแบบหนึ่งท่ี

สะทอนภาพบริบทของสังคมและวัฒนธรรมในชวงเวลาหนึ่งไดเปนอยางดี (สุวรรณา งามเหลือ, 2559) ดังท่ี 

จิรศักดิ์ จงศรีรัตนกุล (2561) ศึกษาพบวา การเลือกใชคาแรคเตอรเพื่อการสื่อสาร มีเหตุผลเนื่องมาจาก



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

คาแรคเตอรมีความนารักและใหความรูสึกท่ีเปนมิตร สามารถใสใจความสําคัญหลักท่ีตองการสื่อสารได เขาถึง

กลุมเปาหมายไดทุกเพศ ทุกวัย ใหความรูสึกจับตองได โดยคาแรคเตอรท่ีสรางข้ึนใหมจะสามารถออกแบบใหมี

เอกลักษณและบุคลิกภาพเฉพาะ เพ่ือสื่อสารหรือถายทอดเรื่องราวไดตรงตามความตองการ ดังนั้น ดวยคุณคา

และความสําคัญทางวัฒนธรรมของชุมชนดังกลาว ผูวิจัยจึงนําเอกลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนมาสื่อ

ความหมายผานคาแรคเตอร โดยใชการวิเคราะหอัตลักษณและกระบวนการทางการออกแบบเพ่ือสื่อสาร       

อัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

วัตถุประสงคการวิจัย 

1. ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

2. ออกแบบคาแรคเตอรเพื่อสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 

100 ป) 

3. ประเมินผลสัมฤทธิ์และความพึงพอใจตอคาแรคเตอรที่สื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมของ

ชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

กรอบแนวคิดและกระบวนการสรางสรรค/วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยสรางสรรคครั ้งนี ้ เปนการวิจัยแบบผสมผสาน (mixed research) โดยใชวิธีการวิจัยเชิง

ปริมาณและวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลอง

สวน (ตลาด 100 ป) และนําไปสูการวิเคราะหหาชุดสีเพ่ือใชในการออกแบบจากทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร 

(Color Image Scale) ของชิเกโนบุ โคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) ซ่ึงเปนทฤษฎีท่ีคนควาเก่ียวกับ

สุนทรียภาพของสี โดยใชวิธีการหาตําแหนงเฉพาะของสีที่ปรากฏในวัตถุที่ตองการ ดวยกลุมคําศัพทที่สื ่อ

ความหมายดานอารมณ ความรูสึก จํานวน 180 คํา รวมกับการวิเคราะหโครงสรางสีท่ีปรากฏในภาพถาย         

อัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน เพ่ือเชื่อมโยงกับชุดสีตามทฤษฎีแมสีวัตถุธาตุของมันเซลล 

(Munsell’s theory) สงผลตอการกําหนดแนวทางการออกแบบคาแรคเตอรตามหลักทฤษฎีของ ปกรณกิตศ 

หาญณรงคศักดิ์ (2555) คือ 1) เนื้อเรื่อง 2) แนวคิด 3) ขอมูลของตัวละคร และ 4) รูปแบบในทางท่ีตลาด

ตองการ โดยแบงเปนข้ันตอนการดําเนินการ ดังนี้ 
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1. ศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป)          

มีขอบเขตของการศึกษาและวิธีการดําเนินการวิจัย คือ 

 1.1 ศึกษาขอมูลบริบทชุมชนตลาดคลองสวนทางดานวัฒนธรรม จากเอกสาร ตํารา งานวิจัยท่ี

เก่ียวของ การวิเคราะหขอมูลภาคสนาม การรวบรวมหลักฐานท่ีปรากฏจริง เชน ภาพถาย และการสัมภาษณเชิง

ลึก (In-depth Interview) ผูใหขอมูลสําคัญ (Key Informant) ท่ีเก่ียวของกับประวัติความเปนมาของชุมชน โดย

การเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพ่ือหาปจจัยและองคประกอบท่ีเก่ียวของกับอัตลักษณทาง

วัฒนธรรมของชุมชนในแงมุมตาง ๆ 

 1.2 วิเคราะหขอมูล เพ่ือหาอัตลักษณทางวัฒนธรรมท่ีเปนตัวแทนของชุมชนตลาดคลองสวน 

จากประชากรผูท่ีมีภูมิลําเนาอยูในชุมชนตลาดคลองสวน เปนระยะเวลา 10 ป ข้ึนไป ใชวิธีการเลือกกลุม

ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 10 คน ใชแบบสอบถามความคิดเห็นดานอัตลักษณ

ชุมชนตลาดคลองสวน เปนแบบสอบถามปลายปด ประเภทเลือกคําตอบ (Multiple Choices) วิเคราะหขอมูล

โดยใชวิธีทางสถิติหาคาความถ่ี (Frequency) และคารอยละ (Percentage) 

2. ออกแบบคาแรคเตอรเพ่ือส่ือสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน  

(ตลาด 100 ป) มีขอบเขตของการศึกษาและวิธีการดําเนินการวิจัย ดังนี้ 

 2.1 ข้ันการวิเคราะห (Analysis) ประกอบดวย 

  2.1.1 นําขอมูลจากการศึกษาและวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลอง

สวน (ตลาด 100 ป) มาวิเคราะหหาชุดสีจากทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร (Color Image Scale) ของชิเกโนบุ  

โคบายาชิ (Kobayashi, S. 1998) ใชวิธีการหาตําแหนงเฉพาะของภาพถายอัตลักษณทางวัฒนธรรมของ

ชุมชน โดยการใชอารมณและความรูสึก (Mood and Tone) จากกลุมคําศัพทท่ีสื่อความหมายดานอารมณ 

ความรูสึก จํานวน 180 คํา และการวิเคราะหโครงสรางสีท่ีปรากฏในภาพถายอัตลักษณทางวัฒนธรรมของ

ชุมชน โดยผูเชี่ยวชาญดานออกแบบคาแรคเตอร อยางนอย 5 ปข้ึนไป จํานวน 3 คน และผูทรงคุณวุฒ ิ         

ในชุมชน จํานวน 2 คน นํามาเชื่อมโยงกับชุดสีตามทฤษฎีแมสีวัตถุธาตุของมันเซลล (Munsell’s theory) 

เพ่ือใหไดชุดสี (Corporate colors) ท่ีแทนอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน 

  2.1.2 ศึกษาหลักทฤษฎีการออกแบบคาแรคเตอรของ ปกรณกิตศ หาญณรงคศักดิ์ (2555) 

และเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของอ่ืน ๆ รวมถึงการวิเคราะหแนวคิดและความตองการเก่ียวกับการออกแบบ



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

คาแรคเตอร (Character) จากนักทองเท่ียวในชุมชนตลาดคลองสวน จํานวน 15 คน และบุคคลท่ัวไป จํานวน 

15 คน รวมจํานวน 30 คน ดวยวิธีการเลือกกลุมตั วอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ใช

แบบสอบถามความคิดเห็นเก่ียวกับรูปแบบคาแรคเตอร เปนแบบปลายปดประเภทเลือกคําตอบ (Multiple 

Choices) วิเคราะหขอมูลโดยใชวิธีทางสถิติหาคาความถ่ี (Frequency) และคารอยละ (Percentage) เพ่ือ

กําหนดแนวทางการออกแบบคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 

100 ป) 

 2.2 ข้ันการออกแบบ (Design) นําผลสรุปจากกการวิเคราะหขอมูลมากําหนดเปนแนวทาง 

การออกแบบคาแรคเตอร (Character) เพ่ือสื่อสารอัตลักษณชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) ไดแก 

เรื่องราว แนวคิด ขอมูลตัวละคร และรูปแบบท่ีตลาดตองการ โดยวาดภาพเปนแบบรางกอนนําไปสรางสรรค

ดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร 

 2.3 ขั้นการพัฒนา (Development) พัฒนาแบบรางโดยสรางสรรคผานการใชโปรแกรม

คอมพิวเตอร Adobe Illustrator 

 2.4 ขั้นการนําไปใช (Implementation) นําผลงานออกแบบคาแรคเตอรที่สรางขึ้นมา

ทดลองประยุกตใชในรูปแบบสติ๊กเกอร 

 2.5 ข้ันการประเมินผล (Evaluation) การประเมินผลสัมฤทธิ์และความพึงพอใจตอคาแรคเตอร

เพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) ประกอบดวย 

  2.5.1 การประเมินผลสัมฤทธิ์ท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชน

ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) โดยผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณดานออกแบบคาแรคเตอร อยางนอย 5 ป 

จํานวน 3 คน และผูทรงคุณวุฒิของชุมชน จํานวน 2 คน รวมจํานวน 5 คน ผานกระบวนการคิดเชิงวิพากษ 

(Critical Thinking) และแบบประเมินผลสัมฤทธิ์แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating Scale) ของลิ

เคิรท (Likert, 1932: 1-55) ซ่ึงผานการตรวจสอบเครื่องมือแบบประเมินผลสัมฤทธิ์ท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือ

สื่อสาร อัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) โดยนักวิชาการ จํานวน 3 คน 

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.5.2 วิเคราะหขอมูล และปรับปรุงผลงานออกแบบตามขอเสนอแนะ 
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  2.5.3 การประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรม

ชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) โดยนักทองเท่ียวในชุมชนตลาดคลองสวน จํานวน 15 คน และบุคคล

ท่ัวไป จํานวน 15 คน รวมจํานวน 30 คน ดวยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling) ใช

แบบประเมินความพึงพอใจที่มีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน 

(ตลาด 100 ป) แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating Scale) ของลิเคิรท (Likert) ผานการตรวจสอบ

เครื่องมือแบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลอง

สวน (ตลาด 100 ป) โดยนักวิชาการ จํานวน 3 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาเฉลี่ย (Mean) และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.5.4 วิเคราะหผลการประเมินความพึงพอใจที่มีตอคาแรคเตอรเพื่อสื่อสารอัตลักษณ

ทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

  2.5.5 สรุปและอภิปรายผล 

 

ผลการวิจัย 

สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลกอนการออกแบบ 

1. การวิเคราะหขอมูลอัตลักษณทางวัฒนธรรมที่เปนตัวแทนของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 

ป) เพ่ือกําหนดแนวทางการออกแบบคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน 

พบวา อัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนท่ีมีจุดเดนและนาสนใจ คือ 

 1.1 วิถีชีวิต ไดแก วิถีชีวิตริมน้ํา และชุมชนตลาดโบราณ 

 1.2 เชื้อชาติ ไดแก ชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยจีน 

 1.3 สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ไดแก ศาลเจาพอคลองสวน 

 1.4 สถาปตยกรรม ไดแก วัดคลองสวน โรงเจเพงอังต๊ัว มัสยิดอัลวะตอนียะห และเรือนแถวไม 

2 ชั้นท่ีตั้งขนานริมน้ํา 

 1.5 จิตรกรรม ไดแก ภาพเขียนโบราณ ภายในโรงเจเพงอังตั๊ว 

 1.6 หัตถกรรม ไดแก ภาชนะและของเลนท่ีทําจากสังกะสี 



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

 1.7 อาหาร ไดแก กาแฟโบราณ (แปะหลี) กุนเชียง (แปะง้ึน) ถุงทอง บุหลันดั้นเมฆ และ

ทองมวนสด 

จากการลงความเห็นวา จากอัตลักษณทางวัฒนธรรมท้ังหมด จํานวน 15 ชิ้น ไดคัดเลือกเหลือท้ังหมด

จํานวน 7 ชิ้น คือ 1) วิถีชีวิตริมน้ํา 2) ชุมชนตลาดโบราณ 3) กาแฟโบราณ 4) กุนเชียง 5) ถุงทอง 6) บุหลัน

ดั้นเมฆ และ 7) ทองมวนสด 

 

 

รูปที่ 1 ภาพอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป)  

ที่ผานการคัดเลือกและนาํมาใชในการวิเคราะหชุดส ี(Corporate colors) 

 

2. การวิเคราะหแนวคิดและความตองการเก่ียวกับการออกแบบคาแรคเตอร (Character) ตามหลัก

ทฤษฎีการออกแบบคาแรคเตอรของ ปกรณกิตศ หาญณรงคศักด์ิ (2555) ไดแก 1) เนื้อเรื่อง 2) แนวคิด 3) 

ขอมูลของตัวละคร และ 4) รูปแบบในทางท่ีตลาดตองการ เนื่องจากคาแรคเตอรเปนสื่อท่ีรับรูและเขาใจ

เรื่องราวท่ีตองการสื่อสารไดอยางรวดเร็วและเติมจินตนาการไดอยางไรขีดจํากัด อาศัยรูปลักษณะท่ีปรากฏ

และจากสภาพสิ่งแวดลอมเปนท่ีมาในการออกแบบ ผานกระบวนการคิดสรางสรรค 2 สวน คือ รูปและ

ความหมาย สามารถมองเห็นและแปลความหมายไดเม่ือมีการเชื่อมโยงความคิดกับความจริง ภายใตอิทธิพล

จากสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรม (ทองเจือ เขียดทอง, 2548 : 187) โดยสรุปผลจากการวิเคราะหดังนี้ 

 2.1 เนื้อเรื่อง แสดงถึงอัตลักษณทางวัฒนธรรมท่ีสะทอนวิถีชีวิตของชุมชนริมน้ํา ความเปนอยู  

และการประกอบอาชีพคาขาย รับจาง ของคนในชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 
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 2.2 แนวคิด การเชื่อมโยงความเปนตัวตนของคนในชุมชนท่ีสังคมภายนอกรับรูผานสื่อตาง ๆ 

ไดแก บุคลิกท่ีเขมแข็ง ลักษณะนิสัยโอบออมอารี ใหการตอนรับทุกคนอยางอบอุนดวยอัธยาศัยไมตรีอันด ี

ประกอบรวมกับขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนผานกระบวนการออกแบบ 

 2.3 ขอมูลของตัวละคร การสื่อความหมายถึงความเปนตัวแทนของคนในชุมชนตลาดคลองสวน 

 2.4 รูปแบบ ไดแก 1) ใชลายเสนท่ีโคง นุมนวลและเรียบงาย 2) รูปราง-รูปทรงท่ีลดทอนความ

เหมือนจริง 3) กําหนดสัดสวนคือ 1:1 คือ หัว 1 สวน และลําตัว 1 สวน 4) ลักษณะบุคลิกและอารมณสื่อถึง

ความเปนมิตร และ 5) การใชสีในคาแรคเตอร โดยเลือกใชสีท่ีไดจากการวิเคราะหอัตลักษณเพ่ือกําหนดชุดสี 

(Corporate colors) 

สวนท่ี 2 ผลงานการออกแบบ 

แนวคิดในการกําหนดรูปแบบและสรางสรรคผลงานออกแบบ (Idea Concept) มีดังนี้ 

1. การใชสี (Color) 

สีเปนองคประกอบหนึ่งท่ีใชแทนสิ่งท่ีตองการสรางการจดจําไดเปนอยางดี มักมีท่ีมาจากสีของ

สัญลักษณท่ีนักออกแบบสรางใหเกิดการจดจํา ในการสรางอัตลักษณจําเปนตองกําหนดสีอัตลักษณและโครงสี

อ่ืน ๆ ท่ีใชรวมกับสีอัตลักษณนั้นอีกจํานวนหนึ่ง เพ่ือใหการออกแบบมีความยืดหยุน แตยังคงโครงสราง            

อัตลักษณเดียวกัน (ภักดี ตวนศิริ, 2556: 71) ดังนั้น สีท่ีเปนตัวแทนอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลอง

สวน (ตลาด 100 ป) ครั้งนี้ จึงไดจากการวิเคราะหโดยใชทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร (Color Image Scale) 

ของชิเกโนบุ โคบายาชิ (Kobayashi, S. 1998) เพ่ือกําหนดแนวคิดการออกแบบ (Concept Design) โดยใช

อารมณและความรูสึก (Mood and Tone) ซ่ึงผูเชี่ยวชาญดานออกแบบคาแรคเตอรและผูทรงคุณวุฒิชุมชน 

ไดลงความเห็นสรุปวา กลุมบุคลิกภาพใหญคือ กลุมบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ (Natural) กลุมบุคลิกภาพยอย 

อบอุน (Cozy & Comfortable) เปนธรรมชาติ  (Spontaneous) และสดชื ่น (Fresh) ผสมผสานกับกลุม

บุคลิกภาพแบบลําลอง (Cool Casual) กลุมบุคลิกภาพยอย สงบและผอนคลาย (Settled & Ease) และกลุม

บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว ไมหยุดนิ่ง (Dynamic) สรุปคือ ชุมชนตลาดคลองสวนเปนชุมชนท่ีมีความเปน

ธรรมชาติ สงบรมรื่น สบาย ๆ ผอนคลาย ใหความรูสึกอบอุน และมีวิถีชีวิตท่ีมีการสัญจร ไมหยุดนิ่ง จากการ

วิเคราะหบุคลิกภาพดังกลาวไดชุดสี Five-Color image scale ตามท่ีตองการ และไดนําสีที่ไดในแตละกลุม

บุคลิกภาพมาวิเคราะหหาชุดสีรวมกับการวิเคราะหหาโครงสีจากภาพถายอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชน



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

ตลาดคลองสวน ไดแก วิถีชีวิตริมน้ํา ชุมชนตลาดโบราณ กาแฟโบราณ กุนเชียง ถุงทอง บุหลันด้ันเมฆ และ

ทองมวนสด ไดชุดสี จํานวน 20 สี ประกอบดวยกลุมโทนสีหลัก จํานวน 4 สี ไดแก 1) สีเขียวของขนมบุหลันดั้น

เมฆและทองมวนสด (#00a79d : c79 m11 y45 k0) 2) สีน้ําตาลจากวิถีชีวิตริมน้ํา (#f0cba2 : c4  m21 y38 

k0) 3) สี เหลืองของขนมถุงทอง (#fac600 : c3 m21 y100 k0) และ 4) สีน้ํ าตาลเขมจากกาแฟโบราณ 

(#594a42 : c55 m60 y65 k40) และกลุมโทนสีรอง จํานวน 16 สี มีเหตุผลในการคัดเลือกสีดังกลาวเปนกลุม

โทนสีหลัก โดยพิจารณาความเชื่อมโยงของสีและผลกระทบท่ีมีตออารมณและความรูสึก (Eiseman, 2000: 

P.62-63)  

  

รูปที่ 2  การวิเคราะหภาพลักษณชุมชน โดยทฤษฎีบุคลิกภาพการสื่อสาร (Color Image Scale) 

 



  

การประชุมวชิาการวิจยัทางศิลปะและงานสรางสรรค“ศิลปะ สถาปตยกรรม : วิจัยและงานสรางสรรค ครั้งท่ี 4   

256 

 

 

รูปที่ 3  การวิเคราะหโครงสรางสีจากภาพถายอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

2. คาแรคเตอร (Character) 

ออกแบบคาแรคเตอรโดยนําขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชน และการ

วิเคราะหแนวคิดและความตองการเก่ียวกับการออกแบบคาแรคเตอร ตามหลักทฤษฎีการออกแบบคาแรคเตอร

ของปกรณกิตศ หาญณรงคศักดิ์ (2555) มากําหนดเปนกรอบแนวคิดการออกแบบ เพ่ือสะทอนอัตลักษณทาง

วัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน ภายใตกลุมสี (color tone) ท่ีวิเคราะหไดจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมของ

ชุมชน ผลงานการออกแบบคาแรคเตอรท่ีไดแบงเปน 2 กลุม คือ 

กลุมท่ี 1 บุคคลในวิถีชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) เพ่ือสื่อสารอัตลักษณของวิถีชีวิตริมน้ํา 

และชุมชนตลาดโบราณ จํานวน 8 แบบ โดยวิเคราะหจากบุคลิกลักษณะของผูท่ีมีวิถีชีวิตในชุมชน ดังนี้ 
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รูปที่ 4 คาแรคเตอรบุคคลจากอัตลกัษณทางวฒันธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

 KS1-01 และ KS1-02 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากแมคา ท่ีมีอัธยาศัยตอนรับ ทักทาย ยิ้มแยม 

พรอมตอนรับนักทองเท่ียว 

 KS1-03 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากแมคาท่ีพรอมเชิญชวนนักทองเท่ียวซ้ือสินคา 

 KS1-04 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากชาวบานท่ีมาจับจายซ้ือของในตลาด 

 KS1-05 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากพอคาท่ีมาคาขายในตลาด แสดงความเปนมิตร อารมณดี 

 KS1-06 และ KS1-07 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากคนขับเรือรับจาง ใจดี มีอารมณขัน 

 KS1-08 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากชาวไทยจีนท่ีอาศัยและคาขายอยูในตลาด 

กลุมท่ี 2 สิ่งของจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) ไดแก อาหาร 

และของท่ีระลึก ท่ีไดรับการกลาวถึงและเปนท่ีรูจัก จํานวน 6 แบบ วิเคราะหจากลักษณะเฉพาะของสิ่ง

เหลานั้น โดยแตงเติมบุคลิกเอกลักษณของชุมชนดวยการแสดงอารมณยิ้มแยม และสรางจุดเดนดวยการโดยใช

ลักษณะลายเสนท่ีโคงนุนนวล เพ่ือแสดงถึงความเปนมิตร นารัก (วิสิฐ จันมา, 2558: 110) ดังนี้ 
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รูปที่ 5 คาแรคเตอรสิ่งของจากอัตลักษณทางวฒันธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) 

 

 KS2-01 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากถุงทอง อาหารโบราณของไทย มีลักษณะเปนแผนแปงเก๊ียว

หอกับไสท่ีผสมไว แลวจับข้ึนเปนหอ มัดปากถุงดวยตนหอม ทอดในน้ํามันรอน ๆ และราดดวยน้ําจิ้ม 

 KS2-02 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากแกวกาแฟโบราณ ท่ีมีชื่อเสียงและรูจักกันในชื่อ “แปะหลี” 

กาแฟโบราณ 

 KS2-03 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากบุหลันดั้นเมฆ ขนมไทยโบราณท่ีหายากในปจจุบัน แตไดรับ

ความนิยมและเปนท่ีรูจักเม่ือมาชุมชนตลาดคลองสวน เนื้อขนมทําดวยแปง รสชาติหอมหวาน มีสีฟาของดอก

อัญชันตัดกับสีเหลืองของสังขยา ทําใหสวยสดนารับประทาน 

 KS2-04 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากทองมวนสด ซ่ึงทํากันสด ๆ ขายกันใหเห็น ๆ รสชาติอรอยไม

หวานจนเกินไป บางครั้งตองรอเพราะมวนแลวขายหมดเลยทีเดียว 

 KS2-05 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากกุนเชียง (สูตรโบราณ) “แปะง้ึน-ยายพร รานโชคไพบูลย” 

 KS2-06 วิเคราะหบุคลิกลักษณะจากของที่ระลึก ที่นักทองเที่ยวนิยมซื้อเมื่อมาชุมชนตลาด

คลองสวน ไดแก เสื้อผาท่ีมีสัญลักษณของชุมชนตลาดคลองสวน ภาชนะท่ีทําจากสังกะสี เชน ปนโต กระปองใส

น้ํา และของเด็กเลน ฯลฯ 

สวนท่ี 3 การวิเคราะหผลการประเมินผลสัมฤทธิ์และความพึงพอใจผลงานออกแบบ 

การประเมินผลสัมฤทธิ์และความพึงพอใจท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชน

ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) สรุปไดดังนี้ 

 

 

 

 



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

ตาราง 1 สรุปการประเมินผลสัมฤทธิ์ท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชน 

            ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป)  

รายการประเมิน  S.D. ความหมาย 

1. ดานการสะทอนอัตลักษณชมุชน 4.20 0.27 ระดับด ี

1.1)  สะทอนอัตลักษณชุมชนไดอยางชัดเจนและเหมาะสม 4.00 0.00 ระดับด ี

1.2)  มีความสามารถในการเสริมสรางภาพลักษณที่ด ี 4.40 0.55 ระดับด ี

2. ดานการออกแบบ 4.35 0.22 ระดับด ี

2.1)  รูปแบบเหมาะสม สอดคลองกับบุคลิกที่สื่อความหมาย 4.40 0.55 ระดับด ี

2.2)  การใชสีมีความเหมาะสม สวยงาม 4.40 0.55 ระดับด ี

2.3)  มีความชัดเจนในการสื่อความหมาย 4.40 0.55 ระดับด ี

2.4)  สรางการจดจําและความประทับใจ 4.20 0.45 ระดับด ี

3. ดานความสามารถในการประชาสัมพันธชุมชน 4.40 0.22 ระดับด ี

3.1)  มีความนาสนใจ และเขาใจไดงาย 4.20 0.45 ระดับด ี

3.2) มีความสามารถในการนําไปประยุกตใชในสื่อ 

      ที่หลากหลาย 

4.60 0.55 ระดับด ี

สรุปคาเฉลี่ยรวม 4.32 0.24 ระดับด ี
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ตาราง 2 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอคาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาด 

            คลองสวน (ตลาด 100 ป) 

รายการประเมิน  S.D. ความหมาย 

1. ดานการสะทอนอัตลักษณชมุชน 4.67 0.36 พึงพอใจมากที่สุด 

1.1)  สะทอนอัตลักษณชุมชนไดอยางชัดเจนและเหมาะสม 4.60 0.50 พึงพอใจมากที่สุด 

1.2)  มีความสามารถในการเสริมสรางภาพลักษณที่ด ี 4.73 0.40 พึงพอใจมากที่สุด 

2. ดานการออกแบบ 4.60 0.25 พึงพอใจมากที่สุด 

2.1)  รูปแบบเหมาะสม สอดคลองกับบุคลิกที่สื่อความหมาย 4.50 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 

2.3)  การใชสีมีความเหมาะสม สวยงาม 4.80 0.41 พึงพอใจมากที่สุด 

2.4)  มีความชัดเจนในการสื่อความหมาย 4.60 0.50 พึงพอใจมากที่สุด 

2.5)  สรางการจดจําและความประทับใจ 4.50 0.51 พึงพอใจมากที่สุด 

3. ดานความสามารถในการประชาสัมพันธชุมชน 4.70 0.28 พึงพอใจมากที่สุด 

3.1)  มีความนาสนใจ และเขาใจไดงาย 4.60 0.50 พึงพอใจมากที่สุด 

3.2)  มีความสามารถนาํไปประยุกตใชในรูปแบบที ่

       หลากหลาย 

4.80 0.41 พึงพอใจมากที่สุด 

สรุปคาเฉลี่ยรวม 4.66 0.30 พึงพอใจมากที่สุด 

 

อภิปรายและสรุปผล 

การวิจัยครั้งนี้ ศึกษาขอมูลโดยการสัมภาษณ การสํารวจความคิดเห็น การวิเคราะหอัตลักษณชุมชน

ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) การวิเคราะหบุคลิกภาพการสื่อสาร การกําหนดใชสี การวิเคราะหรูปแบบ

คาแรคเตอร และดําเนินการออกแบบ โดยนําหลักการออกแบบสัญลักษณตัวละครท่ีสะทอนอัตลักษณชุมชน        

ในเชิงบวกมาใช เชน บุคลิกความเปนมิตร อารมณดี ทําใหมีประสิทธิภาพในการสื่อความหมาย สรางเอกลักษณ

เฉพาะ ทําใหงายตอการจดจํา สอดคลองกับทฤษฎีทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) ของ ปแอร บูรดิเยอ 

(Pierre Bourdieu) ท่ีกลาววา ทุนไมไดหมายถึงเฉพาะทุนท่ีเปนเงินเพียงอยางเดียว แตหมายถึงทุนทาง

วัฒนธรรม ทุนทางปญญา และทุนทางสังคม ซ่ึงเชื่อมโยงถึงทฤษฎีอัตลักษณ (Identity) เปนแนวคิดหรือการ

ปฏิบัติในทองถ่ินท่ีปรากฏในปจเจกบุคคลและกลุมชุมชน (พิบูล ไวจิตรกรรม, 2552: 51) ดังนั้น การออกแบบ



   
   

 

 

 

ผลงาน

วิจัยทาง

ศลิปะ

และ

ผลงาน

สร้าง 

สรรค์ 

คาแรคเตอรเพ่ือสื่อสารอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) จึงไดนําอัตลักษณจาก

การศึกษาและวิเคราะหมากําหนดเปนแนวคิดในการออกแบบ เชน วิถีชีวิตริมน้ํา ชุมชนตลาดโบราณ และสิ่งท่ี

ไดรับการกลาวถึงและเปนท่ีรูจัก ท้ังประเภทอาหารและของท่ีระลึก เนื่องดวยชุมชนแหงนี้เปนแหลงทองเท่ียวเชิง

อนุรักษวัฒนธรรม การเลือกนําสิ่งท่ีเก่ียวของมาใชในกระบวนการออกแบบ รวมถึงการวิเคราะหเพ่ือสราง

ความหมายท่ีเก่ียวของกับคาแรคเตอร ทําใหคาแรคเตอรมีเรื่องราว สามารถนํามาพัฒนาเพ่ือตอยอดในรูปแบบ

ตาง ๆ ไดหลากหลายชองทางตอไป 

 

ขอเสนอแนะ 

1. จากการดําเนินงานดานการออกแบบ พบวา ชุมชนตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) ยังมีจุดเดนท่ีมี

ลักษณะเฉพาะอีกมาก ซ่ึงสามารถนํามาพัฒนาเปนอัตลักษณของชุมชนตอไปในอนาคต 

2. ควรนําคาแรคเตอรท่ีออกแบบมาประยุกตใชรวมกับสื่อในชองทางตาง ๆ ตามความเหมาะสมอยาง

ตอเนื่อง เพ่ือใหเกิดการรับรูและจดจํา โดยอาจนําคาแรคเตอรไปผลิตเปนของท่ีระลึกเสริมสรางรายไดใหกับ

ชุมชน ท้ังยังเปนการประชาสัมพันธชุมชนไดอีกดวย 

 

กิตติกรรมประกาศ 

ขอขอบคุณทุนวิจัยสรางสรรคจากมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต ความอนุเคราะหและรวมมือจากชุมชน

ตลาดคลองสวน (ตลาด 100 ป) และผูใหการสนับสนุนงานวิจัยจนสําเร็จลุลวงไดดวยดี 
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