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บทคัดยอ 
จุดเปลี่ยนสําคัญของวงการโทรทัศนในประเทศไทย จากเดิมท่ีคอนขางผูกขาดเพียงไมก่ีสถานีโทรทัศนแบบระบบแอ

นะล็อกมาเปนระบบดิจิทัล  คือ การประมูลทีวีดิจิทัล เมื่อป พ.ศ.2556 สงผลทําใหสมรภูมิการแขงขันดุเดือดมากยิ่งข้ึน จาก
เดิมมีเพียง 6 ชอง เพ่ิมข้ึนเปน 48 ชอง แมปจจุบันจะเหลือเพียง 15 ชองก็ตาม แตการแขงขันในการรายงานขาวของแตละ
ชองยังคงมีอยูอยางตอเน่ือง การนําเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกมาใชจึงเปนองคประกอบสําคัญสําคัญในการรายงานขาวท่ีจะ
ดึงดูดผูชมและสรางประสบการณการรับชมขาวท่ีนาสนใจมากข้ึนได ท้ังขาวกีฬา ขาวเศรษฐกิจ ขาวพยากรณการกาศ 
ตลอดจนขาวอาชญากรรม การปรับตัวในกระบวนการผลิตขาวโดยใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกน้ียังคงถูกทาทายในการ
ตรวจสอบเรื่องจริยธรรมในการนําเสนอขาวเสมอ ท้ังดานความถูกตอง การละเมิดสิทธิสวนบุคคล ความจริง ความโปรงใส 
ความเปนสวนตัว การจัดการ และ การเฝาระวัง ตลอดจนการตั้งคําถามเก่ียวกับนิยามท่ีครอบคลุมความจริง เมื่อเรื่องราวถูก
นํามาเลาในความจริงเสมือน หรือ virtual reality อีกดวย 

อยางไรก็ตาม ถึงแมวาการใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกจะเปนประโยชนอยางมากตอการรายงานขาวท้ังในเชิง
ธุรกิจท่ีชวยดึงดูดความสนใจ สรางประสบการณแปลกใหมในการรับขาวสารใหกับผูรับสาร รวมถึงเปนเครื่องมือสําคัญในการ
อธิบายเรื่องท่ียากเปนภาพใหสามารถเขาใจไดงาย แตการใชเทคโนโลยีใดหรือเทคนิควิธีการใดก็ตาม จําเปนตองคํานึงถึง
ประโยชนสาธารณะเปนสําคัญ ดังน้ันการใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกในการรายงานขาวจึงไมควรใชเพียงแคการเรียกเรตติ้ง
ของสถานีเทาน้ัน แตตองคงไวซึ่งจริยธรรมวิชาชีพและประโยชนสาธารณะเปนสําคัญอีกดวย 

 

คําสําคัญ: กระบวนการผลิตขาว, อิมเมอรซีฟกราฟก, ทีวีดิจิทัล 
 
Abstract 
 The Important of television field was changing monopoly television market to auctioning of digital 
television at the end of year 2013. The main 6 channels increase to 48 channels but decrease to 15 channels 
at the present but the competition constantly increasing. The use of immersive graphics technology in news 
reporting is an important part of attracting viewers and create a more interesting news viewing experience 
example Sports news, Economic news, Weather news as well as Crime news. 

This adaptation of the news production process using immersive graphics technology continues to 
be challenged in ethical investigations in news reporting about Accuracy, Violation of Privacy, Truth, 
Transparency, Privacy, Management and Surveillance, Questioning definitions that cover truth When the 
story is told in virtual reality or virtual reality as well. 

Also, The use of immersive graphics technology is also very useful for both attention-grabbing 
business news reporting. Create a new experience in receiving news for the audience. It is also an important 
tool in explaining difficult subjects visually so that they can be easily understood. Therefore, using any 
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technology or any technique Public interest is still important. The use of immersive graphics technology in 
news reporting must not only be used to fetch ratings but must maintain professional ethics and the public 
interest is important as well. 

  
Keywords: news production process, immersive graphics, digital television 
 
บทนํา 

จุดเปลี่ยนสําคัญของโทรทัศนในประเทศไทย จากเดิมท่ีคอนขางผูกขาดเพียงไมก่ีสถานีโทรทัศนแบบระบบแอนะล็อก
มาเปนระบบดิจิทัล  คือ การประมูลทีวีดิจิทัล เมื่อป พ.ศ.2556 สงผลทําใหสมรภูมิการแขงขันดุเดือดมากยิ่งข้ึน จากเดิมมีเพียง 
6 ชอง เพ่ิมข้ึนเปน 48 ชอง  ผานมา 9 ป หลังจากท่ีประมูลคลื่นความถ่ีเพ่ือใหบริการโทรทัศนในระบบดิจิทัล (ทีวีดิจิทัล) จาก
วันท่ีเริ่มเผยแพรโทรทัศนในรูปแบบของทีวีดิจิทัลทางธุรกิจมีจํานวนชองท้ังหมด 24 ชองรายการ มาถึง ณ ปจจุบันเหลือชอง
รายการ 15 ชอง เทาน้ัน  

โดยในปจจุบันการรายงานขาวทางโทรทัศนไดมีการพัฒนารูปแบบการนําเสนอขาวใหนาสนใจตามบริบทการ
เปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการสื่อสารของโลก โดยเฉพาะการรายงานขาวของสถานีโทรทัศนไทยท่ีไดมีการนําเทคโนโลยี
อิมเมอรซีฟ กราฟก (Immersive Graphic) เขามาใชในการรายงานขาวเพ่ือชวยใหการนําเสนอขาวน้ันมีสีสันและนาสนใจมาก
ยิ่งข้ึน เพ่ือตอบสนองความตองการของประชาชนผูรับสาร และสรางความรูสึกรวมในการรับชมขาวใหเสมือนจริงมากยิ่งข้ึน
ตามไปดวย ซึ่ง การรายงานขาวของทีวีดิจิทัลมีการแขงขันท่ีสูงมาก เพ่ือดึงดูดความสนใจของผูบริโภคท่ีติดตามขาวสาร จิตสุภา 
วัชรพล (2565) กลาวววา โดยในป 2565 น้ี วงการทีวีดิจิทัลจะดุเดือดกวาปท่ีผานๆ มา ทุกๆชองใสของกันอยางเต็มท่ี 
โดยเฉพาะรายการประเภทขาวท่ีหลายๆ ชองเริ่มเขามาใหความสําคัญและโฟกัสในรายการขาวกันมากข้ึน สอดคลองกับ พร
ทิพย สัมปตตะวนิช (2565) ไดกลาวถึงอนาคตของทีวีไทยวา อนาคตของทีวีในยุคท่ีประชาชนมีทางเลือกในการรับสื่อ
หลากหลายรูปแบบมากข้ึนน้ัน ทําใหทีวีตองมีการปรับรูปแบบการนําเสนอ อยางเชน คอนเทนตตาง ๆ ของแตละชอง และสิ่ง
หน่ึงท่ีจะคงอยูตอไปคือ “การรายงานขาว” เพราะผูบริโภคจะสามารถรับขาวสารในประเทศไดจากสื่อในประเทศเทาน้ัน แตก็
ควรจะเปลี่ยนรูปแบบการรายงานไปเนนท่ีการรายงานขาวในรูปแบบของเชิงสืบสวนและตรวจสอบ (Investigative News) 
เพราะปจจุบันน้ันผูรับสารจะรับสารจากหลายทางรวมกันแลวลงลึกไปท่ีขอมูลท่ีตัวเองสนใจ ทําใหการรายงานขาวแบบ 
Investigative News ท่ีมีขอมูลละเอียด มีความนาสนใจ และมีความนาเช่ือถือจะไดรับความนิยมมากกวาเดิม ประกอบกับ
กระแสการตื่นตัวของผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอคอนเทนตขาวเพ่ิมสูงข้ึน ไมวาจะเปนเพ่ืออัปเดตเก่ียวกับการระบาดของไวรัส
โควิด-19 การรับชมขาวสารตางๆ รวมถึงเหตุการณการชุมนุมทางการเมือง สงผลใหในป 2564 พบวา คอนเทนตขาวมีมูลคา
สูงมาก กลาวคือ สินคาและแบรนดพรอมซื้อโฆษณาและสนับสนุนในคอนเทนตรายการขาว  

จากการประเมินภาพรวมอุตสาหกรรมโฆษณาป 2564 พบวามีมูลคากวา 74,550 ลานบาท ซึ่งสื่อทีวีมีมูลคา 37,369 
ลานบาท และเฉพาะสื่อทีวีถามาจากคอนเทนตขาวจะมีมูลคาประมาณ 9,000 ลานบาท หรือมีสัดสวน 24% จากตัวเลขทีวี
ท้ังหมด เทียบเทากับป 2563 ท้ังเม็ดเงินและสวนแบงท่ี 24% เทาเดิม สวนในป 2565 คาดวาจะขยับข้ึนอยางนอยเปน 9,600 
ลานบาท ตามงบประมาณโฆษณาของสื่อทีวีท่ีเพ่ิมข้ึน โดยในป 2565 คาดการณวาเม็ดเงินโฆษณารวมเติบโต 2 หลักเปนเรื่อง
ไมยาก เบ้ืองตนประเมินไวประมาณ 13% หรือราว 84,250 ลานบาทโดยประมาณ โดยทีวีจะมีสัดสวนเปนอันดับหน่ึงท่ี 
47.5% รองลงมาคืออินเทอรเน็ต 32% และอันดับสามคือ OHM 12.9% (ภวัต เรืองเดชวรชัย, 2565 อางถึงใน ผูจัดการ
ออนไลน, 2565) ในขณะท่ีเมื่อเทียบกับขอมูลจากบริษัท นีลเส็น ประเทศไทย จํากัด ไดรายงาน มูลคาตลาดงบโฆษณาป 2565 
(มกราคม-ธันวาคม)  มีมูลคาถึง 118,678 ลานบาท เพ่ิมข้ึน 9.12% จากท้ังปของปท่ีแลวท่ีมีมูลคา 108,757 ลานบาท ซึ่งสื่อ
ทีวียังคงเปนสื่อท่ีมีสัดสวนของการใชเม็ดเงินโฆษณาสูงสุดอยูท่ี 53% โดยมีสื่อท่ีตกลงคือสื่อทีวีจากเดิม 63,649 ลานบาท ตก
ลง1.55% จากเดิมมูลคา 62,664 ลานบาท และสื่อสิ่งพิมพ จากเดิม 3,116 ลานบาท ตกลง 2.15% เหลือ 3,049 ลานบาท 
(ผูจัดการออนไลน, 2566) 

นอกจากน้ันการปรับตัวของการรายงานขาวของทีวีดิจิทัล ในป 2565 พบวา การแขงขันของทีวีดิจิทัลจะมุงไปทาง
คอนเทนตขาวมากข้ึน เห็นไดจากแผนการปรับผังใหมรับป 2565 ของหลายสถานีโทรทัศนท่ีเริ่มขยับตัวกันไปบางแลวในชวง
ครึ่งปหลังของปท่ีผานมา โดยเฉพาะ ททบ.5 ท่ีสรางความคึกคักใหกับทีวีดิจิทัลอยางมากจากชวงไตรมาสสี่ท่ีประกาศตัวขอ
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หวนกลับมาแขงขันในธุรกิจทีวีอีกครั้ง กับการสรางเรตติ้งในคอนเทนตขาว ดวยการดึงทีมผูประกาศขาวดังจากทางเนช่ันมา
โผลท่ีชอง 5 ขณะเดียวกัน นายเสถียร วิริยะพรรณพงศา ผูชวยกรรมการผูอํานวยการใหญฝายขาว สถานีโทรทัศนพีพีทีวี เอชดี 
ชอง 36 กลาววา ชอง PPTV ใหความสําคัญตอคอนเทนตรายการขาวอยางหนักตลอด 2 ปท่ีผานมา และในป 2565 จะ
ยกระดับขาวใหเปนระดับสากลมากข้ึน โดยจะยังคงใหนํ้าหนักกับคอนเทนตขาว หรือจะมคีอนเทนตขาวราว 40% หรือเกือบ
ครึ่งของผังรายการท้ังหมด ภายใตโจทยการตีความ “เรื่องขาว เรื่องใหญ” ทุกเรื่องท่ีเกิดข้ึนเปนเรื่องใกลตัว ไมมีคําวาขาว
ตางประเทศอีกตอไป พรอมสงคอนเทนตขาวเขาถึงทุกแพลตฟอรม และเขาถึงผูชมฐานรากหญาไดมากข้ึน ดานสถานีโทรทัศน 
ชอง 3 และชอง 7 น้ัน มีการขยับและใหความสําคัญตอคอนเทนตขาวในชวงป 2564 ท่ีผานมา ไมวาจะเปนการท่ีชอง 7 ไดทาง
บริษัท เทโร เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด มารวมผลิตรายการตางๆ ให อยางคอนเทนตขาว คือ รายการ ถกไมเถียง ท่ีเรตติ้งขยับ
ดีข้ึนอยางตอเน่ือง ขณะท่ีทางชอง 3 ไดสรยุทธ สุทัศนะจินดา กลับมาน่ังอานขาวเชาอีกครั้ง (ผูจัดการออนไลน, 2565) 

ดังน้ันการใชเทคโนโยลีอิมเมอรซีฟในการรายงานขาว เปนอีกเทคนิคหน่ึงสําคัญในการสรางประสบการณการรับชม
ขาวสารท่ีนาสนใจ และเพ่ิมมูลคาขาวในทีวีดิจิทัลใหมากข้ึน ซึ่งอยูในระดับการใชประโยชนในการเลาเรื่องเปนหลัก (Narrative 
immersive) โดยในเชิงขาวน้ันเทคนิคน้ีสามารถใชในการใหขอมูลเชิงประจักษ สามารถใชอธิบายขอมูลท่ียากหรือใชนําเสนอ
ภาพจําลองเหตุการณเพ่ือใหเห็นภาพชัดเจน หรือลดทอนความรุนแรง ความสุมเสี่ยงทางกฎหมายท่ีจะเกิดข้ึนจากการนําเสนอ
ภาพเหตุการณจริงได และในเชิงธุรกิจคุณภาพขาวและการรายงานขาวท่ีนาสนใจน้ันยังเปนการกระตุนมูลคาโฆษณาในสื่อทีวี
ดิจิทัลไดอีกดวย 

อยางไรก็ตาม ปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนในการใชเทคโนโยลีอิมเมอรซีฟสําหรับสื่อมวลชนตลอดระยะเวลาหลายปท่ีผาน
มา ยังถูกตั้งคําถามในเชิงจริยธรรมและผลกระทบ เน่ืองจากสื่อมวลชนมุงใชเทคโนโลยีดังกลาวในการดึงดูดความสนใจของผูชม
เปนหลักมากกวา จึงขาดความระมัดระวังในการนําเสนอภาพหรือขอมูลเก่ียวกับความรุนแรงหรือผลกระทบท่ีมีตอผูชม รวมถึง
สิทธิและผลกระทบของผูท่ีอยูในขาว ซึ่งเปนปญหาในเชิงจริยธรรมวิชาชีพตามมา เชน การนําเสนอภาพจําลองเหตุการณการ
ฆาตัวตาย การนําเสนอขาวลวงละเมิดทางเพศ ซึ่งอธิบายกระบวนการ ข้ันตอน เหตุการณอยางละเอียด แมความรุนแรงใน
ภาพจําลองอาจไมเทียบเทาภาพจริง แตยังคงมีผลใหเกิดการรับรูถึงรายละเอียดของเหตุการณ และเกิดทรอมา (trauma) หรือ
บาดแผลทางจิตใจ ตอผูท่ีอยูในขาวหรือผูท่ีมีสวนเก่ียวของกับเหตุการณไดอยางรุนแรงได และยังมีความเสี่ยงท่ีจะนําไปสูการ
ลอกเลียนแบบท้ังการฆาตัวตายและการกออาชญากรรมอีกดวย 
 

จุดกําเนิดการนําเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกมาใชในประเทศไทย 
ในการรายงานขาวท่ีนําเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟมาใชน้ัน นับวาเปนสวนหน่ึงเทคโนโลยีการสรางภาพเสมือนจริง ท่ี

พัฒนามาจากเทคโนโลยี VR หรือท่ีเรียกวา Virtual Reality เพ่ือใหผูชมน้ันเกิดความรูสึกของการเขารวมในเหตุการณขาวน้ันๆ 
ไดอยางสมจริงผานหนาจอโทรทัศน (ณัฐพงษ พระลับรักษา,2561) Virtual Reality จึงเปนความเปนจริงเสมือนเปนกลุมของ
เทคโนโลยีเชิงโตตอบท่ีผลักดันใหผูใชเกิดความรูสึกของการเขารวมอยูในสิ่งแวดลอมท่ีไมไดมีอยูจริงท่ีสรางโดยคอมพิวเตอร ถา
ผูออกแบบสามารถใหประสาทสัมผัสของมนุษยมีความคอยเปนคอยไปในปฏิสัมพันธกับโลกทางกายภาพซึ่งเปนสิ่งท่ีอยูรอบตัว
เราแลว มนุษยก็จะสามารถรับและเขาใจสารสนเทศไดงายข้ึน ถาสารสนเทศน้ันกระตุนการรับรูสัมผัสของผูรับ กลาวคือ อิม
เมอรซีฟ กราฟก คือเทคโนโลยีท่ีชวยจําลองเหตุการณจริงท่ีผานไปแลวข้ึนมา โดยทีมงานตองศึกษาโครงสรางและรายละเอียด
ทุกอยาง ตั้งแตวัตถุ บรรยากาศ ไปจนถึงรายละเอียดเล็กๆนอยๆ เพ่ือรางออกมาเปนภาพคอมพิวเตอรกราฟกแบบสามมิติท่ีดู
คลายจริงท่ีสุด และนําไปทําการเคลื่อนไหวเพ่ือประกอบการบรรยายของผูประกาศขาว (Advertorial Team, 2564) 

ดังน้ันในมุมมองของกระบวนการผลิตขาวเมื่อนําเทคโนโลยี VR มาผสมผสานกับการรายงานขาว จึงกลายเปน 
“วารสารศาสตรท่ีสมจริง” (immersive journalism)  ท่ีมีศักยภาพในการเขาถึงผูรับสารใหม เปลี่ยนแนวทางการสราง
เรื่องราวและการเลาเรื่อง และสามารถครอบคลุมการปฏิสัมพันธภายในอุตสาหกรรมใหม นอกจากน้ันจากการสรางการ
ตอบสนองกลับทางอารมณท่ีลึกซึ้งมากกวา (Uskali et al., 2021) 

อยางไรก็ตาม การนําเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟมาใชในสถานีโทรทัศนเพ่ือการรายงานขาว เกิดข้ึนโดย สถานีโทรทัศน
ชอง 9 อ.ส.ม.ท. ไดนํามาใชในสถานีครั้งแรกเมื่อเดือนเมษายน พ.ศ. 2552 ซึ่งนํามาใชครั้งแรกกับขาวพยากรณอากาศ จากน้ัน
ไดปรับเปลี่ยนมาใชประกอบการรายงานขาวค่ํา 19.00 น. โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือใชภาพกราฟกในการเพ่ิมเติมความรูแก
ประชาชน เชน การเพ่ิมเติมขอมูลในสวนท่ีเปนตัวเลข ซึ่งสามารถสรางแถบตัวเลขพรอมๆกับนําเสนอรูปภาพท่ีเก่ียวของ ซึ่งทํา
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ใหประชาชนเขาใจไดมากกวาการรับฟงเสียงของผูประกาศเพียงอยางเดียว ท้ังยังสรางความตื่นตาตื่นใจและดึงดูดความสนใจ
ของผูชมไดอีกดวย (นัชชา กฤษณีไพบูลย, 2552)  

ตอมา สถานีโทรทัศนไทยรัฐทีวี ไดนํามาใชในสถานีครั้งแรกเมื่อป พ.ศ. 2558 โดยปูทางจากการรายงานสดการ
แขงขันฟุตบอลในศึกฟุตบอลชิงถวยพระราชทานคิงสคัพ ครั้งท่ี 43 เริ่มตั้งแตการนํากราฟก อิมเมอรซีฟ มาใหพิธีกรและ
ผูบรรยายไดรายงานสดในหองสงแบบเสมือนจริง ผสมผสานกับเทคนิคทัชสกรีน ท่ีชวยใหมีอิสระกับการจัดวางตัวผูเลน รวมไป
ถึงการจําลองนักเตะ และสถิติ รูปแบบการเลน ผานอิมเมอรซีฟ เอาตดอร นอกสถานท่ี สดจากขางสนามแขงขัน เพ่ือใหแฟน
บอลไดเขาถึงอรรถรสเหมือนเขาไปเปนสวนหน่ึงของการแขงขัน นอกจากน้ี ยังมีการเติมเต็มขอมูลใหกับคอบอลท่ีรับชมการ
ถายทอดสดดวยโปรแกรม Prozone (โปร-โซน) โปรแกรมชุดวิเคราะหขอมูลสถิติตัวเลขเชิงลึกอยางละเอียดของการแขงขัน 
ท้ังกอนเกมแขงขัน ระหวางเกมแขงขัน ชวงพักครึ่ง และหลังจบเกม ในสวนดานการรายงานขาวกีฬา ไทยรัฐทีวี ยังเปนสถานี
แรกของไทย ท่ีนําระบบซึ่งใชในฟุตบอลโลก และลีกระดับช้ันนําของยุโรป เขามาวิเคราะหเกมการเลน และเสนทางของจังหวะ
การทําประตูดวยโปรแกรมกราฟก Vizrt Libero ในรูปแบบ virtual 3D ท่ีเห็นจากทุกมุมมองในสนาม รวมถึงระบบกราฟก 
Vizrt Arena มาทดลองใชในรูปแบบ virtual 3D ท่ีนอกจากจะใชอธิบายแผนการเลนท้ังรุกและรับ ยังสามารถสรางสรรคงาน
โฆษณาท่ีเรียกวา virtual ads ในสนามไดอยางสวยงามและสมจริง ขณะเดียวกันไทยรัฐทีวียังเห็นวา อิมเมอรซีฟ กราฟก 
(Immersive Graphic) เทคโนโลยีจําลองเหตุการณจริง นอกจากจะชวยใหอธิบายขาวไดเหน็ภาพมากข้ึนแลว ยังชวยใหผูชม
อยางเราๆ เขาใจเหตุการณและเห็นภาพขาวมากข้ึนดวย ซึ่งเดิมที อิมเมอรซีฟ กราฟก เปนเทคโนโลยีท่ีไดรับความนิยมอยูแลว
ในสํานักขาวของตางประเทศ ไทยรัฐทีวีจึงนํามาใชเปนเจาแรกๆ ในวงการทีวีของไทย เพ่ือยกระดับการรายงานขาวใหมี
คุณภาพมากข้ึน กอนจะนําไปใชในการถายกีฬาใหสนุกและมีสีสันมากข้ึน (ไทยรัฐออนไลน, 2558) ท้ังน้ีสถานีโทรทัศนไทยรัฐ
ทีวียังไดนํามาใชงานพระราชพิธีบรมราชาภิเษก สมเด็จพระเจาอยูหัวมหาวชิราลงกรณ บดินทรเทพยวรางกูร จะเสด็จเถลิง
ถวัลยราชสมบัติ เปนพระมหากษัตริยไทย รัชกาลท่ี 10 แหงราชวงศจักรีถือเปนพระราชพิธีฯ ท่ีสําคัญของชาติ มีรายละเอียด
ข้ันตอนของพระราชพิธีตางๆ มากมาย โดยเฉพาะในวันท่ี 5 พฤษภาคม 2562 ซึ่งเปนวันท่ีมีการเสด็จพระราชดําเนินเลียบพระนคร 
ดวยริ้วขบวนพระบรมราชอิสริยยศ พยุหยาตราทางสถลมารค (แอดเวอรทอเรียล ทีม, 2564) 

 

 
 

ภาพท่ี 1 เบ้ืองหลัง Immersive Graphic ในการถายทอดสดงานพระราชพิธีบรมราชาภเิษก 

 
การปรับตัวของกระบวนการผลิตขาวโทรทัศนโดยใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟก 

การปรับตัวของสถานีโทรทัศนโดยใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟก ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงและสงผลกระทบตอ
วงการขาวของทีวีดิจิทัลไทย แบงเปน 3 ดาน ไดแก 1.ดานกระบวนการผลิตขาว 2.ดานการรับรูของผูชม และ3.ดานการ
แขงขันในตลาดดิจิทัล 

ดานกระบวนการผลิตขาว การใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟโดยท่ัวไปท่ีมีผลตอกระบวนการผลิตท่ีทําใหมีข้ันตอนมาก
ข้ึน จากเดิมตามหลัก 3P (สุภาวดี แวนแกว, 2558) มี 3 ข้ันตอน  คือ 1.Pre-Production ท่ีมีการประชุมงานกับทีมขาวทุก
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คน ตั้งแต โปรดิวเซอร บรรณาธิการขาว ผูสื่อขาว รีไรทเตอร ชางภาพรวมถึงตัดตอ 2. Production ข้ันตอนการผลิตรายการ 
ข้ันตอนน้ีจะเปนข้ันตอนท่ีทีมขาวจะออกไปถายทําในประเด็นขาวท่ีวางไวโดยจะมี ผูสื่อขาวและชางภาพลงพ้ืนท่ีไปทําขาว 
ข้ันตอนน้ีจึงมีความซับซอนในการผลิตมากข้ึน กลาวคือ กระบวนการสรางสรรคเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟประกอบการรายงาน
ขาวค่ํา 19.00 น. ของการทํางานเพ่ือสรางสรรคขาวประกอบเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟ ของสถานีโทรทัศนชอง 9 น้ันประกอบดวย
ผูท่ีเก่ียวของ 2 สวน ไดแก ทีมงานเบ้ืองหลัง และทีมงานเบ้ืองหนา โดยเริ่มจากทีมเบ้ืองหลังรับผิดชอบสรางสรรคขาวประกอบ
กราฟก ผานข้ันตอนการคัดเลือกประเด็นขาว โดยพิจารณาจากองคประกอบขาว คุณภาพขาว และคุณคาขาว ตลอดจนประสง
การณของบรรณาธิการขาว จากน้ันจะนําไปสูข้ันตอนการหาขอมูลเก่ียวกับประเด็นขาว และนําขอมูลมาผูกโยงรอยเรียงเขียน
ขาวประมาณ 3-5 นาที ซึ่งจะตองจินตนาการคิดภาพขาวควบคูกับบทบรรยายไปดวย หรือเรียกสั้นๆวา “คิวอิมเมอรซีฟ” แลว
นําสงบทสมบูรณน้ีไปใหบริษัท Virzt จํากัด ดําเนินการข้ันตอนตอไป รวมถึงสงบทใหผูประกาศขาวรับหนาท่ีตอ เมื่อบริษัท 
Virzt จํากัด ไดรับคิวภาพแลว จะดําเนินการหาภาพกราฟก หรือสรางภาพกราฟกโดยใชโปรกรมสรางภาพสามมิติ Auto 3Ds 
Max 2010 จากน้ันจะนําภาพกราฟกท่ีไดมาปรบัแตงใหดูสมจริงยิ่งข้ึน โดยการใสรายละเอียดตางๆ เชน เงา โดยใชโปรแกรม 
Vizrt Artist 3.2 พรอมกับบันทึกภาพ แลวนํามาจัดวางเพ่ือกําหนดตําแหนงและขนาดของภาพโดยใชภาพหองสงของ
สถานีโทรทัศนของ 9 อ.ส.ม.ท.มาเปนตัวแบบในการอางอิง เพ่ือเปนประโยชนในการกําหนดตําแหนง และชวยจินตนาการการ
เคลื่อนท่ีเขาออกภาพจากจอโทรทัศนอีกดวย โดยตองระมัดระวังไมใหตรงกับตําแหนงยืนของผูประกาศขาวโดยเด็ดขาด  มิ
เชนน้ันกราฟกจะปรากฏทับภาพของผูประกาศขาวทําใหภาพน้ันๆไมสมจริง (นัชชา กฤษณีไพบูลย, 2552) 

3.Post-Production ข้ันตอนเรียบเรียงและลําดับรายการกอนเปนช้ินงาน  เปนข้ันตอนสุดทายกอนท่ีรายการจะ
ออกอากาศทางทีมขาวจะนําเอาขาวท่ีไดสงใหกับตัดตอเพ่ือท่ีจะตัดภาพและเน้ือหาขาวเชาเปนเรื่องราวเดียวกันก็เปนอันเสร็จ
สิ้นกระบวนการทํางานขาว โดยเมื่อไดดําเนินการข้ันตอนนําขอมูลท่ีไดเช่ือมตอกับกลองบันทึกภาพขาวในหองสงและเตรียมอัด
รายการ และมีการซักซอมการปรากฏภาพแตละฉากใหสมบูรณท่ีสุดแลว และเริ่มอัดเทปรายการจริง ซึ่งการรายงานขาว
ประกอบเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟน้ันเปนการอัดรายการไวลวงหนา จากน้ันจะนําเทปรายการไปเปดออกอากาศสด ทําเสมือนวา
ขาวช้ินน้ันเปนรายงานขาวสดในหองสง เน่ืองจากการรายงานขาวประกอบเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟน้ันเปนเรื่องยาก และอาจเกิด
การผิดพลาดได เชน ภาพกราฟกข้ึนไมตรงกับถอยคําท่ีผูประกาศขาวรายงานเปนตน ซึ่งอาจสงผลกระทบอยางมากตอความ
นาเช่ือถือของขาวและความสมจริงของเทคโนโลยีอิมเอรซีฟการอัดเทปรายการจึงเปนผลดีท่ีสามารถจํากัดความผิดพลาดตางๆ
ท่ีอาจเกิดข้ึนได สงผลใหการรายงานขาวประกอบเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟมีความไหลลื่น ตอเน่ือง สมจริง และนาเช่ือถือ(นัชชา 
กฤษณีไพบูลย, 2552) 

ดานการรับรูของผูชม จากการศึกษาวิจัยเรื่องพฤติกรรมการเปดรับ และปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกเปดรับชม
โทรทัศนชองขาวในระบบดิจิทัลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ของมาโนช รักไทยเจริญชีพ (2560) พบวา ปจจัยดาน
รูปแบบการนําเสนอรายการท่ีสงผลตอการเลือกรับชมโทรทัศนรายการขาวในระบบดิจิทัล โดยภาพรวมอยูในระดับนอย โดยมี
ประเด็นในการวิเคราะหไดแก กลุมตัวอยางใหความสําคัญกับเรื่องอุปกรณและฉากในรายการขาว, คอนเทนตในประเด็นขาวท่ี
เกิดข้ึนในสังคมมีความแปลกใหม,บุคลิกภาพของผูประกาศขาว,ความรูความสามารถ ตลอดจน ภาพกราฟกอิมเมอรซีฟกราฟก
(Immersive Graphic)แบบสามมิติท่ีสามารถมองเห็นได 360 องศาประกอบการเลาเรื่อง ,อักษรว่ิงระหวางรายการ และเพลง
ประกอบขาว  

ตอมา ธรรพ วรานันท (2562) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง ปจจัยท่ีสงผลตอทัศนคติความรับรูความเขาใจเน้ือหาในรายการขาว
ท่ีใชเทคโนโลยีคอมพิวเตอรกราฟกประกอบการนําเสนอ : กรณีศึกษารายการขาวชองทีวีดิจิทัล ผลการศึกษา พบวา คาเฉลี่ย
การผลการศึกษาแตในปจจัยอยูในเชิงบวก กลาวคือ กลุมตัวอยางมีระยะเวลาในการเปดชมรายการขาวประกอบกราฟก โดยมี 
ระยะเวลาในการเปดชมมากท่ีสุด 1-2 ช่ัวโมงตอครั้ง ในชวงเวลา 20.01-00.00 น. โดยมีเหตุผลในการเปดรับชมเน่ืองจากทําให
เขาใจเน้ือหา รายละเอียดขาวมากข้ึนไดมาก คิดเปนรอยละ 58.52 รองลงมาคือ เพ่ือติดตามสถานการณและความ เคลื่อนไหว
ของสังคม จํานวน 93 คน คิดเปน 22.96  

นอกจากน้ันผลการศึกษายังพบวา ภาพรวมกลุมตัวอยางมีทัศนคติตอการใชกราฟกประกอบเน้ือหาขาวดาน 
ภาพกราฟกประกอบเน้ือหาขาวดูนาสนใจมีความแปลกใหม มีคาเฉลี่ย 4.17 โดยดานภาพกราฟกประกอบเน้ือหา ขาวสราง
การจดจําตอเน้ือหาท่ีนําเสนอ มีคาเฉลี่ย 4.11 และคาท่ีมากท่ีสุดคือดานภาพกราฟกประกอบเน้ือหาขาว ทําใหเขาใจเน้ือหา
ขาวไดงายข้ึน มีคาเฉลี่ย 4.27 ดานภาพกราฟกประกอบเน้ือหาขาวทําใหทานรูสึกมีสวนรวมใน การนําเสนอขาวคาเฉลี่ย 3.59 
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ดานภาพกราฟกประกอบเน้ือหาขาวท่ีสวยงามสมจริงมีผลในการเลือกรับชมของทาน คาเฉลี่ย 3.85 ซึ่งคาสวนใหญมีคาเปนเชิง
บวก มีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 3.99 เปนคาเชิงบวกเชนกัน 

ขณะท่ีในมุมมองของนักวิชาการ คณะทํางานคุมครองผูบริโภค  สภาการหนังสือพิมพแหงชาติไดมีความเห็นท่ี
สนับสนุนและความคิดเห็นท่ีแตกตางออกไปจากการใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟน้ีอยางไมระมัดระวัง กลาวคือ ในชวงท่ีผานมา 
พบวามีการเสนอขาวอาชญากรรมเสมือนจริงอยางละครในรูปแบบการเลาขาว เทคนิค Immersive ใชนํ้าเสียงเราอารมณ ใช
ภาพจําลองเหตุการณท่ีลอแหลมตอการสงเสริมความรุนแรง และใหผูสื่อขาวเสมือนเขาไปอยูรวมในเรื่องท้ัง ๆ ท่ีไมมีใครเห็น
เหตุการณจริง ใชจินตนาการและการคาดเดาขอมูลเรื่องราว มีการละเมิดบุคคลในขาว จึงเปนคําถามตอผลกระทบท่ีเกิดข้ึนตอ
สังคมจากการทํางานของสื่อมวลชนในลักษณะดังกลาว การนําเสนอขาวแบบน้ี สงผลกระทบตอความออนไหวในการกอ
อาชญากรรมของคนในสังคมกลุมไหน อยางไร เมื่อสื่อทําหนาท่ีเปนพนักงานสอบสวน ไมใชสื่อเชิงสืบสวน สงผลตอรูปคดี 
บุคคล สังคมและมาตรฐานวิชาชีพสื่ออยางไร (เอ้ือจิต วิโรจนไตรรัตน, 2563) สอดคลองกับ ปาจารีย ปุรินทวรกุล (2566) 
กลาววา ถึงแมการใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟในแวดวงขาวอาจไมไดมีผลทันทีใหเกิดการลอกเลียนแบบของผูชมแบบทันทีทันใด  
ไมวาจะเปนการกออาชญากรรม การทําพฤติกรรมไมเหมาะสมท่ัวไป รวมถึงการฆาตัวตาย เน่ืองจากการสรางพฤติกรรมการ
ลอกเลียนแบบน้ันตองอาศัยปจจัยหลายอยางจึงจะสามารถลอกเลียนได แตไมอาจปฏิเสธไดวาเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟก
เปนสวนหน่ึงของการสรางการรับรูขอมูล วิธีการ รายละเอียดของเหตุการณ ซึ่งอาจสงผลโดยตรงตอผูท่ีมีความเปราะบางหรือ
สุมเสี่ยงในการทําพฤติกรรมน้ันๆ อยูแลว การสรางการรับรูจากเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกน้ัน มองวาเปนผลกระทบในมุม
กวางคอนขางนาเปนหวงมากกวาการลอกเลียนแบบพฤติกรรม เน่ืองจากการทําใหเกิดพฤติกรรมตามขาวน้ันตองอาศัยหลาย
ปจจัยจึงจะสามารถเกิดพฤติกรรมน้ันจริงอยางทันทีได แตการสรางการรับรู การใหขอมูล หรือการสรางขอมูลใหสามารถคนหา
ไดในภายหลังอาจมีผลกระทบมากกวา 

ดานการแขงขันในตลาดดิจิทัล  
ตลาดทีวีดิจิทัล ในป 2565 วิเคราะหภาพรวม พบวา มีการแขงขันกันสูงมากในดานการพัฒนาเน้ือหาและรูปแบบ

การนําเสนอรายการขาว และรายการท่ัวไป โดยผลการศึกษาจากการจัดเรตติ้งทีวีดิจิทัล ระหวางเดือนสิงหาคม-กันยายน 
2565 พบวา อันดับ 1-5 ท่ีไดรับความนิยมสูงสุดไดแก 1.ชอง 7 HD 2. ชอง 3 HD 3.ชอง One 31 4.ชอง MONO 29 และ 5.
ชองไทยรัฐทีวี 32  

 
 

ภาพท่ี 2  เรตติ้งทีวีดิจิทัล ประจําสัปดาห 28 ส.ค.-4 ก.ย.65 
 
ขณะท่ีหากแยกรายละเอียดออกเปนรายการขาวแตละชวงเวลาท่ีมีการออกอากาศเกิน 30 นาทีข้ึนไป ในวันท่ี 7 

กันยายน 2565 โดยเนนท่ีชวงขาวเย็น เวลาไพรมไทม หรือ 20.00 น.  เพ่ือสอดคลองกับการศึกษาวิจัยของธรรพ วรานันท 
(2562) ท่ีพบวาพฤติกรรมการเปดรับชมของผูรับสารจะเปดรับชมรายการขาวท่ีมีการรายงานขาวแบบอิมเมอรซีฟกราฟกมาก
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ท่ีสุดในชวง 20.00-00.00 น. น้ันจะพบวา  อันดับ 1 คือ รายการทุบโตะขาว ชองอมรินทรทีวี 34HD อันดับท่ี 2 คือ รายการ
ไทยรัฐนิวสโชว ชองไทยรัฐทีวี 32 อันดับท่ี 3 คือ รายการเอาใหชัด ชองOne 31 อันดับท่ี 4 คือ รายการเกาะติดขาว ชอง 8 
และ อันดับท่ี 5 คือ รายการขาวขนคนขาว ชองเนช่ันทีวี  

 

 
 

ภาพท่ี 3  Top 20 รายการทีวีดิจทัิลเรตติ้งสูงสดุ 7 ก.ย. 65 
 
จากขอมูลดังกลาวจะเห็นไดวาสมรภูมิการแขงขันมนตลาดทีวีดิจิทัลยังคงรุนแรง และสถานีโทรทัศนตางๆ ตางตอง

ปรับตัว โดยเฉพาะดานการสรางเน้ือหาใหมีความนาสนใจเพ่ือแยงชิงพ้ืนท่ีขาว ไมเพียงเฉพาะการแขงขันในตลาดในประเทศ
ดวยกันเทาน้ัน สถานีโทรทัศนตางตองแขงขันกับการรับชมคอนเทนตผาน OTT อีกดวย ยกตัวอยางเชน สถานีโทรทัศนไทยรัฐ
ทีวี ท่ีไดมีการปรับกลยุทธ ตั้งแตป 2565 โดยปรับผังรายการทีวี โดยเพ่ิมช่ัวโมงรายการขาวใหมากข้ึน โดยเฉพาะวันเสาร-
วันอาทิตย จาก 8 เปน 11 ช่ัวโมง ซึ่งมีท้ังการรายงานขาว การเจาะลึกเหตุการณสําคัญ และขาวสีสันท่ีอยูในความสนใจ 
เพื่อใหคนดูสามารถติดตามขาวไทยรัฐทีวีไดครบรส สดทั้งวัน แบบไมรูสึกหนักหรือเครียดจนเกินไป เพื่อตอกย้ําจุดแข็ง
ของไทยรัฐทีวี ในดานรายการขาว ที่คนดูใหความเชื่อมั่นและตอบรับที่ดีมาโดยตลอด ซึ่งมีเรตติ้งเปนเครื่องพิสูจนวา 
รายการขาวของไทยรัฐทีวีไดรับความนิยมสูงกวารายการวาไรตี ้ บันเทิง เมื ่อเทียบกับชองเดียวกัน และชองอื่นๆ 
นอกเหนือจากนี้การเลาเรื่องดวยภาพประกอบเสมือนจริง ที่ใชเทคโนโลยี อิมเมอรซีฟ ไทยรัฐทีวีก็ยังคงใหความสําคัญ
ตอไป และยังจะไดเห็นในรายการขาวท่ีหลากหลายกวาเดิม เพราะการนําเสนอดวย อิมเมอรซีฟ ไดรับการพิสูจนมาแลว
วาไดรับความสนใจจากผูชม นอกจากนี้ ยังมีแผนเพิ่มประเภทรายการอื่นที่นอกเหนือจากการรายงานขาว เพื่อเปน
ชองทางสรางรายไดจากเม็ดเงินโฆษณาเพ่ิมเติม เชน วาไรต้ี โดยท่ีโจทยคือ จะทําอยางไรใหเอาขาวมาตอยอดหรือไป
พัฒนาเพ่ือเปนรายการอะไรใหมไดบาง เชน เกมโชวจากขาว และซีรีสจากขาว  

“ภาพรวมการแขงขันของธุรกิจทีวีคือ คนมีทางเลือกมากข้ึน เวลานอยลง เราจึงมีหนาท่ีตองแยงเวลาของเขามา
ใหได ตอนนี้เราไมไดแขงกับทีวีอยางเดียวแลว แตแขงกับ OTT อยาง Netflix, Viu, WeTV เพราะฉะนั้นคอนเทนตของ
เมืองไทยไมไดแขงกับเมืองไทยดวยกันเอง แตแขงกับคอนเทนตอื่นๆ ทั่วโลก เมื่อคนดูไปดูคอนเทนตผาน OTT ทําให
ภาพรวมการดูผานจอทีวีลดลงเปนธรรมดา เมื่อการแขงขันรุนแรงข้ึน ทุกคนก็ตองปรับตัวเพ่ือหาความอยูรอด หรือจะทํา
ยังไงใหบริหารตนทุนใหอยู ในจุดที่เหมาะสมที่สุด โดยที่คุณภาพและอรรถรสที่เราตองการนําเสนอใหคนดูยังคงอยู
ครบถวน" (จิตสุภา วัชรพล, 2564) 

 

ความทาทายในการตรวจสอบดานจริยธรรมในการนําเสนอขาว 
ตั้งแตป 2562 ท่ีผานมา แนวโนมของการเปดรับชมรายการขาวโดยใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกเริ่มมีความ

นาสนใจและเปนไปในทางเชิงบวกมากข้ึน จากการวิเคราะหภาพรวมของกลุมผูตอบแบบสอบถามดานทัศนคติท่ีมีตอการผลิต
การคัดเลือกและนําเสนอเน้ือหาขาว พบวา มีทัศนคติในเชิงบวก เน่ืองจากการรายงานขาวโดยใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟก
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สามารถดึงดูดความสนใจ สรางการรับรูและจดจําไดดี ดังน้ัน การใชในการอธิบายขอมูลท่ียากใหเขาใจงายดวยภาพ เชน 
ความกาวหนาทางวิทยาศาสตร การอธิบายปรากฏการณท่ีผิดธรรมชาติ จึงเปนประโยชนอยางมากตอการทําความเขาใจของ
ผูรับสาร ขณะเดียวกัน ขอควรระมัดระวังของการนําเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกไปใชอธิบายพฤติกรรมท่ีสุมเสี่ยงอยาง
ละเอียด เชน อาชญากรรม การฆาตัวตาย หรือพฤติกรรมท่ีไมเหมาะสมน้ัน อาจจะเปนผลเสียมากกวาท่ีอาจทําใหผูชมกลุม
เปราะบางเกิดความสะเทือนใจหรือนําไปสูการลอกเลียนแบบในอนาคต แตมีประเด็นดานความรูสึกไมดีเมื่อมีเน้ือหาขาวท่ีขัด
ตอจรรยาบรรณสื่อ ซึ่งมีคาเฉลี่ย 4.07 ซึ่งถือวาเปนคาลบ อาจกลาวไดวาผูชมมีการคิดถึงความถูกตองในการนําเสนอขาวท่ีไม
ตรงตอหลักคุณธรรมในการประกอบวิชาชีพสื่อ (ธรรพ วรานันท, 2562) 

แมวาการรายงานขาวโดยใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟก มีขอดี คือ ความทันสมัยและกาวผานรูปแบบการนําเสนอ
ขาวในแบบดั้งเดิม เปนแบบเสมือนจริง (Virtual Reality) ทําใหผูรับชมเขาใจขาวไดงายข้ึน  สถานีโทรทัศนสามารถเรียกเร
ตติ้งจากการรับชมไดสูงข้ึน และมีผลตออัตราการเติบโตของโฆษณา และการแขงขันในตลาดทีวีดิจิทัลก็ตาม แตก็ยังคงตองพบ
กับความทาทายเก่ียวกับการตรวจสอบการตรวจสอบการเลาเรื่องดวยวิธีอิมเมอรซีฟ (immersive storytelling) การเรียกรอง
การตรวจตอบประเด็นจริยธรรมทางวารสารศาสตร และความจริง ความโปรงใส ความเปนสวนตัว การจัดการ และ การเฝา
ระวัง และการตั้งคําถามเก่ียวกับนิยามท่ีครอบคลุมความจริง เมื่อเรื่องราวถูกนํามาเลาในความจริงเสมือน หรือ virtual reality 
อีกดวย แตการใชเทคโนโลยีน้ีอยางไมระมัดระวัง ก็อาจกอใหเกิดผลเสียและผลกระทบในวงกวางตอสังคม ลงไปถึงระดับการ
รับรู การจดจําและลอกเลียนแบบของผูรับชม  

(ปาจารีย ปุรินทวรกุล, 2566, 10, มกราคม) ผลกระทบในมุมกวางจากการรับรูคือการทําใหภาพท่ีควรปกปดถูก
เปดเผย เชน เคยมีกรณีครูลวงละเมิดทางเพศเด็ก ไดมีบางสํานักขาวทําภาพจําลองเหตุการณท่ีครูใหเด็กคลานใตโตะเพ่ืออม
อวัยวะเพศ ลักษณะการนําเสนอขาวเชนน้ีเรียกรองความสนใจ สรางการจดจําไดเปนอยางดี แมแตคนท่ีไมมีสวนเก่ียวของยัง
รับรู จดจํา และบอกตอ ดังน้ัน ผูอยูในขาวหรือผูเก่ียวของกับขาวยอมไดรับผลกระทบท่ีรุนแรงจากการวิพากษวิจารณของผูคน
ท่ีอยูในพ้ืนท่ีท่ีรุนแรง แมการจําลองภาพจะไมไดใชหนาจริงของผูกระทําความผิดหรือผูเสียหายก็ตาม  

 
 

ภาพท่ี 4 เปดใจครคูณติ ช้ีถูกจัดฉากใสรายใหเด็กอมนกเขา - พิสูจนโตะสวาท ยากทําอนาจาร  
 

ดังน้ันสื่อมวลชน จึงควรยึดแนวปฏิบัติรวมกันในการนําเสนอขาว คือ เสรีภาพบนความรับผิดชอบ กลาวคือ 
สื่อมวลชนมีเสรีภาพในการท่ีจะนําเสนอขาวสารขอเท็จจริง ไมวาเรื่องใดๆก็ตาม แตในการนําเสนอขาวน้ันตองมาพรอมกับ
ความรับผิดชอบตอสาธารณะ ยึดหลักจรรยาบรรณสื่อมวลชน ซึ่งปจจุบันมักพบปญหาการนําเสนอขาวทางสื่อออนไลน คอื1.
การนําเสนอขาวไมรอบดาน รีบนําเสนอขาวเพ่ือใหขอมูลขาวไปถึงผูรับใหเร็วท่ีสุดและคํานึงเพียงแควา ขาวของเราตองเร็วกวา
ขาวของคนอ่ืน โดยไมคํานึงถึงขอมูลขาวท่ีนําเสนอออกไปวามีความครบถวน รอบดานหรือไม 2.การละเมิดสิทธิมนุษยชนของผู
ตกเปนขาว ไมวาจะเปนการละเมิดสิทธิผูตองหา สิทธิเด็กและเยาวชน เหลาน้ีลวนสงผลกระทบตอผูตกเปนขาว หากเกิดความ
ไมรอบคอบในการนําเสนอขาว ก็อาจนําไปสูการละเมิดสิทธิและสงผลดานลบตอผูถูกละเมิดได 3.การนําเน้ือหาจากสื่อสังคม
ออนไลนมานําเสนอโดยไมบอกแหลงท่ีมา หรือไมไดขออนุญาตจากเจาของ ในการนําเสนอขาวบนสังคมออนไลน พึงตระหนัก
วา สื่อดังกลาวไมใชพ้ืนท่ีสวนตัว หากแตเปนพ้ืนท่ีท่ีสามารถแสดงความคิดเห็น และสามารถแชร แบงปนขอมูลกันได อาจ
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สงผลกระทบตอผูท่ีตกเปนขาวหรือผูท่ีเก่ียวของได หากขาวน้ันเปนขาวในดานลบ และไมมีการขออนุญาต และ 4.การกํากับ
ดแูลจริยธรรมของสื่อออนไลน เน่ืองจากปจจุบันเกิดปญหาการละเมิดสิทธิมากข้ึน จึงไดมีการจัดตั้งชมรมผูผลิตขาวออนไลน 
เพ่ือกํากับดูแลและสงเสริมใหมีการนําขาวไปใชอยางเหมาะสมและถูกตองตามกฎหมาย รวมถึงยกระดับมาตรฐานการนําเสนอ
ขาวออนไลนใหเปนท่ียอมรับตอสาธารณชน 

ท้ังน้ี (วัฒณี ภูวทิศ, 2556)ไดนําเสนอการแกปญหาจริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพสื่อในเชิงปฏิบัติ สามารถ
จําแนก เปน 2 ระดับ คือ ระดับผูบริหาร และ ระดับผูปฏิบัติงาน ในระดับผูบริหาร อาจวางมาตรการ การรับบุคคลเขา
ปฏิบัติงานในองคกร โดยกอนจะรับบุคคลเขาทํางานน้ัน ควรจัดปฐมนิเทศหรือระบบเชิงปฏิบัติการมากกวาเชิงทฤษฎีแกผู
ประกอบวิชาชีพสื่อมวลชน เพ่ือใหเกิดความรูและความเขาใจพรอมกับตระหนักถึงบทบาทหนาท่ีความรับผิดชอบตอสังคม
ยิ่งข้ึน ควรมีการออกใบอนุญาตผูประกอบวิชาชีพสื่อมวลชน เมื่อกระทําผิดก็สามารถยึดคืนได  ในระดับผูปฏิบัติงาน ท้ังกอง
บรรณาธิการ ชางภาพ และผูสื่อขาว ลวนแลวแตมีหนาท่ีหลักท่ีตองรับผิดชอบ โดยอาจมีข้ันตอนในการปฏิบัติงาน โดยการรับ
คําสั่งเปนลําดับของตําแหนงปฏิบัติงาน ท้ังน้ีเพ่ือใหการทํางานเกิดเปนระบบ และชวยกันตรวจสอบกลั่นกรองขาวสารกอนออก
สูสาธารณชน 

อยางไรก็ตาม การใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกยังเปนประโยชนอยางมากตอการรายงานขาวท้ังในเชิงธุรกิจท่ีชวย
ดึงดูดความสนใจ สรางประสบการณแปลกใหมในการรับขาวสารใหกับผูรับสาร รวมถึงเปนเครื่องมือสําคัญในการอธิบายเรื่อง
ท่ียากเปนภาพใหสามารถเขาใจไดงาย ดังน้ันการใชเทคโนโลยีใด หรือเทคนิควิธีการใดก็ตาม ยังจําเปนตองคํานึงถึงประโยชน
สาธารณะเปนสําคัญ การใชเทคโนโลยีอิมเมอรซีฟกราฟกในการรายงานขาวตองไมใชใชแคการเรียกเรตติ้งในเชิงธุรกิจเทาน้ัน 
แตตองคงไวซึ่งจริยธรรมวิชาชีพและประโยชนสาธารณะเปนสําคัญตอไปดวย 
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