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บทคัดยอ 
 บทความนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือนําเสนอปรากฏการณมูเตลู ความเชื่อกับ
การทองเท่ียว ซ่ึงเปนสิ่งท่ีเกิดข้ึนกับความเชื่อของบุคคลท่ีเชื่อมโยงใหเกิดแรงจูงใจ
ในการเดินทางทองเท่ียว สงเสริมการพัฒนาสภาวะดานรางกายและจิตใจ 
ของผูเดินทาง ตลอดจนกิจกรรมทางศาสนาท่ีเก่ียวกับความเชื่อ ความศรัทธาท่ีมี
ตอสิ่งศักด์ิสิทธิ์ในสถานท่ีนั้น ๆ ในบางกรณีนักทองเท่ียวท่ีเยี่ยมชมสถานท่ี
ศักด์ิสิทธิ์ไดรับแรงบันดาลใจจากเหตุผลทางศาสนา โหราศาสตร ศาสตรแหง 
ความโชคดี และการบูชาเครื่องรางของขลังเพ่ือเสริมความม่ันคงในชีวิตและสมหวัง 
นอกจากนี้นักทองเท่ียวยังไดรับความรูดานประวัติศาสตร ศิลปวัฒนธรรมทองถ่ิน 
เทศกาลงานประเพณี รวมถึงมรดกทางวัฒนธรรมภู มิปญญาของชุมชน 
ปรากฏการณมูเตลูเกิดข้ึนจากการใชคําเรียกบุคคลท่ีมีความเชื่อ ความศรัทธา 
และเดินทางทองเท่ียวไปยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ ในการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์รวมถึง
เครื่องรางของขลังตาง ๆ ซ่ึงเกิดข้ึนจากปจจัยตาง ๆ ประกอบดวย ปจจัยภายใน
บุคคล ไดแก ความเชื่อในตัวบุคคล ซ่ึงตั้งอยูบนพ้ืนฐานของความเชื่อในตัวบุคคล
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ท่ีมีความเชื่อ ความศรัทธาในสิ่งศักดิ์สิทธิ์ท่ีเคารพนับถือ และปจจัยภายนอก 
ไดแก ดานสิ่งดึงดูดใจ คือ ความสําคัญดานประวัติศาสตร ตํานาน เรื่องเลา และ
ความมหัศจรรยของธรรมชาติ ดานบุคคลท่ีมีอิทธิพล ซ่ึงเปนกลุมพิธีกร นักแสดง 
และบุคคลท่ีมีชื่อเสียงซ่ึงมีความเชื่อเก่ียวกับมูเตลู ในการบูชาสักการะและ
เดินทางไปสักการะขอพรตามสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ตาง  ๆซ่ึงเปนบุคคลท่ีมีผลตอความคิด
และการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว และดานสื่อสังคมออนไลน โดยการเผยแพร
ภาพถาย และวีดีโอในการเดินทางตลอดจนกิจกรรมเก่ียวกับมูเตลูท่ีกลุมพิธีกร 
นักแสดง และบุคคลท่ีมีชื่อเสียงไดไปรวม และเครื่องรางของขลังท่ีตนเอง
ครอบครองผานสื่อสังคมออนไลน ดวยปจจัยตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนยิ่งเปนสิ่งท่ีกระตุน
ใหบุคคลท่ีติดตามกลุมพิธีกร นักแสดง และบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเหลานั้น 
ในสื่อสั งคมออนไลนตัดสินใจเดินทาง เ พ่ือไปยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์หรือ 
แหลงทองเท่ียวนั้น 
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Abstract 
This article aims to present a phenomenon of Mutelu in the 

aspect of beliefs and tourism.  That is, beliefs are connected to 
individuals’  motivation to travel and promote the physical and 
mental development of the tourists. The beliefs are also connected 
to religious activities and individuals’  faith in the sacred items in a 
particular place. Sometimes, visitors of sacred places are inspired by 
religion, astrology, a science of good fortune, and amulet worship 
which are believed to yield stability and fulfillment for their life. 
Moreover, a tourist gains knowledge of history, local art and culture 
traditional festivals, cultural heritage, and community wisdom.  The 
phenomenon of Mutelu occurred as a result of the word used to 
call people who have faith and beliefs and travel to sacred places 
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to worship sacred items including amulets and talismans.  The 
phenomenon arose from various factors including internal factors 
such as belief in an individual and faith in the sacred items and 
external factors such as attractions, historical importance, legends, 
stories, and wonders of nature.  Another factor is influential figures 
such as famous masters of ceremonies, actors, and celebrities who 
believe in Mutelu and travel to sacred places to worship. They have 
an influence on people’ s thought and decision about travel as on 
social media, pictures and videos of the influential figures’ journey, 
Mutelu activities, and talismans are posted.  Such factors lead 
individuals, the followers of the influential figures, to decide to 
travel to the same sacred places 
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บทนํา 
 ศาสนาและความเชื่อเปนสิ่งท่ีแฝงอยูในทุกสังคม ซ่ึงเปนเครื่องมือ
กําหนดพฤติกรรมการกระทําตลอดจนความคิด เพ่ือใหมนุษยสามารถติดตอกับ 
ความเหนือธรรมชาติได ดังนั้นการกระทําของมนุษยสวนใหญจึงออกมาในรูปแบบ
ของการออนวอน การรองขอตอสิ่งศักดิ์สิทธิ์ใหชวยปดเปาความชั่วรายหรือ
เลวรายออกจากตนเอง ดังนั้นจึงเปนเรื่องปกติท่ีมนุษยจะเสาะแสวงหาสถานท่ี
ศักด์ิสิทธิ์ตามความเชื่อ เพ่ือใหไดสัมผัสกับพลังเหนือธรรมชาติ (ประเมศฐ 
พิชญพันธเดชา, ๒๕๖๑) ความเชื่อเก่ียวกับศาสนาท่ีมีการชี้นําการกระทําตน 
อาทิ การดูหมอดู การทํานายจากใบเซียมซี หรือการบนบานศาลกลาว เปนตน 
ซ่ึงแตละการกระทําลวนตั้งอยูบนพ้ืนฐานความเชื่อในการรักษาโรคภัยไขเจ็บของคน
ในสังคมท่ีการแพทยปจจุบันไมสามารถรักษาไดหาย มนุษยก็จะอาศัยการรักษา
จากอํานาจสิ่งศักดิ์สิทธิ์และคําขอพรตาง ๆ โดยความเชื่อท่ีวาอํานาจสิ่งศักดิ์สิทธิ์
จะชวยปดเปาสิ่งชั่วรายท่ีทําใหเกิดโรคภัยไขเจ็บได (ชนัญ วงษวิภาค, ๒๕๕๒)  

ทีทัศนวัฒนธรรม 
สํานักศิลปะและวฒันธรรม มหาวทิยาลัยราชภัฏบานสมเดจ็เจาพระยา 
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 การเดินทางทองเท่ียวกอใหเกิดความอ่ิมใจสุขใจ เบิกบาน ท้ังกาย และใจ 
เม่ืออยูในสถานท่ีนั้น ๆ ยิ่งไปกวานั้นยังกอใหเกิดปญญาสั่งสมท่ีปลดปลอย 
ตัวเองจากความทุกขได การไดเดินทางไปเยี่ยมชมสถาปตยกรรมอันสวยงามของ
วัดวาอาราม สถูปเจดีย วิหารรูปเคารพของศาสนาตาง ๆ กอใหเกิดความสงบใจ 
และรําลึกถึงบุญกุศลอันดีงาม การเท่ียวอยางใฝรู อีกท้ังมีความเขาใจในสถานท่ี
ทางศาสนาและความเชื่อ (กระทรวงการท องเ ท่ียวและกีฬา ,  ๒๕๕๙)  
ซ่ึงการเดินทางประเภทนี้ยังกอใหเกิดการพัฒนาคุณภาพชีวิตและจิตใจของ 
ผูเดินทาง ซ่ึงแสดงใหเห็นวากิจกรรมทางศาสนาเปนแรงจูงใจหนึ่งท่ีทําใหผูคน
เดินทางไปยังสถานท่ีตาง ๆ (จีรนันต ไชยงามนอกซ และคณะ, ๒๕๕๙) สังคมใน
ปจจุบันมีความตระหนักถึงความสําคัญของการทองเท่ียวทางศาสนามากข้ึน 
เชน การแสวงบุญ กราบไหวสิ่งศักด์ิสิทธิ์ เปนตน เพ่ือเสริมความเปนสิริมงคล 
พรอมท้ังไดรับความรูดานประวัติศาสตรความเปนมา ความสําคัญ ท้ังยังเปน 
การไดเห็นศิลปะทองถ่ิน วัฒนธรรมพ้ืนบาน ประเพณีของชุมชนรวมถึงมรดก
ทางวัฒนธรรมภูมิปญญาพ้ืนบาน กระแสการพัฒนาการทองเท่ียวจึงไดรับ 
ความสนใจเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจากแหลงทองเท่ียวและมรดกทางวัฒนธรรมของแตละ
พ้ืนท่ีชุมชนพ้ืนท่ีภูมิภาคมีความเปนเอกลักษณเฉพาะตัวท่ีไมเหมือนกัน เชน 
ตํานาน เรื่องเลา ประวัติศาสตร ความเปนมา (ยโสธารา ศิริภาประภากร 
และคณะ, ๒๕๖๒) ท้ังนี้การทองเท่ียวท่ีใหความสําคัญกับประวัติศาสตร 
โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ และความศรัทธาในพ้ืนท่ี 
โดยยึดหลักในการอนุรักษทรัพยากรการทองเท่ียวทางวัฒนธรรมไวใหดีท่ีสุด 
เพ่ือใหสามารถสืบทอดถึงคนรุนหลัง อีกท้ังยังกอใหเกิดการเรียนรูทางวัฒนธรรม 
มรดกทางวัฒนธรรม และไดสัมผัสถึงวิถีชีวิตความเปนอยูของคนในประเทศ 
(อรรถพงศ ศรีตะลาลัย และชวลีย ณ ถลาง, ๒๕๖๓) ประกอบกับกับกิจกรรม 
การทองเท่ียวท่ีเนนศรัทธาความเชื่อและประเพณีวัฒนธรรมท่ีมีกิจกรรมสงเสริม
การทองเท่ียวเชิงคติธรรมท่ีเนนความศรัทธา ความเชื่อและวัฒนธรรมประเพณีของทองถ่ิน 
เชน ความเชื่อตามตํานานพระธาตุประจําปเกิดหรือความเชื่อเรื่องธาตุ ๑๒ ราศี 
ตลอดจนตํานานหรือความเชื่อประจําทองถ่ินตาง ๆ (จีรนันต ไชยงามนอกซ 
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และคณะ, ๒๕๕๙) สอดคลองกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางทองเท่ียว
ในแหลงทองเท่ียวท่ีมีความเชื่อและมีการจัดกิจกรรมทางดานศาสนาและการ
สรางภาพลักษณท่ีดีของแหลงทองเท่ียว เชน การสวดมนต การทําพิธีไหว
สักการะ เปนตน (อรรถพงศ ศรีตะลาลัย และชวลีย ณ ถลาง, ๒๕๖๓) 
 ความเชื่อของบุคคลท่ีเชื่อมโยงใหเกิดแรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียว 
เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตและจิตใจของผูเดินทาง ตลอดจนกิจกรรมทางศาสนาท่ี
เก่ียวกับความเชื่อ ดังท่ี Mac Cannell (1976) กลาววา บางครั้งนักเดินทางท่ี
เยี่ยมชมสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ไดรับแรงบันดาลใจจากเหตุผลทางศาสนาเปนหลัก 
เชน การแสวงหาเพ่ือสัมผัสถึงพลังอันศักดิ์สิทธิ์ การไดรับการรักษา และการได 
รับพร ซ่ึงสอดคลองกับมนชนก จุลสิกขี (๒๕๖๒) กลาววา กิจกรรมท่ีสราง 
ขวัญและกําลังใจ จากความเชื่อความศรัทธาท่ีมีตอสิ่งศักด์ิสิทธิ์ในวัดนั้น ๆ และ
เปนการเปดโลกทัศนทําใหนักทองเท่ียวหรือผูแสวงบุญมีทัศนคติท่ีดี รวมท้ังได
ผอนคลายความเครียดเกิดความสนุกสนาน เปนการพักผอนท้ังทางรางกายและ
จิตใจ ทําใหมีความสุขทางใจ ท้ังยังเปนการสนับสนุนและสงเสริมการทองเท่ียว
ของไทยใหเกิดทางเลือกตามรสนิยมใหมท่ีนักทองเท่ียวตองการความสุข 
ท้ังทางกายและใจไปพรอมกัน (กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, ๒๕๕๗) 
สอดคลองกับกรมการทองเท่ียว (๒๕๕๙) กลาววา การทองเท่ียวเชงิศาสนาเปน
การเพ่ิมทางเลือกใหกับนักทองเท่ียวหรือผูท่ีสนใจท่ีตองการเสริมสรางความเจริญ
ทางจิตใจและความเปนมงคลใหกับชีวิต อีกท้ังเพ่ือกระตุนการทองเท่ียวใน
รูปแบบการทองเท่ียวในแหลงวัฒนธรรม เพ่ือสนับสนุนใหเกิดการบริหารจัดการ
แหลงทองเ ท่ียวเชิงศาสนาใหสอดประสานกับวัฒนธรรมอันดีงามและ
สถาปตยกรรมของประเทศไทยท่ีมีอยูอยางยั่งยืน ในปจจุบันบุคคลท่ีมีความเชื่อ 
ความศรัทธา และการเดินทางทองเท่ียวไปยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ สําหรับใน
ประเทศไทย มักใหคําเรียกบุคคลดังกลาววา “มูเตลู” หรือ “สายมู” ซ่ึงเกิดข้ึน
โดยเฉพาะในกลุมเหลาพิธีกร นักแสดง และบุคคลมีชื่อเสียง ซ่ึงทําใหคําวา  
“มูเตลู” ไดนํามาใชเรียกบุคคลโดยท่ัวไปท่ีมีการบูชาและความเชื่อในสิ่งศักดิ์สิทธิ์
เก่ียวกับเครื่องรางของขลังตาง ๆ เพ่ือทําประโยชนดานการงาน การเงิน 
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ความมีเสนห และความปลอดภัย ซ่ึงสอดคลองกับกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา 
(๒๕๕๙) กลาววา การทองเท่ียวท่ีประกอบไปดวยศรัทธา เปนการทองเท่ียวท่ี 
ผูเดินทางอาจไปตามลําพังหรือเปนกลุม เพ่ือไปนมัสการสิ่งท่ีเคารพในศาสนา 
เพ่ือความสบายใจ ดวยความสําคัญท่ีกลาวมาขางตนและปรากฏการณท่ีเกิดข้ึน
จึงไดนําเสนอบทความเรื่อง มูเตลู: ความเชื่อกับการทองเท่ียว 
 

ความเช่ือกับการทองเท่ียว (Beliefs and Tourism) 
 ศาสนาและการทองเท่ียวเชื่อมโยงกันอยางแยกไมออก นักทองเท่ียวท่ี
นับถือศาสนาและนักทองเท่ียวท่ีมีแรงจูงใจทางศาสนา สถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ 
ซ่ึงอุปทานเกิดจากแหลงทองเท่ียว สถานท่ี และเหตุการณสําคัญท่ีเกิดข้ึน (Kreiner 
and Wall, 2015) ซ่ึงศาสนาและความเชื่อมีบทบาทหนาท่ีในดานจิตวิทยาและ
สังคม ซ่ึงชวยลดความวิตกกังวลในความไมรูใหเปนท่ีเขาใจ ขณะเดียวกันก็ให
ความสบายใจในการเชื่ออํานาจเหนือธรรมชาติวาจะชวยเหลือตนเองเม่ืออยูใน
เวลาวิกฤติ นอกจากนี้ศาสนาและความเชื่อยังเปนตัวควบคุมพฤติกรรมมนุษย 
ใหกระทําในสิ่งท่ีถูกและลงโทษในสิ่งท่ีผิด (ชนัญ วงษวิภาค, ๒๕๕๒) ความเชื่อ
ในเรื่องความศักดิ์สิทธิ์  โหราศาสตร ศาสตรแหงความโชคดี และการบูชา 
เพ่ือเสริมความม่ันคงในชีวิต มนุษยจะข้ึนไปกราบเทพเจาดวยหวังประสบผลสําเร็จ 
ชุมชนเองเขามากราบไหวขอพร การสรางปราสาทเสมือนเปนการจําลองเขา
พระสุเมรุท่ีประดิษฐานพระผูเปนเจา (ยโสธารา ศิริภาประภากร และคณะ, 
๒๕๖๒) ความเชื่อท่ีมนุษยสรางข้ึนมาเพ่ือท่ีควบคุมสิ่งท่ีอยูนอกเหนือจาก 
การควบคุมของมนุษย ดังนั้นมนุษยจึงสรางพิธีกรรมการบวงสรวงเพ่ือสราง
สัมพันธภาพกับอํานาจสิ่งศักดิ์สิทธิ์ท่ีมองไมเห็น ปรากฏเปนพฤติกรรมตาง ๆ 
ของมนุษยท่ีเกิดข้ึนเพ่ือเคารพบูชาสิ่งท่ีมองไมเห็น อาทิ การดูดวง การขอพร 
การขอฝน เปนตน (ชนัญ วงษวิภาค, ๒๕๕๒) 
 ความเชื่อและความศรัทธาตั้งแตอดีตท้ังในสวนของตํานาน เรื่องเลา 
และในสวนท่ีเก่ียวเนื่องกับพุทธศาสนาสงผลตอพฤติกรรมความคิดของคนในทองถ่ิน 
และมีความสัมพันธเก่ียวเนื่องถึงการใหความสําคัญตอการทองเท่ียวท่ีมุงการอนุรักษ
นิเวศท่ีเก่ียวของกับประวัติศาสตรและความเปนมาของเมืองหรือสถานท่ีนั้น ๆ 
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(ศศิพิสิฐ นิวัธนมรรคา, ๒๕๖๑) ซ่ึงตํานาน เรื่องเลา ไดถูกนํามาใชผูกโยงกับ
แหลงทองเท่ียวในทองถ่ิน โดยการท่ีคนในทองถ่ินมีความเชื่อและความศรัทธา
ตลอดจนใหความสนใจตอการสักการะบูชาหรือเรียนรูในแหลงทองเท่ียวทาง
ศาสนา จนสามารถผลักดันใหเปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงประจําทองถ่ิน 
(พระสุธีรัตนบัณฑิต และพระใบฎีกาสัญญา อภิวณฺโณ, ๒๕๕๙) ซ่ึงกิจกรรม 
การทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวทางศาสนา เปนกิจกรรมท่ีพัฒนาคุณภาพชีวิต 
เนนคนเปนศูนยกลางการพัฒนา อีกท้ังยังเปนกิจกรรมท่ีสามารถเชื่อมโยงกับ
กิจกรรมการทองเท่ียวในรูปแบบอ่ืนท่ีสามารถเอ้ืออํานวยตอการเรียนรูในแหลง
ทองเท่ียวทางศาสนา (กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, ๒๕๕๗) 
 

มูเตลู (Mutelu) 
 มูเตลู (Mutelu) เปนชื่อมาจากชื่อของภาพยนตรสยองขวัญของชาว
อินโดนีเซียท่ีออกฉายในประเทศไทยในชวงทศวรรษท่ี ๑๙๘๐ หรือ ๑๙๙๐ 
ซ่ึงมีชื่อภาษาไทยวา มูเตลู ศึกไสยศาสตร (Mutelu: Occult War) ดังแสดง 
ในภาพท่ี ๑ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี ๑ ภาพยนตรมูเตลู ศึกไสยศาสตร 
(ท่ีมา: แตว บอกตอโมเดล, ๒๕๕๒) 
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 เรื่องราวของผูหญิงสองคนท่ีใชท้ังอาคม เวทมนตร และคาถา เพ่ือแยงชิง
ผูชายท่ีหมายปอง โดยภายในเรื่องตัวเอกท้ังสองยังไดใชคาถาท่ีสวนหนึ่ง 
กลาววา “มูเตลู มูเตลู…” อีกดวย ดวยเหตุนี้คําวา“สายมู” หรือ “มูเตลู” 
กลายเปนคําท่ีถูกกลาวถึงอยูบอยครั้ง โดยเฉพาะในโลกออนไลนท่ีพอจะ 
อนุมานไดวามีความของเก่ียวในเรื่องความเชื่อและเครื่องรางของขลัง กระนั้น
ท่ีมาของกระแสมูเตลูก็ไมแนชัด (มติชนออนไลน, ๒๕๖๒) มูเตลูในความเขาใจ
ของคนไทย คําวา “มูเตลู” นั้นมีความหมายกลาวถึงเรื่องไสยศาสตร คุณไสย
เรื่องลึกลับ ลี้ลับ การทําของ การเลนของ แตในประเทศไทย คําวา “มูเตลู” นั้น 
หมายถึง การบูชาและความเชื่อในสิ่งศักดิ์สิทธิ์เก่ียวกับเครื่องรางของขลังตาง ๆ 
โดยใหความหมายไปในเชิงบวก ตัวอยางเชน ทําใหร่ํารวยข้ึน ทําใหมีเสนหดึงดูด
เพศตรงขาม ดึงดูดทรัพย โชคดี แคลวคลาดปลอดภัย มูเตลูในภาพยนตรนั้นมี
ความหมายในเชิงลบมากกวา เชน มนตดํา คุณไสย สิ่งไมดี ซ่ึงตรงกันขามกับ
ความหมายท่ีคนไทยใชในปจจุบัน สําหรับในประเทศไทย เราตองยอมรับวาเรา
ไดยิน คําวา มูเตลู มาจากรายการ มูไนท ซ่ึงเผยแพรทางชองไทยรัฐทีวีชอง ๓๒ 
รายการท่ีเจาะลึกเรื่องราวความเชื่อกับการพิสูจนทางวิทยาศาสตร จนทําใหเกิด
กระแสคําวา “มูเตลู” เกิดข้ึน โดยเฉพาะในกลุมเหลาดาราและคนมีชื่อเสียง 
อยางไรก็ดีความเชื่อและความศรัทธาเปนสิ่งเฉพาะบุคคลควรใชวิจารณญาณ
ในการรับชมรับฟง (มูเตลูไทยแลนด, ๒๕๖๒) 
 จากปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนทําใหคําวา “มูเตลู” หรือ “สายมู” ไดนํามาใช
เรียกบุคคลท่ีมีความเชื่อในสิ่งศักด์ิสิทธิ์ การบูชาเก่ียวกับเครื่องรางของขลัง 
ตาง ๆ โดยเปนสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจแกผูท่ีศรัทธา โดยสวนใหญไดถูกนํามาใช 
เรียกพิธีกร นักแสดง หรือบุคคลท่ีมีชื่อเสียงท่ีมีความเชื่อ ความศรัทธาเก่ียวกับ 
มูเตลู โดยเชื่อวาสิ่งตาง ๆ เหลานี้จะชวยสงเสริมท้ังดานการงาน การเงิน 
ความมีเสนห และความแคลวคลาดปลอดภัย ซ่ึงสอดคลองกับชนัญ วงษวิภาค 
(๒๕๕๒) กลาววา พฤติกรรมของมนุษยท่ีเก่ียวของกับศาสนาความเชื่อสวนใหญ
มีจุดมุงหมายหนึ่งในขณะท่ีประกอบพิธีกรรม ซ่ึงการประกอบพิธีกรรมเหลานี้ 
ก็เพ่ือเปาหมายท่ีจะทําใหไดรับพลังเหนือธรรมชาติ เพ่ือตอบสนองความตองการ
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ของมนุษย เอง โดยหากมองการกระทําทางศาสนาบางอยางมักมุ งเนน 
การกระทําชี้นําของมนุษยวาควรทําตัวอยางไร นอกจากนี้คําวา “มูเตลู” ยังได
นํามาใชในการต้ังชื่อบริษัท และธุรกิจ เพ่ือความเปนสิริมงคลตามความเชื่อ 
ในการดําเนินธุรกิจของผูประกอบการหรือเจาของธุรกิจ รวมท้ังการผลิตสินคา
จําหนายหินมงคล และเครื่องรางท่ีเก่ียวกับมูเตลู ยกตัวอยางเชน ราน Praewa 
Amulet and Lucky Stone จุดเดนของรานจะเปนในเรื่องของการออกแบบ
สินคาใหมโดยตลอด รวมถึงการออกแบบตามความตองการของลูกคาแตละ
บุคคล โดยใชเวลาคุยกับลูกคาและใหความเปนกันเอง โดยอาศัยจากขอมูล 
ของลูกคาลักษณะบุคลกิภาพเพ่ือนํามาออกแบบเครื่องประดับตาง ๆ เชน สินคา
ประเภทมูเตลูหรือเครื่องราง (Taokaecafe, 2000) 
 

ปรากฏการณมูเตลูกับการทองเท่ียวในประเทศไทย  
(Mutele Phenomenon and Tourism in Thailand) 
 ปรากฏการณมูเตลู กับการทองเ ท่ียวในประเทศไทย ปจจัยท่ี มี 
ความเก่ียวของ ๒ ปจจัย ไดแก ปจจัยภายในบุคคล ประกอบดวย ความเชื่อในตัว
บุคคล และปจจัยภายนอก ประกอบดวย สิ่งดึงดูดใจ บุคคลท่ีมีอิทธิพล และสื่อ
สังคมออนไลน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

 ปจจัยภายในบุคคล (Internal Factors) 
 ความเชื่อในตัวบุคคล (Belief) ปรากฏการณมูเตลูมีความเก่ียวเนื่อง
ความเชื่อในตัวบุคคล  ซ่ึ งความเชื่อและพฤติกรรมอันมีแบบแผนของ 
มนุษย ซ่ึงตอบสนองกับความตองการท่ีมนุษยตองการจะควบคุมสิ่งท่ีมองไมเห็น
โดยความหมายอยางกวาง ๆ คือ การกระทําของมนุษยท่ีเก่ียวของกับศาสนา
มักจะเปนการสรางสัมพันธภาพระหวางมนุษยกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ท้ังหลาย แตใน
ปจจุบันศาสนาไดถูกลดความสําคัญในการครอบงํามนุษยในชีวิตประจําวันไป 
คงเหลือไวแตในโอกาสงานพิเศษ งานสําคัญหรือในการทองเท่ียว (ชนัญ 
วงษวิภาค, ๒๕๕๒) ท้ังนี้ยังมีความสอดคลองกับรูปแบบการทองเท่ียวเชิงศาสนา 
(Religious Tourism) นับเปนอีกรูปแบบหนึ่งของการทองเท่ียวในกลุมความสนใจ
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พิเศษท่ีไดรับความนิยมเปนอยางมากในประเทศไทยนักทองเท่ียวจํานวนมาก
นิยมเดินทางไปวัดหรือสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ เพ่ือรวมกิจกรรมทางศาสนาและ 
การปฏิบัติธรรมตามคติความเชื่อท่ีถือวาการไดมาสักการะสถานท่ีศักด์ิสิทธิ ์
รวมทําบุญ บริจาคทาน จะนําความเปนสิริมงคลมาสูชีวิต และสรางจิตใจท่ีผองใส 
มาสูผูปฏิบัติ (พรรณธิดา เหลาพวงศักดิ์,๒๕๕๙) ท้ังนี้เพ่ือใหนักทองเท่ียวเกิด
ความรู ความเขาใจ และเห็นคุณคาในเรื่องราวประวัติศาสตร สามารถปฏิบัติตน
ในการเดินทางทองเท่ียวไดอยางถูกตอง เหมาะสม เพ่ือไมใหเปนการละเมิด
ความเชื่อ ขนบ วิถีปฏิบัติของชุมชนทองถ่ิน (อธิป จันทรสุริย และคณะ, ๒๕๖๓) 
 

 ปจจัยภายนอก (External Factors) 
 ๑. สิ่ ง ดึงดูดใจ (Attraction) ซ่ึงมีความเก่ียวเนื่องกับทรัพยากร 
ดานการทองเท่ียวทางวัฒนธรรมของประเทศไทย รองรอยและหลักฐานทาง
โบราณคดีท้ังในยุคกอนประวัติศาสตรและยุคประวัติศาสตรท่ีประกอบดวย 
ศาสนสถาน ศาสนวัตถุ โบราณสถาน และโบราณวัตถุ ซ่ึงมีกระจายอยูท่ัวท้ัง
ประเทศไทยตลอดจนระบบของสังคม ความเชื่อ และการดํารงชีวิตใน
สภาพแวดลอมของแตละกลุมชน ทรัพยากร การทองเท่ียว ประเภทนี้มักจะเปน 
ลักษณะของพิธีกรรม งานประเพณี วิถีชีวิตความเปนอยู ซ่ึงลวนมีความเก่ียวของ
กับความเชื่อทางศาสนาท้ังสิ้น ซ่ึงกลายเปนจุดแข็งท่ีสําคัญของสิ่งดึงดูดใจ
ทางการทองเท่ียว ซ่ึง Dann (1977) กลาววา การทองเท่ียวเปนสิ่งท่ีทดแทน
ความตองการท่ีขาดหาย สถานท่ีทองเท่ียว เปนสิ่งดึงดูดใจใหเกิดแรงกระตุนใน
การทองเท่ียว ซ่ึงปจจัยดึง (Pull Factors) ดังท่ี Crompton (1979) กลาววา 
เปนปจจัยจูงใจจากตัวแหลงทองเท่ียว เก่ียวของกับลักษณะเฉพาะของ 
แหลงทองเท่ียวท่ีจะดึงดูดใหนักทองเท่ียวเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียว เชน 
ความนาสนใจของแหลงทองเท่ียว ความมีชื่อเสียงของแหลงทองเท่ียว ประกอบกับ
กระแสคานิยมในปจจุบันเก่ียวกับมูเตลูในการเดินทางเพ่ือไปยังแหลงทองเท่ียว
ทางศาสนา เพ่ือสักการะ ขอพร เชาวัตถุมงคล เครื่องรางของขลัง ยิ่งทําใหเกิด
ปจจัยผลัก (Push Factors) ซ่ึงแหลงทองเท่ียวเชิงศาสนาท่ีเก่ียวกับมูเตลูใน
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ประเทศไทย ซ่ึงเว็บไซต (Website) วงใน (Wongnai) ไดจัดอันดับแหลงทองเท่ียว 
มูเตลูในประเทศไทยท่ีนักทองเท่ียวตองไปสักการะขอพรในปพ.ศ. ๒๕๖๓ 
(วงใน, ๒๕๖๓) ไดแก 
 ๑) วัดเจดีย (ไอไข) จังหวัดนครศรีธรรมราช เปนสถานท่ีท่ีนิยมกราบ
ไหวบูชา เพ่ือขอพรในเรื่องการงาน การเงิน และการขอโชคลาภ  
 ๒) อุทยานแหงชาติ เขาคิชฌกูฏ  จังหวัดจันทบุรี  การนมัสการ 
รอยพระพุทธบาทท่ี เขาคิชฌกูฏ เปดใหสักการะปละ ๑  ครั้ ง เท านั้น 
โดยตามประเพณีในชวงระหวาง ข้ึน ๑ คํ่า เดือน ๓ ถึง ข้ึน ๑ คํ่า เดือน ๕ 
และจะมีพิธีบวงสรวงกอนเริ่มเปดใหสักการะ 
 ๓ )  ปู ม า นย า ม าน  วั ดภู มิ นทร  จั ง ห วั ดน าน  ภาพจิ ต รกร รม 
ฝาผนังท่ีมีชื่อเสียง “ปูมานยามาน” หรือ “กระซิบรักบันลือโลก” ไดรับ 
การบูรณะครั้งใหญสมัยเจาอนันตวรฤทธิเดช ปลายสมัยรัชกาลท่ี ๔ จิตรกรรม
ฝาผนังในวิหารหลวงเขียนข้ึนในชวงนี้สะทอนวิถีชีวิตคนยุคสมัยนั้น  
 ๔)  วั ด มั งกรกมลาวาส  กรุ ง เทพมหานคร  หรื อวั ด เล ง เน ย ยี่ 
เปนวัดท่ีมีชื่อเสียงสําหรับชาวไทยเชื้อสายจีนและชาวตางชาติ นิยมไปกราบไหว
เทพเจาแหงโชคลาภ  
 ๕) ศาลทาวมหาพรหมเอราวัณ กรุงเทพมหานคร ซ่ึงการบูชา 
พระพรหมมีความเชื่อวาพระพรหมเปนองคเทพท่ีสามารถลิขิตชะตาชีวิตของ
มนุษยได  
 ๖) พระตรีมูรติ กรุงเทพมหานคร เปนสถานท่ีท่ีนิยมกราบไหวบูชาเพ่ือ
ขอพรเรื่อง ความรัก โดยพระตรีมูรติ แปลวา รูปสาม ความหมายคือ รูป ๓ องค
ของเทวะหรือธรรมชาติท่ีทรงอํานาจ คือ อัคนี วายุ และสุริยะ ซ่ึงเปนการรวม
พลังของเทพเจาท้ังสาม ไดแก พระพรหม พระอิศวร และ พระวิษณุ 
  ๗ )  วั ด พ ร ะ ศ รี ม ห า อุ ม า เ ท วี  ( วั ด แ ข ก )  ก รุ ง เ ท พม ห า น ค ร 
เปนโบสถพราหมณท่ีผสมผสานสถาปตยกรรมและศิลปกรรมของเทวสถานท่ี
เปนลักษณะศิลปะประเพณีโบราณของอินเดียตอนใต นิยมขอพรพระแมอุมา 
ใหสมปรารถนาในเรื่องตาง ๆ  
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 ๘) วัดบวรนิเวศราชวรวิหาร กรุงเทพมหานคร อดีตเปนท่ีประทับ 
ของสมเด็จพระสังฆราชหลายพระองค มีสถาปตยกรรมเกาแกสไตลจีนผสม 
กับไทย ภายในพระอุโบสถมีพระพุทธรูปสําคัญอยู ๒ องค คือ พระพุทธสุวรรณเขต 
(หลวงพอโต) และพระพุทธชินสีห  
 ๙) วัดพราหมณี (วัดหลวงพอปากแดง) จังหวัดนครนายกเปนสถานท่ี 
ท่ีนิยมกราบไหวบูชา  เ พ่ือขอพรเรื่ องโชคลาภ  และถือเปนวัด เก าแก 
วัดหนึ่งของจังหวัด  
 ๑๐) วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร กรุงเทพมหานครพระประธาน 
ในอุโบสถวัดกัลยาณมิตร คือ พระพุทธไตรรัตนนายก (หลวงพอโต หรือ ซําปอกง) 
เ พียงองค เ ดียวในประเทศไทยท่ีเปนพระพุทธรูปหลอปางปาเล ไลยก  
สถาป ตยกรรม ในแบบส มัยรั ช กาล ท่ี  ๓  ผสมผสาน ศิลปะ ไทยและ 
จีนไดอยางลงตัว  
       ด ว ยคว ามสํ า คัญทา งด า นป ร ะวั ติ ศ า สต ร  ศ า สนสถาน 
ศาสนวัตถุ รวมท้ังสถาปตยกรรมท่ีสงผลตอความเชื่อเก่ียวกับมูเตลู ทําใหมี 
นักทองเท่ียวเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวนั้น ซ่ึงสิ่งเหลานี้ลวนแลวแตเปนสิ่ง
ดึงดูดใจทางการทองเท่ียว (Tourism Attraction) ท่ีเปนปจจัยใหนักทองเท่ียว
ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวนอกเหนือจากปจจัยภายในบุคคล ( Internal 
Factors) ไดแก ความเชื่อ ความศรัทธาในสิ่งท่ีตนเองเคารพนับถือ ซ่ึงสอดคลอง
กับ  Dickman (1996) กลาววา สิ่ ง ท่ีดึ ง ดูดใจ จัดเปนองคประกอบท่ี มี
ความสําคัญอยางยิ่ง เพราะเปนสิ่งท่ีจูงใจใหนักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียว 
และสอดคลองกับ ปาริฉัตร อ้ิงจะนิล (๒๕๕๔) แรงจูงใจในการทองเท่ียว สิ่งท่ี
กระตุนใหนักทองเท่ียวออกเดินทางทองเ ท่ียว เ พ่ือสนองความตองการ 
ของตนเองการทองเท่ียวจะเกิดข้ึนไดนั้นนักทองเท่ียวจะตองมีสิ่งบันดาลใจ 
 ๒. บุคคลท่ีมี อิทธิพล ( Influencer)  นอกจากปจจัย ท่ีกระตุนให
นักทองเท่ียวเดินทางทองเท่ียวตามความเชื่อท่ีไดกลาวไปแลวนั้น ยังพบวากลุม
พิธีกร นักแสดง และบุคคลท่ีมีชื่อเสียงซ่ึงมีความเชื่อเก่ียวกับมูเตลูในการบูชา
สักการะและเดินทางไปสักการะขอพรตามสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ เพ่ือขอพรใน
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เรื่องของหนาท่ีการงาน เงินทอง ความรัก คุมครองใหแคลวคลาดจากภัย
อันตรายท้ังปวง ท้ังความเชื่อท่ีเก่ียวของกับเทวดา สิ่งศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ หรือ 
ความเชื่อในสิ่งท่ีตนเองนับถือ ความเชื่อและความศรัทธาดังกลาวทําใหกลุมพิธีกร 
นักแสดง และบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเดินทางไปยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ ซ่ึงสอดคลอง
กับกิตติ บุญนํา (๒๕๖๒) จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานแรงจูงใจของนักทองเท่ียว
เพ่ือขอพรเพ่ือสิริมงคลชีวิต ไดแก ขอพรจากพระเกจิอาจารยท่ีศักดิ์สิทธิ ์
เพ่ือเชาวัตถุมงคล เพ่ือขอพระจากพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์  
 ๓. สื่อสังคมออนไลน (Social Media) นอกจากบุคคคลท่ีมีอิทธิพล 
ท้ังกลุมพิธีกร นักแสดงท่ีมีชื่อเสียงท่ีไดเดินทางไปยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ แลว 
ยั ง ได เผยแพรภาพถ าย  และวีดี โอในการ เดินทางตลอดจนกิจกรรม 
เก่ียวกับมูเตลูท่ีตนเองไดไปรวม และเครื่องรางของขลังท่ีตนเองครอบครองผาน
สื่อสังคมออนไลนท้ัง เฟซบุค (Facebook) อินสตาแกรม (Instagram) และ 
ทวิตเตอร (Twitter) ยิ่งเปนสิ่งท่ีกระตุนใหบุคคลท่ีติดตามกลุมพิธีกร นักแสดง 
และบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเหลานั้นในสื่อสังคมออนไลนตัดสินใจเดินทางเพ่ือไปยังสถานท่ี
ศักดิ์สิทธิ์นั้น ซ่ึงสอดคลองกับบัญญัติ พิลา (๒๕๕๙) การตัดสินใจเลือกแหลง
ทองเท่ียวในประเทศไทย นักทองเท่ียวมักรวบรวมความคิดเห็นของผูอ่ืนในสื่อ
สังคมออนไลนเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียว เพ่ือประกอบการตัดสินใจกอนท่ีจะ
ออกเดินทางไปยังสถานท่ีทองเท่ียวท่ีสนใจ ท้ังนี้ยังสอดคลองกับวัชระ ชัยเขต 
และคณะ (๒๕๖๑) ผลการศึกษาพบวา การแบงปนรูปถายหรือวิดีโอกิจกรรม
ทองเท่ียวลงบนสื่อสังคมออนไลน ซ่ึงดารา นักแสดง มีอิทธิพลตอการใชสื่อสังคม
ออนไลนในการเลือกแหลงทองเท่ียว  
       ปรากฏการณมูเตลูกับการทองเท่ียวในประเทศไทยท่ีเกิดข้ึน 
ท้ังจากปจจัยภายในบุคคลและปจจัยภายนอก โดยสามารถเสนอกรณีศึกษาท่ี
เก่ียวของกับปรากฏการณท่ีเกิดข้ึน คือ กรณีศึกษาถํ้านาคาหรือถํ้าพญานาค 
อุทยานแหงชาติภูลังกา อําเภอบึงโขงหลง จังหวัดบึงกาฬ 
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ภาพท่ี ๒ ถ้ํานาคา อุทยานแหงชาติภูลังกา อําเภอบึงโขงหลง จังหวัดบึงกาฬ 
(ท่ีมา: ผูจัดการออนไลน, ๒๕๖๓) 

 

       อุทยานแหงชาติภูลังกา ครอบคลุมพ้ืนท่ี ๒ จังหวัด คือ จังหวัด
นครพนม และจังหวัดบึงกาฬ ดังแสดงในภาพท่ี ๒ ดวยตํานานพญานาคท่ีถูก
สาปเปนหิน จากตํานานชาวบานเรื่องปูอือลือท่ีของเก่ียวกับภูลังกาและบึงโขง
หลงนั้นเชื่อวาเกิดจากการลมเมืองของพญานาค ซ่ึงเกิดจากความรักท่ีไมสมหวัง
ระหวางพญานาคกับมนุษยทําใหเมืองท่ีเจริญรุงเรืองลมสลาย ตํานานดินแดน
แหงเมืองบังบด (เมืองลับแล) จากเรื่องเลาของหลวงปูวัง (เทพเจาแหงภูลังกา) 
และตํานานดินแดนแหงเมืองพญานาคราช (เมืองบาดาล) จากตํานานและเรื่องเลา 
ท่ีสืบทอดกันมา รวมท้ังลักษณะของหินและผนังถํ้าท่ีมีลักษณะพิเศษคลาย 
กับพญานาคหรืองูขนาดใหญนอนขดตัวโดยมีสวนสําคัญ ๆ ท้ังสวนหัว ลําตัว 
และเกล็ดพญานาค (ตามจินตนาการและความเชื่อของชาวบาน) ดังคํากลาว
ท่ีวา “ภาพอันนาอัศจรรยของถํ้านาคาผสมความเชื่อ ความศรัทธากับความ
สงสัยในประติมากรรมจากธรรมชาติ ซ่ึงไมไดวาดวยเหตุผลใดทําใหถํ้านาคาท่ี
ใครหลาย ๆ คนอยากจะมาเห็นดวยตาตัวเองสักครั้ง” (รายการสองโลก, 
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๒๕๖๓) และการเดินทางเขามายังถํ้านาคาของกลุมพิธีกร นักแสดง และบคุคลท่ี
มีชื่อเสียง รวมท้ังการเผยแพรเรื่องราวผานสื่อโทรทัศนและสื่อสังคมออนไลน 
ทําใหมีนักทองเท่ียวท่ีมีความเชื่อและความศรัทธาเดินทางมายังถํ้านาคา อุทยาน
แหงชาติภูลังกาเปนจํานวนมาก ซ่ึงในปจจุบันถํ้านาคา อุทยานแหงชาติภูลังกา
ไดเปดรับนักทองเท่ียวใหเท่ียวถํ้านาคาไดอีกครั้ง หลังจากท่ีไดมีการปดไมให
นักทองเท่ียวเขาชมมากอนหนานี้ โดยรับนักทองเท่ียวจํานวน ๓๕๐ คน ตอวัน 
และต อ งจองล ว งหน าผ านแอพพลิ เ คชั่ น  คิ ว  คิ ว  (Que Q)  เ ท านั้ น 
ซ่ึงสามารถจองไดไมเกิน ๑๕ วัน ระยะทางข้ึน ๒ กิโลเมตร ใชเวลาไปกลับ
ประมาณ ๔ - ๕ ชั่วโมง โดยทางเดินเปนทางเดินดินสลับกับบันได และมีบางชวง
จะตองดึงเชือก เสนทางเดินปาชัดเจนมีปายบอกทางและมีเจาหนาท่ีประจําจุด
ตาง ๆ เพ่ือแนะนําและรักษาความปลอดภัยของนักทองเท่ียว ซ่ึงการจัดการ
นักทองเท่ียว โดยการกําหนดขีดความสามารถในการรองรับของพ้ืนท่ี (Carrying 
Capacity :  CC)  เ พ่ือ ไม ให การทอง เ ท่ียวส งผลกระทบตอระบบนิ เวศ 
และการเปลี่ยนแปลงสภาพทางสังคมเดิมในพ้ืนท่ี ตลอดจนการใหนักทองเท่ียวเขาใจ 
และเคารพขนบ ความเชื่อของคนในชุมชนอยางเครงครัด เพ่ือไมใหการทองเท่ียว 
ขัดตอขนบและความเชื่อของคนในชุมชน 
 

บทสรุป 
 จากการเสนอบทความเรื่อง มูเตลู: ความเชื่อกับการทองเท่ียว ซ่ึงสามารถ
นําเสนอปจจัยในการเดินทางทองเท่ียวไปยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์หรือแหลงทองเท่ียว
นั้น ประกอบดวย ปจจัยปจจัยภายในบุคคล ไดแก ความเชื่อในตัวบุคคล (Belief) 
ซ่ึงตั้งอยูบนพ้ืนฐานของความเชื่อในตัวบุคคลท่ีมีความเชื่อ ความศรัทธา 
ในสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ท่ีเคารพนับถือ และปจจัยภายนอก ไดแก ดานสิ่งดึงดูดใจ 
(Attraction) คือความสําคัญดานประวัติศาสตร ตํานาน เรื่องเลา และความ
มหัศจรรยของธรรมชาติ ดานบุคคลท่ีมีอิทธิพล (Influencer) ซ่ึงเปนบุคคลท่ีมี
ผลตอความคิดและการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว ดานสื่อสังคมออนไลน 
(Social Media) โดยการเผยแพรภาพถาย และวีดิโอในการเดินทางตลอดจน
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กิจกรรมเก่ียวกับมูเตลูท่ีกลุมพิธีกร นักแสดง และบุคคลท่ีมีชื่อเสียงไดไปรวม 
และเครื่องรางของขลังท่ีตนเองครอบครองผานสื่อสังคมออนไลนท้ังเฟซบุค 
(Facebook) อินสตาแกรม (Instagram) และทวิตเตอร (Twitter) ดวยปจจัยตาง ๆ 
ท่ีเกิดข้ึนยิ่งเปนสิ่งท่ีกระตุนใหบุคคลท่ีติดตามกลุมพิธีกร นักแสดง และบุคคลท่ีมี
ชื่อเสียงเหลานั้นในสื่อสังคมออนไลนตัดสินใจเดินทางเพ่ือไปยังสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์
หรือแหลงทองเท่ียวนั้นดังแสดงในภาพท่ี ๓ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี ๓ ปจจัยในการเดินทางทองเท่ียวจากปรากฏการณมูเตลู 
(ท่ีมา: อธิป จันทรสุริย, ๒๕๖๔) 

 

 อยางไรก็ตาม ความเชื่อกับการทองเท่ียวเปนปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนบน
พ้ืนฐานดานแรงจูงใจทางการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว ทําใหทราบถึง
กระบวนการคิด การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว และพฤติกรรมของนักทองเท่ียว 
เปนสิ่งท่ีกระตุนใหบุคคลหนึ่งท่ีตองการแสวงหาความพอใจ โดยการเดินทางไป
ทองเท่ียวยังสถานท่ีหนึ่ง ๆ ฉลองศรี พิมลสมพงศ (๒๕๕๐) ซ่ึงคุณคาทาง
อิทธิพลของแหลงทองเ ท่ียว มีความสําคัญทําให เ กิดพลังในดานตาง ๆ  
ทําใหผูคนไดปฏิบัติตาม คลอยตาม เห็นตาม มีความเชื่อในความคุณงามความดี 
โดยเฉพาะดานการดําเนินชีวิต ทําใหบุคคลเวนขอหาม ปฏิบัติตามระเบียบ กฎ 
กติกา ของสังคม ชุมชน และแนวทางในการดําเนินชีวิต (ยโสธารา ศิริภา
ประภากร และคณะ, ๒๕๖๒) ซ่ึงแหลงทองเท่ียวบางแหลงมีอัตลักษณผาน
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๒๓๕ 



 

เรื่องราวท่ีเลาตอกันมา โดยอาจใชเรื่องราวของแหลงทองเท่ียวเปนจุดสราง
ประสบการณเพ่ือใหนักทองเท่ียวเกิดความประทับใจ ซ่ึงผูเลานับวามีบทบาทสําคัญ 
(เฉลิมเกียรติ เฟองแกว, ๒๕๖๓) 
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