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  ในป ี2565 ดไูบ ประเทศสหรฐัอาหรบัเอมเิรตตส ์ไดร้บัเลอืกใหเ้ปน็เมอืงในการเปน็เจา้

ภาพงานแสดงนวัตกรรม และเทคโนโลยีที่ใหญ่ที่สุดของโลก โดยมีประเทศที่เข้าร่วมแสดงในงาน

นี้กว่า 192 ประเทศ ตลอดระยะเวลาการจัดงานเป็นระยะเวลา 5 เดือน โดยประเทศที่ได้รับการ

คดัเลอืกใหเ้ปน็ประเทศทีม่กีารจดัแสดงนทิรรศการ ณ เอก็โป ดไูบ 2020 ทีไ่ดร้บัรางวัลพาวิลเลยีน

ที่ดีที่สุดในโลกคือ ประเทศซาอุดิอาระเบีย หรือ ซอุดิอาระเบียพาวิลเลียน ทความนี้จึงจัดทำาขึ้น

เพ่ือวิเคราะห์พาวิลเลียนที่ได้รับการโหวตให้เป็นอันดับหนึ่งจากพาวิลเลียนท้ังหมด ซ่ึงนั่นก็คือ 

“ซาอุดิอาระเบีย พาวิลเลียน” กล่าวคือ มีการใช้แนวคิดและรูปแบบต่าง ๆ ที่หลากหลายมาใช้ใน

การจัดงาน ไมว่า่จะเปน็การออกแบบทีผ่สมผสานระหวา่งความทนัสมยัและด้ังเดมิอันเปน็ธรรมชาติ

ที่มีอยู่เป็นเอกลักษณ์ มีการวางลำาดับการจัดแสดงเป็นอย่างดี รวมถึงมีความเป็นเอกภาพ แต่ใน

ขณะเดียวกันก็มีความสมดุลของการออกแบบตามทฤษฏีการออกแบบนิทรรศการ ซ่ึงทำาออกมา

ได้อย่างลงตัวมาก ทั้งนี้ปัจจัยหลักจากการวิเคราะห์โดยการใช้แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับ การจัด

นิทรรศการ, แนวคิดทฤษฎีการประชาสัมพันธ์ และแนวคิดทฤษฎีการใช้สื่อใหม่ พบว่า

ซาอดิุอาระเบยีพาวลิเลยีนมปีจัจัยสอดคลอ้งกบัแนวคดิทฤษฎท้ัีงสามอนัสง่ผลให้ไดร้บัรางวลั “Best 

Pavilion” Award

คำาสำาคญั	:  แนวคิดทฤษฎกีารจัดนทิรรศการ, แนวคดิทฤษฎกีารประชาสมัพนัธ,์ เอก็โป ดไูบ 2020, 

ซาอุดิอาระเบียพาวิลเลียน

Abstract

  In 2022, Dubai was chosen to be the host of the World greatest exhibition 

called “Expo 2020 Dubai” which is the biggest show where the latest innovation 

and technology from all around the world were presented in one place. There were 

192 countries participated during 5 months of the event. Among those 192 nations, 

“Saudi Arabia Pavilion” had won the “Best Pavilion” award. The factors which in-

flueneced Saudi Arabia Pavilion to achieve the best pavilion award are consisted in 

the theory of Exhibition Design, Public Relations and the use of new media.

*  อาจารย์ประจำาคณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต
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บทนำา

 นับตั้งแต่ปีค.ศ. 1851 ในระยะเวลาทุกๆ 5 

ปีจะมีการจัดนิทรรศการใหญ่ระดับโลกซึ่งถูกจัดขึ้น

อย่างสม่ำาเสมอ โดยใช้ชื่อนิทรรศการว่า “เวิลด์ เอ็ก

โป” (World Expo) ซึง่เป็นการจัดงานขนาดใหญท่ีไ่ด้

รวบรวมประเทศต่าง ๆ มาจัดแสดงสิ่งที่ประเทศนั้น 

ๆ ตอ้งการนำาเสนอผา่นการสรา้ง “ศาลา” (pavilion) 

ตามเอกลักษณ์ของประเทศนั้น ๆ  รวมระยะเวลาการ

จัดแสดงทั้งหมด 6 เดือน  โดยผลัดเปลี่ยนหมุนเวียน

เจ้าภาพกันไปในแต่ละครั้งตามแต่ละประเทศโดย

ประเทศท่ีเป็นเจ้าภาพต้องผ่านการคัดเลือกจาก 

“องค์การนิทรรศการนานาชาติ”(Bureau of Inter-

national Expositions) เสียก่อนจึงจะสามารถจัด

งานได้ โดยงานเวิลด์ เอ็กโปนี้เป็นงานใหญ่ระดับโลก

ที่ผู้คนทั่วโลกต่างให้ความสนใจและต้องการเข้าร่วม

งานรวมถงึเปน็สว่นหน่ึงในนิทรรศการระดับโลกนีเ้ป็น

จำานวนมาก

 ในปี ค.ศ. 2020 นั้น นิทรรศการระดับโลก

อยา่งเวลิด ์เอก็โปถกูจัดข้ึน ณ เมืองดูไบ ประเทศสหรฐั

อาหรับ เอมิเรตส์ ระหว่างวันที่ 1 ตุลาคม ค.ศ.2021 

ถึงวันที่ 31 มีนาคม ค.ศ.2022 เนื่องจากสถานการณ์ 

Covid-19 ทำาให้เวิลด์ เอ็กโปในครั้งนี้ถูกเลื่อนจาก

กำาหนดการเดิม คือวันที่ 20 ตุลาคม ค.ศ. 2020 ถึง

วันที่ 10 เมษายน ค.ศ. 2021 เมื่อสถานการณ์ 

Covid-19 เริม่คลีค่ลายลง พบวา่มจีำานวนประเทศทัว่

โลกเข้าร่วมงาน 192 ประเทศ ซึ่งถือว่ามีจำานวนมาก

ทีส่ดุเทา่ทีเ่คยจัดงานมา และบนพ้ืนทีก่วา่ 4.38 ตาราง

กิโลเมตร หรือเปรยีบเทยีบได้กบัการนำาสนามฟุตบอล 

600 สนามมาตดิกนั ประเทศตา่ง ๆ  ไดจ้ดัสรา้ง“ศาลา” 

(pavilion) ของประเทศตนเองขึ้น เพื่อดึงดูดนักท่อง

เที่ยว ภายใต้แนวคิดหลัก คือ “Connecting Minds, 

Creating the Future” เชื่อมความคิด สร้างอนาคต 

โดยเน้นประเด็นสำาคัญ 3 หัวข้อ ได้แก่ Opportunity 

(โอกาส) Mobility (การขับเคลื่อนไปข้างหน้า) และ 

Sustainability (ความยั่งยืน) การเยี่ยมชมศาลาหรือ 

pavilion ในงานเวิลด์ เอ็กโป ถือเป็นสิ่งสำาคัญที่สุดที่

ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชม เนื่องจาก

สามารถแสดงถึงศักยภาพในการนำาเสนอความเป็น

ตัวตน แหล่งท่องเที่ยว จุดเด่นต่าง ๆ ตลอดจนวิสัย

ทัศน์และการพัฒนาประเทศผ่านการจัดนิทรรศการ

ทีย่ิง่ใหญท่ีส่ดุในโลก เนือ่งจากเวลิด ์เอก็โป2020 ดไูบ 

ไดถ้กูจดัขึน้จนเสรจ็สิน้แลว้ ผูเ้ขยีนจงึหยบิยกประเดน็

ท่ีน่าสนใจเก่ียวกับเอกลักษณ์ แนวคิด และการเล่า

เรื่องอย่างสร้างสรรค์ผ่านการจัดนิทรรศการในมุม

มองของนเิทศศาสตรข์องประเทศซาอดุอิาระเบยี ซึง่

ได้รับความนิยมสูงสุดตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

(Best Pavilion) โดยมีคะแนนโหวตจากผู้เข้าชมงาน

ทั้งสิ้น 24,102,967 คน มาศึกษาเพื่อเป็นประโยชน์

ต่อการวิเคราะห์เนื้อหาและการเล่าเรื่องอย่าง

สร้างสรรค์ผ่านการจัดนิทรรศการต่าง ๆ ในอนาคต 

ดงันัน้บทความนีจ้งึมวีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาถงึความ

สำาเรจ็ของซาอดุอิาราเบยีพาวเิลีย่น วา่เหตใุดถงึไดร้บั

การโหวตให้เป็นพาวิเลี่ยนอันดับที่หนึ่ง

ความสำาคัญของ	งาน	World	Expo	2020	Dubai

 นบัตัง้แต่ป ีค.ศ.1851 มกีารจดังาน “World 

Expo” หรือท่ีเรียกว่า “นิทรรศการโลก” โดยมี

วัตถุประสงค์เพื่อแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมของชาติต่าง 

ๆ ทั่วโลก โดยเอกลักษณ์ที่สำาคัญของนิทรรศการดัง

กล่าว คือการประชาสัมพันธ์ความเป็นตัวตนในรูป

แบบต่าง ๆ  และการส่งเสรมิภาพลกัษณใ์หก้บัประเทศ

ของตนเองในรูปแบบท่ีแตกต่างกันไปในแต่ละปี ซ่ึง

แต่ละประเทศจะนำาสิ่งที่น่าสนใจ นวัตกรรม รวมถึง

วฒันธรรมของตนเองออกมาจดัแสดงงาน “นิทรรศการ

โลก”นี้จะจัดขึ้น ๆ ทุก ๆ 5 ปี โดยหมุนเวียนประเทศ

เจ้าภาพกันไปท่ัวทุกมุมโลก ตามบันทึกอย่างเป็น

ทางการแล้ว  นิทรรศการโลกถูกจัดขึ้นเป็นครั้งแรก ณ 

กรุงลอนดอน ประเทศอังกฤษ โดยในช่วงแรกยังไม่ได้

รับเสียงตอบรับจากชาติต่าง ๆ มากนัก 

 แม้ในช่วงแรกจะไม่ได้รับเสียงตอบรับจาก

ชาติต่าง ๆ มากนัก เนื่องจากเน้นการจัดในประเทศ

ยุโรปและอเมริกาเป็นหลัก แต่หลังจากนั้นในปี 
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ค.ศ.1970 ไดม้กีารเปลีย่นแปลงมาจดังานในประเทศ

แถบเอเชีย โดยประเทศญี่ปุ่นเป็นประเทศแรกท่ีได้

เป็นเจ้าภาพจากทวีปเอเชีย  งาน World Expo มีจุด

เดน่ทีถ่อืเปน็เอกลกัษณ์ของงานคือ “Pavilion” หรอื 

“ศาลา”  โดย pavilion เหล่านี้แสดงถึงนวัตกรรม 

ความก้าวหน้า และอัตลักษณ์ของประเทศนั้น ๆ  โดย

แต่ละประเทศจะมีการออกแบบ Pavilion ตามรูป

แบบต่าง ๆ  เพื่อดึงดูดความสนใจให้กับผู้เข้าชมงาน 

 “World Expo” มีความสำาคัญเป็นอย่าง

มาก เน่ืองจากถอืเปน็การเปิดตวันวตักรรมระดบัโลก

มากมายที่ถูกกล่าวขานมาจนถึงปัจจุบัน อาทิ ในปี 

ค.ศ.1876  อเล็กซานเดอร์ เกรแฮม เบลล์ ได้เปิดตัว

โทรศพัทเ์ครือ่งแรกของโลกทีง่าน Expo ณ เมอืงฟิลา

เดลเฟีย ประเทศสหรัฐอเมริกา หรือต้นแบบโทรศัพท์

เคลื่อนที่ได้ถูกเปิดตัวที่งาน World Expo ในปี ค.ศ. 

1970 ณ ประเทศญี่ปุ่น นอกจากนวัตกรรมด้าน

เทคโนโลยีแล้ว ด้านผลิตภัณฑ์อาหารยังได้รับความ

สนใจและเปิดตัวในงาน World Expo อยู่บ่อยครั้ง ซึ่ง

ถือเป็นนวัตกรรมใหม่ในขณะน้ัน โดยในปี ค.ศ.1893 

World Expo ณ เมืองชิคาโก ประเทศสหรัฐอเมริกา 

บริษัทอเมริกันช่ือว่า “ไฮนซ์” (Heinz) ได้มีการนำา

ผลิตภัณฑ์ใหม่มาเปิดตัวในงาน คือ “Catsup” 

(แคทซัพ) หรือ ซอสมะเขือเทศ ซึ่งได้รับเสียงตอบรับที่

ดเีปน็อยา่งมาก  นอกจากน้ีโคนไอศกรีม แฮมเบอร์เกอร ์

ฮ็อตด็อก เนยถั่ว ขนมสายไหม และคลับแซนด์วิชก็ถูก

เปิดตัวในงาน World Expo นี้เช่นกัน 

 นอกจากอาหารแล้ว อาคารสถานที่ต่างๆ 

กไ็ดม้กีารเปดิตัวในงานน้ีเชน่กัน เชน่ ใน World Expo 

ปคี.ศ. 1889 ณ กรงุปารสี ประเทศฝรัง่เศส มกีารเปดิ

ตวั “หอไอเฟล” ขึน้เปน็ครัง้แรก โดยในตอนนนัน้ หอ

ไอเฟล ถอืเปน็สิง่กอ่สรา้งทีส่งูทีส่ดุในโลก กอ่นทีภ่าย

หลังจะเสียอันดับ 1 ให้กับตึก “เบิรจ์ คาลิฟา” จาก

เมอืงดูไบ ซึง่หอไอเฟลถอืเปน็หน่ึงในสัญลกัษณส์ำาคญั

ของประเทศฝรัง่เศสจนถงึปจัจุบนั หรือในงาน World 

Expo ปี ค.ศ. 1893 โลกยังได้รู้จักเครื่องเล่นขนาด

ใหญ่และกลายมาเป็นที่นิยมถึงปัจจุบัน 

 จากที่ได้กล่าวมานั้น จะเห็นได้ว่างาน 

World Expo มคีวามสำาคัญกบัโลกใบนีเ้ปน็อย่างมาก 

เนื่องจากเป็นหนึ่งในตัวแทนของการแสดงออกด้าน

นวัตกรรมและตัวตนต่าง ๆ ของแต่ละประเทศ และ

มีการจัดงานข้ึนอย่างต่อเนื่องตลอดระยะเวลาทุก ๆ 

5 ปี โดยในครั้งล่าสุดนั้น World Expo ถูกจัดขึ้น ณ 

เมืองดูไบ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์หรือยูเออี 

ซึ่งถือเป็นการจัดงาน World Expo คร้ังแรกของ

ประเทศดังกล่าวด้วย โดย UAE ได้รับการขนานนาม

ว่าเป็นประเทศที่เป็นที่สุดในหลายๆ ด้าน อาทิ ตึกที่

สงูทีส่ดุในโลกอยา่ง เบิรจ ์คาลฟิา หรอืสถาปัตยกรรม

ต่าง ๆ ที่มีชื่อเสียงติดอันดับของโลก จึงทำาให้การจัด 

World Expo ครั้งนี้ มีความสวยงามและตระการตา

เป็นอย่างมาก รวมถึงนวัตกรรมต่าง ๆ ในแต่ละ

ประเทศท่ีไดถู้กนำาเสนอข้ึนในงานนี ้กไ็ดร้บัเสยีงตอบ

รับอย่างล้นหลามและหนึ่งใน pavilion ที่น่าสนใจ

และถูกพูดถึงตลอดการจัดงาน อีกทั้งเป็น pavilion 

ท่ีได้รับการโหวตเป็นอันดับ 1 คือ Saudi Arabia 

Pavilion ที่ผู้เขียนมีความสนใจและหยิบยกมาเป็น

ประเด็นศึกษาในครั้งนี้ 

ความเป็นมาของ	“Saudi	Arabia	Pavilion”	ณ	

งาน	Expo	2020	Dubai

 เดื อน เมษายน พ .ศ .2559  รั ฐบาล

ซาอดุอิาระเบียไดป้ระกาศ “วิสยัทัศน ์2030” (Vision 

2030) โดย มกุฎราชกุมาร มุฮัมมัด บิน ซัลมาน ที่

มอบหมายให้สภากิจการเศรษฐกิจและการพัฒนา 

(Council of Economic and Development Af-

fairs: CEDA) ดำาเนินการเพื่อปรับเปลี่ยนทิศทางการ

พัฒนาของประเทศ โดยเฉพาะลดการพึ่งพารายได้

หลักจากการขายนำ้ามันดิบ และสนับสนุนการท่อง

เท่ียวมากข้ึน โดยนโยบายดังกล่าวนั้น ประกอบไป

ด้วย 3 เสาหลักที่จะกลายเป็นการปฏิรูปประเทศ

ซาอุดิอาระเบีย ได้แก่ การสร้างสังคมท่ีมีชีวิตชีวา 

(vibrant society) มีภาวะเศรษฐกิจที่เฟื่องฟู (thriv-

ing economy) และการเป็นชาติที่ทะเยอทะยาน 

(ambitious nation) (ไทยรัฐ, 2565)

 จาก 3 เสาหลักในการปฏิรูปประเทศนั้น 

สะท้อนให้เห็นการเปลี่ยนแปลงครั้งยิ่งใหญ่ไม่ว่าจะ

เปน็ดา้นวฒันธรรมการใชช้วีติของประชากร เชน่ การ
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อนุญาตให้ผู้หญิงขับรถยนต์ หรือการยกเลิกตำารวจ

ศาสนา ในด้านเศรษฐกิจมีการออกแบบนโยบายเพื่อ

เอือ้ตอ่การหารายได้เข้าประเทศโดยลดการพึง่พาการ

สง่ออกนำา้มัน และยงัมุง่ในการเปดิประเทศใหช้าวต่าง

ชาตไิด้เขา้มาท่องเทีย่ว และสรา้งระบบเศรฐกจิทีเ่อือ้

ตอ่การลงทนุต่อชาวต่างชาติ ทีส่รา้งความสนใจใหก้บั

คนทั่วโลก และดึงดูดชาวต่างชาติให้เข้ามาท่องเที่ยว

และลงทุนในประเทศซาอุดิอาระเบียในช่วงไม่ก่ีปีท่ี

ผ่านมา

 ในการเป็นเจ้าภาพการจัดงาน World Expo 

2020 ณ เมืองดูไบ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

(ซ่ึงถูกจัดขึ้นในปี 2022 เน่ืองด้วยสถานการณ์โควิด 

19 แตค่งใชช้ือ่ Expo 2020 Dubai) ทีผ่า่นมา ถอืเปน็

ครั้งแรกที่ประเทศในภูมิภาคตะวันออกกลาง หรือท่ี

เรียกว่าประเทศอาหรับ ได้ก้าวขึ้นมาเป็นเจ้าภาพจัด

งานใหญ่ระดับโลกอย่างอันที่ว่าเป็น 1 ใน 3 ของงาน

มหกรรมระดับโลก จุดประสงค์ในการจัดงานเพื่อ

การนำา วัฒนธรรม เอกลักษณ์ อัดตักษณ์ นวัตกรรม 

และเทคโนโลยีของกว่า 192 ประเทศทั่วโลกมาจัด

แสดงในที่เดียว ระหว่างวันที่ 1 ตุลาคม 2021 ถึงวัน

ที่ 31 มีนาคม 2022 

 จากความสำาคัญของการแสดงอัตลักษณ์ 

นวัตกรรม และเทคโนโลยีของการจัดงาน World 

Expo ซาอุดิอาระเบียได้นำาพาวิสัยทัศน์ 2030 ท่ี

ต้องการประชาสัมพันธ์ให้โลกได้รับรู้ และจดจำาการ

เปลี่ยนแปลงของการปฏิรูปประเทศครั้งยิ่งใหญ่ กว่า 

192 pavilion ที่จัดแสดง Saudi Arabia Pavilion 

ไดร้บัการโหวตใหเ้ปน็ “Best Pavilion” หรอืประเทศ

ทีจั่ดแสดงภายใน pavilion ทีดี่ทีส่ดุ และได้รบัรางวลั

พิเศษอีก 2 รางวัล คือ pavilion ที่มีการออกแบบ

การจดัแสดงภายนอกอาคารทีดี่ทีส่ดุ และเปน็ pavil-

ion มีคนเข้าชมมากที่ในงาน Expo 2020 Dubai 

(Time out Abu Dhabi, 2022)  และยิ่งไปกว่านั้น

ซาอุดอิาระเบยีได้แสดงศักยภาพในการขอยืน่เจา้ภาพ

ในการจัดงาน World Expo ในปี 2030 อีกด้วย 

Saudi Arabia Pavilion ถือเป็นการจัดนิทรรศการ

ระดับโลกที่น่าศึกษาในเชิงนิเทศศิลป์ การออกแบบ

นิทรรศการ รวมถึ งด้ านการสื่ อสารและการ

ประชาสัมพันธ์อย่างสร้างสรรค์ อันเป็นปัจจัยให้ 

Saudi Arabia Pavilion ประสบความสำาเร็จในเวที

ระดับโลก

แนวคิดของ	“Saudi		Arabia	Pavilion”

 Saudi Arabia Pavilion ตั้งอยู่ ณ Oppor-

tunity District ณ งาน Expo 2020 Dubai ถูก

ออกแบบโดย บริษัท Boris Micka Associates จาก

ภาพที่ 1 จะเห็นได้ว่า ส่วนของตัวอาคาร และเนื้อหา

การจัดแสดงภายใน Pavilion การออกแบบของ

สถาปัตยกรรมภายนอกท่ีแสดงถึงฐานจากพ้ืนท่ีแคบ

ไปสู่ยอดที่กว้างขึ้นสู่ท้องฟ้า อันแสดงให้เห็นถึง

ประเทศซาอุดิอาระเบียท่ีเป็นประเทศท่ียึดฐานราก 

มรดกทางวัฒนธรรมอย่างมั่นคง แต่ ได้มีการ

เปลี่ยนแปลงเพื่อการพัฒนาสู่อนาคตอย่างรวดเร็ว 

(Architecture, 2022)

ภาพที่ 1 บริเวณด้านหน้า  Saudi Arabia Pavilion

 อัลฮูดา ชนิดพัฒนา, 2565

 

 แนวคิดในการเล่าเรื่องราวต่าง ๆ  ของ Saudi 

Arabia Pavilion เป็นการบอกเลา่ “เร่ืองราวดัง้เดมิ” 

หรือ traditional content หมายถึง ประเพณี 

วฒันธรรม และบทกลอน ผา่นการใช้การใช้เทคโนโลยี

ในการแสดงสื่อทางภาพและเสียง (audiovisual) จึง

เป็นการหลอมรวมความดั้งเดิม และความทันสมัยใน

การเลา่เรือ่งราวของซาอดุอิาระเบยีไดอ้ยา่งลงตวั เพ่ือ

ทำาให้ให้ผู้เข้าชมได้มีประสบการณ์แบบมีปฏิสัมพันธ์

ตลอดการเข้าชม ในตัวอาคาร pavilion ถูกแบ่งออก
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เป็น 8 โซนหลัก เพื่อวัตถุประสงค์ในการส่ือสาร

กิจกรรมต่างๆกับผู้รับชมให้เข้าใจมากขึ้น ดังนี้ 

 1) โซนทางเข้า

 บรเิวณทางเข้าของ Saudi Arabia Pavilion 

เริ่มต้นจากลานด้านหน้า pavilion (ภาพที่ 1) ซึ่งเป็น

จดุทีม่กีารแสดงพืน้เมอืง หรอื live show ในชว่งเยน็ 

ในส่วนของการแสดง live show เป็นสิ่งดึงดูดแรกที่

ผู้ชมจะได้พบเห็น โดยจะมีการเต้นรำา การเล่นดนตรี

พืน้เมอืง และมจีอแสดงภาพ แสง ส ีบนตัวพืน้ผวิของ 

pavilion อันแสดงให้เห็นความผสมกลมกลืน 

ระหวา่งการแสดงทางวฒันธรรม และเทคโนโลยทีีน่ำา

มาใช้ตั้งแต่ทางเข้าด้านหน้า

ภาพที่ 2 บริเวณลานด้านหน้า Saudi Arabia                     

Pavilion  อัลฮูดา ชนิดพัฒนา, 2565

ภาพที่ 3 ม่านนำ้าทรงกลมบริเวณทางเข้า Saudi      

Arabia Pavilion  ปัญญรัตน์ วันทอง, 2565

 เมื่อผ่านโซนการแสดงเข้ามาแล้ว ผู้ชมจะ

ต้องเดินลงไปยังชั้นใต้ดินโดยผ่านม่านนำ้าทรงกลม 

(ภาพที่ 3) ที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้เข้าชมให้

รว่มเดนิผา่นมา่นนำา้ โดยพยายามไมใ่หเ้ปยีก นวตักรรม 

และเทคโนโลยีการจัดแสดงของนำ้านั้น ถูกนำามาใช้

อย่างแพร่หลายในการจัดแสดงของ pavilion ต่าง ๆ 

ในงาน World Expo 2020 อาทิ Thai Pavilion และ 

DP World Pavilion เป็นต้น แต่สิ่งที่แต่ต่างของการ

ใช้เทคโนโลยีม่านนำ้าของ Saudi Arabia Pavilionคือ 

การสรา้งประสบการณแ์บบมปีฏสิมัพนัธ ์แบบ inter-

active ทำาให้ผู้เข้าชมที่รอต่อแถวยาวเพื่อเข้าชมเกิด

ความผ่อนคลาย และไม่รู้สึกเบื่อหน่ายต่อการรอคอย

เพื่อเข้าภายในตัวอาคาร เมื่อผ่านม่านนำ้าเข้ามาจะมี

จอยาวขนาดใหญ่ แสดงภาพเสมือนของสถานที่ท่อง

เที่ยวต่างๆของซาอุดิอาระเบีย ทำาให้ผู้ที่รอต่อแถวได้

มองเห็นภาพประเทศซาอุดิอาระเบีย ที่เพิ่งเริ่มต้นใน

การเปิดประเทศเพื่อต้อนรับนักท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 

2564 ทีผ่า่นมา และการออกแบบโซนทางเข้าสะท้อน

ให้ห็นถึงความละเอียดในการสร้างบรรยากาศ (am-

bience) ให้กับผู้เข้าชมที่รอต่อแถว (ภาพที่ 4) ซึ่งใน

บางครั้งอาจรอหลายชั่วโมงให้ผ่อนคลายและเรียนรู้

เกี่ยวกับประเทศซาอุดิอาระเบียเบื้องต้น

 

ภาพที่ 4 โถงทางเข้าแสดงให้เห็นจอภาพ

เพื่อแสดงทิวทัศน์ของประเทศซาอุดิอาระเบีย

อัลฮูดา ชนิดพัฒนา, 2565

 1.	โซน	“Heritage”	(มรดก)

 ในส่วนของโซนมรดกหรือ Heritage เป็น

ประติมากรรมของสถานที่สำาคัญอันเป็นพื้นที่มรดก

ของซาอุดิอาระเบียทั้งในอดีตและปัจจุบัน ซึ่งจัดเป็น

มรดกของซาอุดิอาระเบียไว้ทั้งสองฝั่ง ผ่านสื่อ
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ภาพเสมือนและเสียง (audiovisual) โดยมีการใช้ไฟ 

(lighting) ในการจัดแสดงเรือ่งราวภาพประติมากรรม

ตา่งๆ ซึง่ผู้รบัชมจะยนือยูบ่นบนัไดเลือ่นเพือ่ขึน้ไปยงั

ชั้นที่ 2 (ภาพที่ 5 และภาพที่ 6)

 

ภาพที่ 5 บันไดเลื่อนระหว่างโซน Heritage 

ปัญญรัตน์ วันทอง, 2565

ภาพที่ 6 ประติมากรรมแสดงเรื่องราวในโซน 

Heritage ปัญญรัตน์ วันทอง, 2565 

 2.	โซน	Land	and	People 

 (พื้นดิน และผู้คน) โซน “Land and Peo-

ple” ซ่ึงเปน็โซนที ่3 มขีนาดใหญแ่สดงผล 180 องศา 

รวมทั้งจอรูปครึ่งทรงกลมแสดงเรื่องราวเชื่อมต่อไป

พร้อม ๆ กัน จะแสดงอยู่บนพื้นของชั้นที่ 2 ในส่วน

ของภาพที่แสดงบนจอทั้ง 2 นั้นจะเป็นการเเสดง

สถานที่ เมืองสำาคัญๆ เเละเรื่องราว หรือสินค้าท่ี

สำาคัญของเมืองนั้นๆ เช่น เมืองเมกกะฮ์ เป็นเรื่องราว

เกี่ยวกับการเเสวงบุญ ฮัจย์ เเละอุมเราะห์ เเละเมือง

ตอเอฟ เป็นการเเสดงเก่ียวกับกุหลาบ นำ้ากุหลาบ 

เป็นต้น เปรียบเสมือนการเรื่องเล่าต่อจากโซน Heri-

tage อันเป็นมรดกของซาอุดิอาระเบีย เชื่อมโยงมาสู่

โซน Land and People ซ่ึงเป็นเร่ืองราวปัจจบัุนผา่น

ภาพจริง (ภาพที่ 7) 

ภาพที่ 7 จอแสดงภาพสถานที่ท่องเที่ยวโซน Land 

and People อัลฮูดา ชนิดพัฒนา, 2565 

ภาพที่ 8 บันไดเลื่อนระหว่างโซน Identity – The 

Future ปัญญรัตน์ วันทอง, 2565

 3.	 โซน	 Identity	 –	 The	 Future	 (อัต

ลักษณ์	-	อนาคต)

 เมื่อผู้เข้าชมเดินลงบันไดเลื่อนที่มีจอขนาด

ใหญ่ทั้ง 2 ฝั่งเช่นเดียวกับในโซน Heritage แต่ความ

แตกต่างคือในโซน Heritage จากภาพที่ 7และ 8 มี

การใชเ้ทคโนโลยกีารจดัแสดงไฟแลว้ฉายภาพเสมอืน

จริงบนกำาแพงทั้ง 2 ด้าน แต่ในโซน Identity – The 

Future จะเป็นการฉายภาพอนิเมช่ันบนจอ แสดง
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ภาพเกี่ยวกับซาอุดิอาระเบียที่กำาลังจะเกิดขึ้นใน

อนาคต ซ่ึงเป็นหนึ่งในการเชื่อมต่อของการเล่าเรื่อง

อดีตในโซน Heritage, ปัจจุบันในโซน Land and 

People และอนาคตในโซน Identity – The Future

	 4.	โซน	Vision	(วิสัยทัศน์)

 โซนจดัแสดงศิลปะผา่นเทคโนโลยกีารแสดง

ไปแบบ 360 องศา โดยมจุีดรวมศูนยก์ลางอยูท่ี่ไฟทรง

กลมคล้ายพระอาทิตย์ขนาดใหญ่ ที่มีลวดลาย และ

การเคลื่อนไหวสอดคล้องกับแสงไปที่สาดลงทั่วห้อง

นิทรรศกาล โดยคอนเซปต์ที่มาของห้อง Vision เเส

ดงถงึงานศลิปะของศลิปนิซาออุาระเบยีทีว่าดไว ้และ

ออกแบบลวดลายให้ไฟทรงกลม เพื่อเเสดงถึงความ

ก้าวหน้าด้านศิลปะของซาอุดิอาระเบีย และการอยู่

ร่วมกันเเบบพหุวัฒนธรรมที่ซาอุดิอาระเบียพยายาม

สนับสนุนให้เกิดขึ้นภายในประเทศ 

ภาพที่ 9 โซน Vision อัลฮูดา ชนิดพัฒนา, 2565

ภาพที่ 10 โซน Vision อัลฮูดา ชนิดพัฒนา, 2565

	 5.	โซนร้านค้าและของที่ระลึก

 เมื่อชมโซน Vision เป็นที่เรียบร้อย ผู้ชมจะ

อยู่ด้านนอกตัวอาคารเพื่อลงบันไดเลื่อนอีกครั้งไปสู่

โซนร้านค้า และของที่ระลึกของซาอุดิอาระเบีย โดย 

Saudi Arabia Pavil ion ได้คงแนวคิดการ

ประชาสัมพันธ์ประเทศท่ีแฝงไว้ในสินค้าแต่ละ

ประเภท จากวสิยัทศัน ์2030 ซาอดุอิาระเบยีตอ้งการ

เป็น “เมืองกาแฟ” จากภาพที่ 11 และภาพที่ 12 จะ

พบการแสดงสินค้าและหลากหลายสายพันธุ์ เมื่อ

เข้าไปในร้านค้าจะพบเมล็ดพันธุ์กาแฟต่าง ๆ ของ

ซาอุดิอาระเบียจัดแสดงไว้ ถือเป็นการสร้างประกอบ

การและการจดจำาให้ผู้เข้าชมเป็นอย่างดี นอกจากนี้

ยังมีผลิตภัณฑ์กาแฟสำาเร็จรูปที่จำาหน่ายในบรรจุ

ภัณฑ์ที่สวยงาม ดึงดูดให้ผู้เข้าชมซื้อเป็นที่ระลึก และ

ทดลองกาแฟจากเมืองต่างๆของซาอุดิอาระเบีย

 

ภาพที่ 11  การจัดแสดงกาแฟในโซนร้านค้าและของ

ที่ระลึก อัลฮูดา ชนิดพัฒนา, 2565

ภาพท่ี 12 กาแฟกหุลาบในโซนรา้นคา้และของท่ีระลกึ 

อัลฮูดา ชนิดพัฒนา, 2565 
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เมือ่ออกมาหนา้รา้นคา้จะมมีา่นนำา้ตกทีผู่ช้มสามารถ

เลือกได้ว่าให้นำ้าตกลงมาเป็นรูปอะไรผ่านหน้าจอ 

(ภาพที่ 13) โดยผู้ชมสามารถเลือกชื่อเมืองและ

สามารถอา่นขอ้มลู ความสำาคญัของเมอืงนัน้ๆ พรอ้ม

ทั้งเลือกสัญลักษณ์ให้ม่านนำ้าด้านหน้ากลายเป็น                       

รูปนั้น ๆ อีกด้วย

 

ภาพที่ 13   ม่านนำ้าตก Interactive 

หน้าโซนร้านค้า ปัญญรัตน์ วันทอง,2565

6.	โซน	Discovery	(การค้นพบ)

 ในโซนนี้เป็นโซนคล้ายห้องสมุดของ Saudi 

Arabia Pavilion โดยไม่มหีนังสอืจัดแสดง แต่มขีอ้มลู

มากมาย ในส่วนแรกเป็นข้อมูลเกี่ยวกับ Saudi Ara-

bia Pavilion ทัง้หมด ในสว่นทีส่องเป็นพืน้ทีห่าข้อมลู

ของซาอุดิอาระเบียผ่านนวัตกรรมใหม่กว่า 1,000 

ข้อมูล (ภาพที่ 14และภาพที่ 15)  ซึ่งให้ผู้เข้าชมได้

คน้หาไม่ว่าจะเปน็เรือ่งการทอ่งเทีย่ว ภมูปิระเทศของ

ซาอุดิอาระเบีย หรือข้อมูลเกี่ยวกับประชากร ซึ่งเป็น

เทคโนโลยีไร้สัมผัส เพียงเอามือวางเหนือแสงไฟบน

ขอ้มลูทีอ่ยากทราบ กจ็ะมกีารแสดงผลของขอ้มลูนัน้

ปรากฏบนพื้นผิวที่รองรับข้อมูลจากเซ็นเซอร์ของ

โปรเจคเตอร์ (ภาพที่ 16 และภาพที่ 17) 

ภาพที่ 14  Discovery Center อัลฮูดา ชนิด

พัฒนา,2565

ภาพที่ 15  Discovery Center

อัลฮูดา ชนิดพัฒนา,2565
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ภาพที ่16  โซนแสดงผลขอ้มลูเกีย่วกับซาอดิุอาระเบีย 

ปัญญรัตน์ วันทอง,2565

ภาพที ่17 โซนแสดงผลขอ้มลูเกีย่วกบัซาอดิุอาระเบีย 

ปัญญรัตน์ วันทอง,2565

8.	ห้องรับชมภาพยนต์สั้น

 หอ้งรบัชมภาพยนตรส์ัน้ ถือเปน็โซนสดุท้าย

เพื่อส่งผู้เยี่ยมชมผ่านความประทับใจ โดยภาพยนตร์

มีความยาวประมาณ 7 นาที แสดงเรื่องราว และมุม

มองของซาอุดิอาระเบียในแบบใหม่ เล่าเรื่องราวของ

สถานที่อันจัดเป็นมรดกโลกอย่าง Al Ula ผ่านการ

เล่าเรื่องของนักแสดง ให้ผู้รับชมมีความเข้าใจ

ซาอุดิอาระเบียในมุมใหม่ที่เปิดกว้างมากขึ้นกว่าใน

อดีตที่ผ่านมา

 นอกจากการได้รับเลือกให้เป็น “Best Pa-

vilion” หรือประเทศที่จัดแสดงภายในพาวิลเลี่ยนที่

ดีที่สุด และได้รับรางวัลพิเศษอีก 2 รางวัล คือพาวิล

เลีย่นทีม่กีารออกแบบการจัดแสดงภายนอกอาคารที่

ดีที่สุด และเป็น pavilion ที่มีคนเข้าชมมากที่ในงาน 

Expo 2020 Dubai ถึง 4.9 ล้านคนในระยะเวลา 6 

เดอืน (Time out Abu Dhabi, 2022) ยงัมสีถติริะดบั

โลกทีไ่ดร้บัการบนัทกึจาก Guinness World Record 

คือ 1) เทคโนโลยีม่านน้ำาแบบ interactive ยาวที่สุด

ในโลกถึง 32 เมตร,  2) จอกระจก LED ที่ใหญ่ที่สุด

ในโลกถึง 1,305.5 ตารางเมตร และ 3) ไฟแสดงภาพ

บนพื้นแบบ interactive ที่ใหญ่ที่สุดในโลกโดยใช้ไฟ 

LED กว่า 8,500 ดวง (Kraftwerk, 2021)

การสื่อสารและการประชาสัมพันธ์	“Saudi		Ara-

bia	Pavilion”

 ใ น ป ร ะ เ ด็ น เ รื่ อ ง ก า ร โ ฆ ษ ณ า แ ล ะ

ประชาสัมพันธ์ Saudi  Arabia Pavilion นั้นถูกแบ่ง

เป็น 2 ส่วน ในส่วนแรกเป็นการให้ข้อมูลทางการ 

(Official Data) จากศูนย์สื่อส่วนกลางของ Expo 

2020 Media Center โดยมกีารใหข้้อมลูผา่นทางเวป็

ไซต์หลักตั้งแต่ก่อนเริ่มมีการเปิดให้เข้าชม Expo 

2020 ทางเว็บไซต์ https://ksaexpo2020.sa/ เพื่อ

ใหป้ระชาชนทัว่โลกไดเ้ขา้ถงึขอ้มลูและศกึษาวา่แตล่ะ

ประเทศมีคอนเซปต์ในการนำาเสนออย่างไร ร่วมถึง

การแจ้งบอกพื้นที่ตั้งของพาวิลเลี่ยนนั้นๆ โดย Expo 

2020 Media Center จะเป็นศูนย์กลางการควบคุม

การถ่ายทำา หรือการเสนอข้อมูลเกี่ยวกับแต่ละพาวิล

เลีย่นตอสาธารณะ หากมกีารถ่ายทำาข่าว หรอืรายการ

อย่างเป็นทางการ จะต้องมีการแจ้งเจ้าหน้าท่ีผู้ดูแล

สื่อมวชนจากศูนย์ Expo 2020 Media Center เพื่อ

การอำานวยความสะดวกตอ่การศกึษาและการถ่ายทำา

 ในส่วนท่ีสอง ซาอุดิอาระเบียพาวิลเลี่ยนมี

การใช้สื่อภาพนิ่ง และภาพเคลื่อนไหว ในการ

ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ Social Media ช่องทางต่างๆ 

ไม่ว่าจะเป็น Facebook, Twitter และ Instagram 

มีการใช้แฮชแทค #ksaexpo2020 และมีการทำา 

infographic ให้ความรู้เกี่ยวกับตัว pavilion อีกทั้ง

การประชาสัมพันธ์การจัดงานเฉลิมฉลองเทศกาล

ต่างๆบนสื่อออนไลน์ เพื่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้

ร่วมเข้าชม 

 สำาหรับภาษาท่ีใช้ในการสื่อสาร Saudi  

Arabia Pavilion มีการสื่อสารโดยใช้ภาษาอังกฤษ

เป็นหลัก เนื่องด้วย World Expo เป็นงานมหกรรม

ระดับโลกท่ีใช้ภาษาอังกฤษเป็นสื่อกลาง แต่ท้ังนี้ใน

บางโพสตข์องการเผยแพรข่องสือ่ออนไลนข์อง Sau-

di  Arabia Pavilion ยังคงมีการใช้ภาษาอาหรับเพื่อ

เป็นการสือ่สารกบัประชากรกลุม่อาหรับท่ีเข้ามาเยีย่ม

ชม Saudi  Arabia Pavilion โดยเฉพาะ
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แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง	

 ผู้เขียนขอหยิบยกแนวคิด ทฤษฎี ต่าง ๆ  มา

เพ่ือประกอบการเขียนบทความนี้ให้สมบูรณ์โดยมี

ทฤษฎีที่ เกี่ยวข้อง ได้แก่ แนวคิดการออกแบบ

นิทรรศการ ทฤษฎีการประชาสัมพันธ์ และแนวคิด

ทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อใหม่ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 1. แนวคิดการออกแบบนิทรรศการ

 พยุงศิลป์ ประจุศิลป์ (2531) กล่าวถึง 

แนวคดิการออกนทิรรศการไวว้า่ใชห้ลกัการเชน่เดยีว

กับงานศิลปะทั่วไป แต่สิ่งสำาคัญนั้นต้องเน้นการจัด

งานไปที่ เนื้อหาการจัดแสดงที่จัดขึ้น โดยใช้หลักการ

ในการออกแบบนทิรรศการซึง่มอียู ่7 หลกัการ ไดแ้ก ่ 

 (1) ความเปน็เอกภาพ (Unity) หมายถึง การ

จดัรปูแบบของนทิรรศการใหม้ลีกัษณะคลอ้ยตามกนั

และมีความสัมพันธ์กันทั้งชิ้นงาน มองแล้วรู้สึกถึง

ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน ไม่แตกแยก ดูแล้วรู้ว่า

มาจากงานชนิดเดียวกัน

 (2) ความสมดุล (Balancing) หมายถึง การ

จัดวัสดุสิ่งของในการจัดแสดงให้มองดูแล้ว สมดุลกัน

ไม่โอนเอียงไปข้างใดข้างหนึ่ง

 (3) การเน้น (Emphasis) หมายถึง การจัด

นิทรรศการโดยการให้ความสำาคัญกับแก่นของงาน

เป็นหลักซึ่งไม่ควรเน้นหลายอย่างมากเกินไป มิเช่น

นั้นจะทำาให้งานขาดจุดเด่น

 (4) ความแตกต่าง (Contrast) หมายถึง การ

แก้ปัญหาการจัดนิทรรศการที่เกิดรูปแบบการซ้ำาซาก

กันเกิดขั้น โดยมีการสร้างความขัดแย้งต่าง ๆ ให้ผู้ชม

เกดิความสนใจและอยากตดิตามและเขา้ชมงานมากขึน้

 (5) ความกลมกลืน (Harmony) หมายถึง 

การที่แม้ว่าในนิทรรศการหนึ่งอาจจะมีการจัดแสดง

งานหลาย ๆ ส่วน ผู้จัดงานก็ต้องควบคุมการจัดงาน

ในหลาย ๆ ส่วนนั้นให้กลมกลืนไปในทางเดียวกัน

 (6) ความเรียบง่าย (Simplicity) หมายถึง 

การจดัแสดงท่ีมุง่เนน้ความพอดใีนการใหข้อ้มูลแกผู่ช้ม

ทั้งข้อมูลและการออกแบบ ไม่ให้มากไปหรือน้อยไป  

 (7) ความสมบูรณ์ของงาน (Finish) หมาย

ถึง การตรวจงานขั้นสุดท้ายที่จะสรุปการออกแบบ

โดยมีผลโดยตรงต่อส่วนรวมทั้งหมด การตรวจดูว่า

งานเรานั้นเหมาะสมมั้ย อยากจะปรับปรุงแก้ไข

อย่างไร

 จากแนวคิดข้างต้น เมื่อนำามาผนวกเข้ากับ

การออกแบบทั้งภายในและภายนอกของ pavilion 

ประเทศซาอุดิอาระเบีย พบว่า มีการออกแบบ

โครงสร้างและสถาปัตยกรรมที่เน้นการใช้พื้นที่ได้

อย่างเหมาะสมและคุ้มค่า โดยเน้นการออกแบบฐาน

ที่มีพื้นที่แคบไปสู่ยอดที่กว้างขึ้นสู่ท้องฟ้าได้อย่าง

สวยงาม มคีวามเปน็เอกภาพทีโ่ดดเดน่เปน็อยา่งมาก 

แต่ในความโดดเด่นก็มีความเรียบง่ายเข้าถึงได้ง่าย 

การออกแบบห้องนิทรรศการภายในมีความแตกต่าง

หลากหลาย ซึ่งแต่ละห้องก็ทำาออกมาได้แตกต่างกัน 

แต่ลงตัวเป็นอย่างมาก ทำาให้งานโดยรวมออกมาได้

อย่างสมบูรณ์แบบ

 นอกจากนี้ การจัดนิทรรศการ เป็นการนำา

เอาวัสดุอุปกรณ์และสื่อต่างๆ มาผสมผสานกันอย่าง

เป็นระบบ เพื่อกระตุ้นต้องการและความสนใจของผู้

ชมไดเ้รว็ขึน้ เชน่ การใชเ้ทคนคิทางคอมพวิเตอร ์แสง 

สี เสียงต่าง ๆ รวมไปถึงการใช้เอกสารประกอบการ

เล่าเรื่องเพราะการจัดงานนิทรรศการหนึ่งงานต้องมี

การผสมผสานสื่อลงไป มิเช่นนั้นจะทำาให้นิทรรศการ

นั้น ๆ ขาดความน่าสนใจไปได้ ถ้าหากว่าใช้สื่อเพียง

แค่สื่อเดียว

 จันทรา มาศสุพจน์ (2540)   ได้จัดประเภท

ของสื่อที่ใช้ประกอบงานนิทรรศการไว้ ดังนี้

 วัสดุกราฟิก คือ สื่อที่ผลิตขี้นโดยมีองค์

ประกอบหลัก คือ เส้น ตัวอักษร คำา รูปภาพ 

สัญลักษณ์ และการจัดวางท่ีเหมาะสมเพื่อใช้ในการ

สือ่ความหมาย ซึง่ตอ้งสามารถอธบิายสารและขอ้มลู

ได้ตามที่ออกแบบวัตถุประสงค์ไว้

 วสัดสุามมติ ิคอื วสัดทีุม่คีวามกวา้ง ยาว ลกึ 

ใช้ในการออกแบบเพ่ือสือ่ความเสมอืนจรงิ ในการจดั

นิทรรศการรูปแบบต่าง ๆ 

 วสัดปุระดบัตกแตง่ คอื การสรา้งบรรยากาศ

ในนิทรรศการให้มีความสวยงาม มีชีวิตและกระตุ้น

ความสนใจให้กับผู้เข้าชม โดยต้องจัดเร่ืองราวให้

สอดคล้องกับงานนิทรรศการนั้น ๆ 

 สื่อกิจกรรม คือ การนำาวัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ 
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มาจัดแสดงรวมกันโดยใช้กิจกรรม หรือวิธีการเป็น

หลกั สือ่ชนดิน้ีทำาใหก้ลุม่เปา้หมายสามารถรบัรูข้้อมลู

ได้จากประสาทสัมผัสทั้ง 5 และทำาให้มีส่วนร่วมใน

กิจกรรมนั้น ๆ 

 สื่อนิทรรศการประเภทอื่น คือ สิ่งท่ีนอก

เหนือจากท่ีกล่าวมา เช่น แสง สี เสียง การใช้ส่ือ

คอมพวิเตอรห์รอือืน่ ๆ  ทีเ่หมาะสมกบังานนิทรรศการ

นั้น ๆ 

 การออกแบบ pavilion ของประเทศ

ซาอดุอิาระเบยีนัน้มคีวามโดดเดน่ในดา้นแสง ส ีเสยีง 

สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้อย่างง่ายดาย มีการ

ผสมผสานวัสดุที่หลากหลายทั้งการใช้วัสดุจาก

ธรรมชาติอย่าง น้ำา ดิน หิน ทราย ร่วมกับการใช้

เทคโนโลยีสมัยใหม่อย่างจอภาพขนาดใหญ่ ไฟ แสง 

สี เสียง เพื่อเล่าเรื่องราววัฒนธรรมอันยาวนานของ

ประเทศซาอุดิอาระเบียได้อย่างดีเยี่ยม 

2.	วัตถุประสงค์ของการออกแบบนิทรรศการ

 1) เพื่อกระตุ้นความสนใจ ให้ได้รับความรู้

และประสบการณ์จากการจัดนิทรรศการ

 2) เพื่อเป็นการสร้างสรรค์รูปแบบของสื่อ

ต่างๆ และเนื้อหาให้มีลักษณะกระชับ สวยงามตรง

ประด็น เข้าใจง่าย

 3) เพ่ือเปน็การกระตุ้นและดึงดูดความสนใจ

ให้ได้รับข้อมูล ข่าวสาร

 4) การออกแบบทีดี่เปน็การสร้างประสบกา

รณ์ใหม่ๆ ให้ดูแปลกตา

 5) เป็นการประหยัดเวลา งบประมาณ และ

แรงงานในการลองผิดลองถูกกับสถานที่ ซึ่งเป็นการ

เสี่ยงต่อความล้มเหลว

 นอกจากนี้ ธีรศักดิ์ อัครบวร ได้กล่าวไว้ว่า 

การวิเคราะห์วัตถุประสงค์ของงานก็เป็นสิ่งสำาคัญ

เพราะการทีเ่ราเขา้ใจเ้ป้าหมายในการจดังานนัน้กจ็ะ

ทำาใหเ้รา สามารถกำาหนดแนวทางการจดังานได้อยา่ง

ชัดเจน ทำาให้เมื่อผลิตงานออกมาแล้วก็จะตรงใจผู้

บรโิภค ทำาให้งานจะประสบความสำาเรจ็ได้โดยงา่ย ซึง่

ในเมื่อ Saudi  Arabia Pavilion มีการออกแบบการ

สร้างทีด่แีล้ว การทีจ่ะทำาใหผู้ค้นทราบถงึรายละเอยีด

งานนั้นก็คงหนีไม่พ้นการ “ประชาสัมพันธ์” แน่นอน

  

2.	ทฤษฎีการประชาสัมพันธ์

 ซาอุดิอาระเบียได้รับการโหวตให้เป็นพาวิ

เลีย่นอนัดบัที ่1 โดยครองสถติมิากมายโดยเฉพาะการ

ได้รับสถิติจากกินเนสเวิลด์เรคคอร์ด (Guinness 

World Records) ถึง 3 รายการเลยทีเดียว คือ 1. มี

ม่านน้ำาที่สามารถตอบโต้กับคนดูได้ที่ยาวที่สุดในโลก 

2. มีพ้ืนทางเดินท่ีสามารถตอบโต้กับคนดูได้ท่ียาว

ท่ีสดุในโลกและ 3. มจีอแสดงผลแบบดจิทัิลท่ีสามารถ

ตอบโต้ได้ท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก เหล่านี้ล้วนเป็นสิ่งท่ี

สามารถดึงดดูนกัท่องเท่ียวจากท่ัวโลกมใหม้าเยีย่มชม

ที่พาวิเลี่ยนนี้อย่างล้นหลาม ดังนั้นอีกหนึ่งทฤษฎีที่

สำาคัญมาก ๆ คือทฤษฎีการประชาสัมพันธ์

แนวคิดเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์

 วิรัช ลภิรัตนกุล (2549) ได้กล่าวไว้ว่า 

“ประชาสมัพนัธ”์ มาจากภาษาองักฤษทีว่า่ “Public 

Relations” หรือที่เรียกย่อ ๆ ว่า “PR” ซึ่งถ้าแปล

ตามรูปศัพท์แล้ว “Public” หมายถึง สาธารณชน 

หรือประชาชน และ“Relations” หมายถึง ความ

สมัพนัธ ์ดงันัน้จะแปลไดว้า่“การประชาสมัพนัธ”์ จะ

หมายถึงการเก่ียวข้องกับผูค้นหรอืหนว่ยงานและกลุม่

ประชาชน

 มาร์สตัน (1984) นักวิชาการชาวอเมริกัน 

กลา่ววา่ “การประชาสมัพันธน์ัน้เปน็การสง่สารทีโ่นม้

น้าวใจ โดยมีการวางแผนเพื่อให้เกิดอิทธิพลต่อกลุ่ม

ประชาชนที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย”

บอร์เนส์ (1952) ได้แสดงความคิดเห็นวา่ การ

ประชาสัมพันธ์มีความหมาย 3 ประการ คือ

 1) เผยแพร่ ชี้แจง บอกกล่าวให้ประชาชน

หรือกลุ่มคนได้รับทราบ

 2) ชักชวนให้ประชาชนหรือกลุ่มคนให้มา

รว่มดว้ย หรอืเห็นดว้ยกบัวตัถปุระสงคท์ีผู่ด้ำาเนนิงาน

ต้องการจะนำาเสนอ

 3) ประสานความคิดเหน็ของกลุม่ประชาชน

ที่เกี่ยวข้องให้เข้ากับจุดมุ่งหมายและวิธีการดำาเนิน

งานตามวัตถุประสงค์
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ไซมอน (1984) ได้กล่าวเพิ่มเติมเกี่ยวกับแนวคิดด้าน

การประชาสัมพันธ์ ไว้ว่า

 1) การประชาสัมพนัธค์อืการสือ่สารทีม่กีาร

วางแผน และเป็นการสื่อสารที่มีการชักจูงใจ                    

(persuasive communication) โดยการจดัวางรูป

แบบขี้น เพื่อให้มีอิทธิพลเหนือกลุ่มที่ต้องการจะส่ง

สารไปถึง

 2) การประชาสมัพันธ์ คือ สถานการณ ์การก

ระทำาหรือคำาพูดใด ๆ ที่ส่งผลต่อผู้รับสาร

 3) การประชาสัมพันธ์ คือศิลปะในการทำา

สินค้าหรือบริการต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารต้องการให้เป็นที่

นิยมชมชอบและยกย่องนับถือของกลุ่มเป้าหมาย

 4) การประชาสมัพนัธ ์คอื การสือ่สารความ

คดิอยา่งมทีกัษะไปสูป่ระชาชนกลุม่ต่างๆ โดยมจุีดมุง่

หมาย ให้ ไ ด้ ผ ลอย่ า งที่ เ ร าต้ อ งก า รและวา ง

วัตถุประสงค์เอาไว้ให้ได้ผลสูงที่สุด

 

แนวคิดและทฤษฎีกระบวนการดำา เนินงาน

ประชาสัมพันธ์

 การท่ีจะดำาเนินแผนการประชาสัมพันธ์ให้

ประสบผลสำาเร็จได้นั้นการดำาเนินการด้านการ

ประชาสัมพันธ์ก็ถือเป็นสิงที่สำาคัญ โดย สก็อต เอ็ม 

คิวลิป (1982) ได้กล่าวไว้ว่า

 1) การวิจัย การรับฟังข้อคิดเห็นจากกลุ่ม

เป้าหมาย (Research - Listening) กล่าวคือ การทำา

วิจัย การประมวลผลข้อมูล การเก็บข้อมูล และการ

วเิคราะห์ขอ้มลู ทัง้ในแงค่วามรูค้วามคดิเหน็ ทศันคติ

และพฤติกรรมที่เป็นผลมาจากแผนการของการ

ประชาสัมพันธ์

 2) การวางแผน การตัดสินใจ (Action 

Planning - Decision Making) กลา่วคือ การวางแผน

และการดำาเนินงาน โดยอาศัยข้อมูลจากการวิจัยใน

ข้อที่ 1 มาดูถึงปัญหา อุปสรรค เพื่อวางแผนและ

ตัดสินใจ

 3) การติดต่อสื่อสาร (Communication 

–Action) คอื การสือ่สารกบักลุม่เปา้หมาย หรอื กลุม่

คนที่ต้องทำางานด้วย

 4) การประเมินผล (Evaluation) คือ การ

รวบรวมข้อมูลจากงานที่ได้จัดไปแล้วว่ามีผลตอบรับ

อย่างไร เพื่อนำาไปปรับปรุงแก้ไขในครั้งหน้า

 เนื่องด้วยในปัจจุบันการประชาสัมพันธ์นั้น

สามารถทำาไดห้ลากหลายชอ่งทางมากขึน้โดยสือ่ชนดิ

หนึ่งที่มีอิทธิพลอย่างมากในยุคปัจจุบันนี้ก็คือ “สื่อ

ออนไลน์” หรือที่เรียกอีกชื่อว่า “สื่อใหม่” จากที่ได้

กลา่วมาซาอดุอิาระเบีย พาวเิลีย่นมกีารออกแบบการ

ประชาสมัพนัธท่ี์ครอบคลมุเป็นวงกวา้งทำาให้สามารถ

เข้าถึงผู้คนได้อย่างกว้างขวาง

แนวคิด	ทฤษฎีเกี่ยวกับสื่อใหม่

 แมคคิล (2000) ได้กล่าวถึงแนวคิดเกี่ยวกับ

สื่อใหม่ ว่า เป็นสื่อท่ีมีความหลากหลายและมีการ

เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา สื่อใหม่มีช่องทางการ

สื่อสารท่ีคล้ายคลึงกันมาก แต่จะแตกต่าง ไปตาม

ประเภทการ ใช้งาน เนือ้หา และบรบิท ลกัษณะสำาคญั

ของสื่อใหม่มีอยู่ด้วยกัน 4 ประการคือ 

 1) สือ่เพือ่การสือ่สารระหวา่งบคุคล (Inter-

personal Communication Media) ได้แก่ 

โทรศพัทเ์คลือ่นทีซ่ึง่ในปจัจุบนัไดร้บัความแพรห่ลาย

มาก ๆ  รวมไปถึงจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (E-Mail) 

โดยทัง้สองอยา่งทำาให้โลกแคบลงและมกีารตดิตอ่กัน

ได้ง่ายขึ้น

 2) สื่อปฏิสัมพันธ์เพื่อความเพลิดเพลิน 

(Interactive Play Media) ได้แก่ คอมพิวเตอร์และ

วีดีโอเกม รวมทั้งอุปกรณ์ใหม่ ๆ อย่างสื่อเสมือนจริง 

(Virtual Reality) 

 3) สื่อเพื่อการค้นหาข้อมูล (Information 

Search Media) เป็นประเภทที่มีสื่อหลายชนิด เช่น

อนิเทอร์เนต็และเวลิดไ์วดเ์วบ็ โดยจดัเปน็เสมอืนหอ้ง

สมดุออนไลน ์และแหล่งข้อมลูทีไ่ม่มขี้อจำากดัในเรือ่ง

ของข้อมูล ทำาให้ในปัจจุบันคนสามารถเข้าถึงข้อมูล

ได้ง่ายขึ้นเป็นอย่างมาก

 4) สื่อเพื่อการมีส่วนร่วม (Collective Par-

ticipatory Media) สื่อในกลุ่มนี้ประกอบด้วยการใช้

อินเทอร์เน็ตในการแบ่งปัน และแลกเปลี่ยนข้อมูล 

ข่าวสาร ความคิด ประสบการณ์และสร้างความ

สัมพันธ์ หรือที่เรียกอีกอย่างว่าสื่อสังคมออนไลน์ 
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(Social Media) ซึง่เปน็เครือ่งมือสำาคญัในการทำางาน

ในทกุวงการในยคุน้ี น่ันรวมถงึการประชาสัมพนัธด์ว้ย

สื่อใหม่นั้นมีลักษณพิเศษอีกหลายอย่าง ยกตัวอย่าง

เช่น สื่อใหม่ต้องเป็นการสื่อสารสองทาง (Two-way 

Communication) สือ่ใหมง่า่ยต่อการเขา้ถงึและการ

แพร่กระจายสารสนเทศ (Ease of Access to and 

Dissemination) สื่อใหม่ก่อให้เกิดการเรียนรู้ที่ต่อ

เนื่อง (Continuous Learning) สื่อใหม่เอื้อต่อการ

สร้างชุมชน (Creation of Community) และ สื่อ

ใหม่ต้องพกพาได้สะดวก (Portability)

 จากการศึกษาพบวา่ การประชาสมัพันธข์อง 

Saudi  Arabia Pavilion นั้นสามารถประชาสัมพันธ์

ได้ครบทุกช่องทางทั้งทางออนไลน์และออฟไลน์ 

ทำาให้เข้าถึงผู้รับสารหรือผู้เข้าชม เห็นได้จากการเข้า

ชม pavilion อย่างคับคั่งและเกิดการบอกปากต่อ

ปาก จนกลายเป็น pavilion ยอดนิยมอันดับ 1 

ประจำางาน World Expo 2020 Dubai 

สรุป 

 World Expo 2020 มหกรรมนวัตกรรม

ระดับโลก ครั้งที่ 36 ณ เมืองดูไบ สหรัฐอาหรับเอมิ

เรตส์ (UAE) ที่ถูกจัดขึ้นหลังจากเลื่อนมา 1 ปี ด้วย

ผลกระทบจากสถานการณ์การแพร่ระบาดครั้งใหญ่

ของ Covid-19 ถือเป็นหนึ่งในความภาคภูมิใจของ

ประเทศสหรฐัอาหรับเอมิเรตส ์ สำาหรับ World Expo 

2020 Dubai นั้นได้เนรมิตรพ้ืนที่กว่า 4.38 ตาราง

กิโลเมตร ที่ประกอบไปด้วยสิ่งปลูกสร้างทั้งจากเจ้า

ภาพและประเทศที่เข้าร่วมอีก 192 ประเทศที่ได้ร่วม

กันสร้างสรรค์ผลงานที่แสดงนวัตกรรมขึ้นมาอย่าง

ตระการตา ผ่านแนวคิด “Connecting Minds, 

Creating the Future” หรือ “เชื่อมความคิด สร้าง

อนาคต” ด้วยจุดประสงค์หลักในการนำาเสนอความ

คิดสร้างสรรค์และเทรนด์ต่าง ๆ ของโลกและทิศทาง

ของนวตักรรมตา่ง ๆ  ในอนาคต รวมถงึเทรนดข์องสิง่

ปลูกสร้างท่ีเน้นเรื่องความยั่งยืน (sustainable) ซึ่ง

แตล่ะประเทศได้พยายามนำาเสนอออกมาผา่นแนวคดิ

ต่าง ๆ โดยเฉพาะประเทศซาอุดิอาระเบีย ที่ได้นำา

เสนอแนวคิดอันชาญฉลาดและแฝงด้วย 3 หลัก

นโยบายได้แก่ การสร้างสังคมที่มีชีวิตชีวา มีภาวะ

เศรษฐกิจที่เฟื่องฟู และการเป็นชาติที่ทะเยอทะยาน 

ผ่านสถาปัตยกรรมที่เป็นเอกลักษณ์ที่กลายเป็นหนึ่ง

ในความภาคภูมิใจของประเทศ ภายใต้การออกแบบ

และกอ่สรา้งอาคารท่ีไดค้ะแนนความยัง่ยนืสงูสดูและ

ได้รับการยอมรับระดับสากล 

 แนวคิดของ Saudi Arabia Pavilon ที่มี

วิสัยทัศน์การสร้างแรงบันดาลใจของซาอุดิอาระเบีย

เพือ่อนาคตรว่มกนั เป็นการแสดงใหเ้หน็ถึงเทคโนโลยี

ที่ผสานเข้ากับสถาปัตยกรรมที่ยั่งยืนได้อย่างลงตัว 

โดยนำาเสนอความเป็นอารยธรรมแห่งอาณาจักร

โบราณตั้งแต่อดีตไปจนถึงอนาคต ที่ไม่เพียงแต่การ

รักษารากเหง้าวัฒนธรรมและมรดกของประเทศ แต่

ยั งแสดงให้ เห็นถึงความอัศจรรย์ของภูมิทัศน์

ธรรมชาติ ตลอดจนการขับเคลื่อนอย่างรวดเร็วและ

นวัตกรรมของความทะเยอทะยานในปัจจุบันและ

อนาคต ที่เน้นการเลือกใช้วัสดุก่อสร้างท่ีสามารถนำา

กลับมาใช้ใหม่และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม อีกทั้งการ

ออกแบบที่คำานึงถึงระบบนิเวศในท้องถิ่นและระดับ

ภมูภิาคทีม่คีวามหลากหลายทางชวีภาพ ประกอบกบั

ความพยายามประชาสมัพนัธแ์ละสือ่สารแนวคดิการ

มสีว่นรว่มกบัผูเ้ขา้ชมอยา่งสรา้งสรรค ์เนน้การสมัผสั

กับประสบการณ์ผ่านเทคโนโลยีท่ีหลอมรวมเข้ากับ

สถาปัตยกรรม Saudi Arabia Pavilon จึงกลายเป็น

หนึ่งในสถาปัตยกรรมท่ีครองใจผู้เข้าชมจำานวนมาก 

และถือเป็นหนึ่งในสถานที่สำาคัญที่         ผู้เข้าชม 

World Expo 2020 Dubai ไม่สามารถพลาดได้ด้วย

ประการทั้งปวง การศึกษาในครั้งนี้ สะท้อนให้ห็นถึง

ป ร ะ โ ย ช น์ ข อ ง ก า ร สื่ อ ส า ร ท่ี ผ น ว ก เ ข้ า กั บ

สถาปัตยกรรมและสิ่งก่อสร้างท่ีขับเคลื่อนให้เกิด

ความก้าวหน้าด้วยการเชื่อมโยงระหว่างผู้คน องค์กร 

และประเทศต่าง ๆ รวมถึงแบ่งปันความรู้ความ

กา้วหนา้ทางนวตักรรม เพือ่กระตุน้ใหเ้กดิแรงบนัดาล

ใจในการรว่มมอืสรา้งสรรคอ์นาคตใหเ้กดิความยัง่ยนื  
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